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Resumen

Los programas de inteligencia de negocios son herramientas altamente beneficiosas que facilitan el
trabajo de los gerentes al permitirles interpretar de manera efectiva los comportamientos de venta,
y otros indicadores cruciales para la toma de decisiones. La adopcidn de Power Bl ha demostrado ser
una solucién altamente eficiente, proporcionando a los responsables de la toma de decisiones un
proceso mas agil y preciso. El estudio se inicié con una reunién para aclarar las operaciones del Z-
Market, identificando desafios y datos cruciales para proyectar en un Dashboard interactivo. Luego,
se realizaron procesos de ETL (Extraccion, Transformacion, y carga de datos) en Power BI, una
herramienta esencial de Business Intelligence. Power Bi se destaca por su capacidad para manejar
grandes volumenes de datos, lo cual se comprobé al verificar informacion desde 2018 hasta julio de
2023. Seguido de la elaboracion del Dashboard interactivo, se lograron visualizar con precision los
productos mas vendidos en cada planta de produccion interna, asi como realizar comparaciones
exhaustivas de ventas entre distintos meses, trimestres y afios. Ademas, se obtuvo un promedio
detallado de cumplimientos de objetivos y la capacidad de formular consultas a través del lenguaje
natural para generar graficos instantaneos y altamente informativos. Se concluyd que la
implementacién de esta herramienta ha demostrado ser altamente efectiva para evitar el
estancamiento de métodos “antiguos” y fomentar la innovacién. No solo limitdndose simplemente a
interpretar comportamientos, sino también permitiendo identificar tendencias de mercado que
impulsaran las ventas y, en consecuencia, generaran un crecimiento significativo en ganancias.

Palabras clave: Decision, ETL, elaboracidn, Interactivo, precision, innovacidn, estancamiento.



Abstract

Business intelligence programs represent highly beneficial tools that facilitate the work of managers
by allowing them to effectively interpret sales behaviors and compliance with other indicators. The
adoption of Power Bl will prove to be a highly efficient solution, providing decision-makers with not
only a more agile process but also a more accurate one. A meeting was held to clarify the operations
performed by Z-Market, which helped identify its challenges and the important data to be projected
on the interactive Dashboard. Giving way to the receipt of data to start the ETL process (extraction,
transformation, and loading of data), a process that is done to load the data to the Power Bi (Power
Business Intelligence) tool. The main distinguishing feature of Power Bl lies in its ability to handle large
volumes of data, which could be verified with data granted from 2018 to July 2023. Followed by the
development of the interactive Dashboard, where it was possible to accurately visualize the best-
selling products in each internal production plant and make exhaustive sales comparisons between
different months, quarters, and years. In addition, we obtained a detailed average of target
achievement and the ability to formulate queries through natural language to generate instant and
highly informative graphics. It was concluded that the implementation of this tool has proven to be
highly effective in avoiding the stagnation of "old" methods and fostering innovation. Not only by
simply interpreting behaviors, but also by identifying market trends that will drive sales and,
consequently, generate significant growth in profits.

Keywords: Decision, ETL, elaboration, Interactive, precision, innovation, stagnation



Introduccién
La gestion y andlisis de datos es uno de los pilares mas importantes de una empresa, ya que
contribuye a conocer los gustos y preferencias de los clientes y comportamientos de ventas, por
consiguiente, permite la creacién de valor para los clientes y distincién en el mercado, generando
ventajas competitivas para las empresas, volviéndose fundamental para la toma de decisiones. “El

III

andlisis de datos es el andlisis detallado de los datos recolectados en formato digital” (Saint Leo
University, 2021). Las ventajas del analisis de datos en una empresa son reflejadas en la eficiencia de
la toma de decisiones oportunas, en la generacion de valor para el cliente y aumento en las utilidades
de la empresa.

Una herramienta que facilita el analisis de datos es la inteligencia de negocios, esta
“comprende un proceso que utiliza diversas herramientas e infraestructuras tecnoldgicas, con la
finalidad de analizar datos criticos para brindar informacién relevante, que sirva para que los
directivos puedan tomar sus disposiciones empresariales” (Southern New Hampshire University,
2023).

El uso de herramientas para realizar inteligencia de negocios en las empresas, cada afio va en
aumento, debido a que se pueden adaptar facilmente a los sistemas de informacién de las empresas,
facilitando la creacidn de estructuras para ordenar datos, contando con herramientas especializadas
para la limpieza de bases de datos, creacion de modelos relacionales, andlisis de datos y creacién de
visualizaciones que permiten observar la informacion clara de manera gréfica e identificar tendencias
o realizar comparaciones, influyendo en la toma de decisiones acertadas. Un excelente ejemplo de
dichas herramientas y que cada vez es mas usada por las empresas, es Power Business Intelligence,
mas conocida como Power BI, la cual es un software gratuito proporcionado por Microsoft que
permite realizar el modelamiento de datos.

En el Z-Market actualmente se usan dos programas para el analisis de datos sobre las ventas

y cumplimientos de pedidos y entregas los cuales son ZAMOSOFT y Retail Management Hero (RMH).
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ZAMOSOFT es utilizado para gestionar los pedidos a las plantas internas de la universidad, aqui se
realizan los pedidos y al recibirlos se registran los productos y se comunica a la planta mediante una
interfaz de ZAMOSOFT. RMH es un sistema integral de gestidon de ventas y punto de venta para
minoristas el cual se usa en el Z-Market para facturacidn, control de inventario y andlisis de ventas.

Los reportes de ventas facilitados por el Z-Market son diferentes archivos de Excel. En primer
lugar, se cuenta con los datos que se necesita para el reporte como la cantidad de ventas totales por
categoria y la suma total, afiadiendo el costo promedio, precio promedio, ganancia, entre otros. En
segundo lugar, se dispone con la hoja denominada reporte detallado de ventas que posee la
informacién acerca del departamento, cddigo de producto, categoria, producto, costo, precio de
venta, fecha, transaccion, entre otras; todos estos informes se elaboran de manera mensual, lo cual
indica que en un afio se tiene doce reportes. Para medir los cumplimientos de pedidos y entregas se
sigue la misma dinamica, diferenciada en que los archivos se dividen por planta y cada archivo cuenta
con doce meses y un resumen de los pedidos y entregas.

Dado a que la informacidon de ventas generada por el RMH se exporta a Excel y los
cumplimientos de pedidos y entregas se manejan en Excel, el puesto de ventas de Zamorano necesita
de una herramienta efectiva, para evitar la saturacion de informacién con la gran cantidad de datos y
gue de una manera agilice los procesos para mostrar informacién visual e interactiva, presentando
componentes de ventas como transacciones y margenes de ganancias por producto en tiempo pasado
(datos histoéricos) y tiempo real, afiadiendo componentes operativos como los cumplimientos. La
herramienta de Power Bl debe ayudar brindando agilidad e informacion visual interactiva a los datos.

El Z-Market, ademas de las herramientas de las que dispone, puede hacer uso de Power BI
como una alternativa, para realizar el analisis de cumplimientos respecto a los productos pedidos y
entregados, analisis del comportamiento de ventas, brindando agilidad y rapidez en la toma de
decisiones, proporcionando respuestas a ciertos desafios, como son, la informacidn que se encuentra

dispersa en multiples archivos, careciendo de una integracién adecuada.
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También, se evidencia la ausencia de una herramienta que permita visualizar los datos de
manera interactiva, lo que limita la capacidad de respuesta y toma de decisiones agiles y rapidas.
Ademas, se presencia la falta de una visualizacidn interactiva con filtros del seguimiento de los
cumplimientos en las diferentes plantas de la institucidn, lo que impide analizar con precision el
rendimiento en diferentes segmentos.

La implementacion de Power Bl y la creacién de Dashboards pueden abordar estas
limitaciones, facilitando el trabajo de los reportes de una manera automatica, no se necesitara tener
dos plantillas de Excel abiertas para comparar los datos entre dos meses, debido a que esta
herramienta contard con lainformacion necesaria, generando una toma de decisiones mds informada,
mayor eficiencia en la gestion de ventas y cumplimientos, mejorando la comprensiéon de la
informacién, alcanzando asi la ayuda en el analisis de datos de ventas y cumplimientos de las plantas
de una manera rapida, agilizando el proceso de gestion.

En este trabajo se implementd una herramienta de inteligencia de negocios en el Z-Market de
Zamorano para facilitar la gestion de datos, la toma de decisiones y visualizacién del comportamiento
de ventas y cumplimientos de pedidos y entregas.

Los objetivos fueron:

Crear un modelo relacional en el drea de ventas y cumplimientos de pedidos y entregas del Z-
Market de Zamorano, que permita agilidad en la consolidacidn, gestion y visualizacién de datos.

Crear Dashboards interactivos para el area de ventas del Z-Market, que permitan analizar los
datos y tomar decisiones oportunas.

Crear Dashboard interactivo para el area de cumplimientos de pedidos y entregas del Z-

Market que faciliten el analisis y toma de decisiones agiles.
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Metodologia
Entrevista No Estructurada con los Encargados del Z-Market

Se llevd a cabo una reunién con la gerente del puesto de ventas de Zamorano, responsable de
la administracién y gestién de los recursos en esta unidad y con el jefe técnico del Aprender Haciendo.
Se les solicitdé que compartieran informacidn sobre los desafios de andlisis de datos que enfrentan en
el puesto de ventas, principales dreas de analisis de datos y qué aspectos del negocio les gustaria
poder visualizar en un Dashboard. Los desafios de analisis de datos son la carencia de integracidon
adecuada de datos, ausencia de herramientas que permitan visualizar datos de forma interactiva y
falta de un panel del seguimiento de los cumplimientos de pedidos y entregas de las plantas.

Las principales areas de analisis de datos se dividen en drea de ventas, dreas operativas
(cumplimiento de pedidos, mermasy devoluciones) y contable, respectivamente. Los administradores
del Z-Market compartieron el deseo de tener una herramienta visual que muestre los datos del
porcentaje de compras de los estudiantes y empleados, el comportamiento de ventas en diferentes
departamentos y categorias de productos, cumplimiento de entregas, mermas y devoluciones de
productos, seguimiento de negativos de productos y la comparacién de ventas antes, durante y post
pandemia.

Se selecciond el area de ventas y cumplimientos de entregas de productos de las plantas como
objetos de estudio, con el fin de disefiar tableros con visualizacién de datos para las dreas descritas,
gue permitan ver el comportamiento de las ventas a través de los afios. No se afadieron al
modelamiento de datos la gestion de las siguientes actividades: porcentaje de compra entre
estudiante y empleado, mermas y desechos y el seguimiento de negativos, por la falta de informacion
y acceso a datos para integrarlos al modelo y realizar los andlisis.

Obtencién de Bases de Datos
Se obtuvieron los reportes sobre las ventas en documentos de Excel por parte de la

administradora del Z-Market, sin embargo, estos reportes mensuales no siguen una estructura
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definida y se dificulta la comparacidn entre los meses del afio, dado que la disposicién de los datos
varia cada mes en cuanto al orden de las columnas. A pesar de estas variaciones, ciertos elementos se
mantienen constantes en los reportes, como las ventas totales, ganancias, ganancias totales y el
margen de ganancias. Por otro lado, los archivos contienen una hoja con datos sobre los promedios
de costos, los promedios de precio de venta, las sumas del precio de venta, los promedios de margen
de ganancias por producto y la venta total por categoria.

Asimismo se adquirieron los datos del drea operativa, cumplimientos de pedidos y entregas
por parte de la auxiliar de compras del Z-Market; no obstante, es relevante resaltar la existencia de
diferentes archivos de pedidos y entregas por cada planta, cada archivo de Excel cuenta con los datos
de pedidos y entregas de diferentes categorias dividido por meses del afio mediante hojas y al final
un resumen anual de una planta en especifico, dificultando la posibilidad de comparar cumplimientos
por plantas y tiempo.

Transformacion de Bases de Datos Desnormalizadas a Bases de Datos Normalizadas

Se desarrollaron nuevas estructuras normalizadas en los archivos de Excel que se ajustaron a
una granularidad de datos especifica, definiéndola como normalizacién de datos. “La granularidad de
nuestro modelo es un factor muy importante en el modelamiento de datos porque condicionara en el
futuro todo nuestro andlisis de datos” (Jurado Lorite, 2022). Se transformaron los archivos de Excel a
formatos CSV, facilitando el proceso de lectura y procesamiento de archivos por parte de la
herramienta.

Creacion de Carpeta Central que Contiene los Archivos de Excel Normalizados

Para optimizar la gestidn y el procesamiento de los datos, se cred una carpeta centralizada
donde se almacenaron todos los archivos Excel en formato CSV, generados mensualmente por el Z-
Market, y se hizo uso de la herramienta Power Bl para leer y procesar automaticamente estos
archivos, generando informes de manera rapida y eficiente. Por consiguiente, se creé una carpeta

consolidada con los datos de ventas pasados y actuales. Esta carpeta centralizada funciona como un
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repositorio Unico donde se almacenan y organizan los datos de ventas de periodos anteriores, esto
permite tener acceso rapido y sencillo a los datos histéricos de ventas.

Al disponer de todos los datos en un solo lugar, esto facilitd el analisis comparativo de ventas
de diferentes periodos, proporcionando una mejor visualizacidon de patrones y cambios significativos
en el comportamiento de ventas a lo largo del tiempo. Por otro lado, para el drea operativa de
cumplimientos se cred otra carpeta consolidada, especificamente para los archivos de entregas y
pedidos, la cual cumple con la funcion de almacenar y organizar los datos al igual que la carpeta de
ventas centralizada. Esto facilitd, el analisis comparativo entre departamentos, categorias y
productos.

Proceso ETL
Es el proceso de extraccion, transformacion y carga de datos a Power BI, acciones que se realizaron
con la herramienta Power Query para la consolidacion y transformacién de datos.

Extraccion de Datos.

La importacién de datos (Figura 1) se refiere a la carga de los datos en la herramienta de Power
Bl, obteniendo la informacion de diferentes fuentes de datos, como bases de datos, archivos locales,

servicios de nube y aplicaciones.



Figura 1l

Importacion de Datos
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Au'_eu-.-e los camoos de ob,
Para facilitar el andlisis de datos, se procedidé a incorporar las carpetas “consolidada” y
“cumplimientos pv” en Power Bl. Una vez que las carpetas se introdujeron en la herramienta, los datos
se transformaron y prepararon para su analisis

Transformacion de Datos.

Es el proceso de limpieza de datos, combinacién, formateo de datos, creacidon de nuevas

variables y tablas (Figura 2) definido como la modificacion de la informacién, fundamental para

garantizar la coherencia y relevancia de los datos.
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Figura 2

Transformacion de Datos
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-
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. . 4 PASOS APLICADOS
5 | Accesorios Accesorios y Vestuario 70330909229 ENCENDEDOR BIC 1421 _
6  Accesorios Accesorios y Vestuario 70330909229 ENCENDEDOR BIC -1421 Tipo cambiado5 A
7 | Accesorios Accesorios y Vestuario 70330909229 ENCENDEDOR BIC -1421 Personalizada agregadal
8 | Accesorios Accesorios y Vestuario 70320909229 ENCENDEDOR BIC -1421 Tipo cambiado6
9 Accesorios Accesorios y Vestuario 70330905191 ENCENDEDOR MINI BIC NOM -14... Personalizada agregada2
10 | Accesorios Accesorios y Vestuario 70330905191 ENCENDEDOR MINI BIC NOM -14... WD e
. . Personalizada agregada3
11 Accesorios Accesorios y Vestuario 70330905191 ENCENDEDOR MINI BIC NOM -14...
. " Tipo cambiado8
12 Accesorios Accesorios y Vestuario 70330909229 ENCENDEDOR BIC -1421 .
X . Filas filtradas
13 Accesorios Accesorios y Vestuario 70330905191 ENCENDEDOR MINI BIC NOM -14... .
Tipo cambiado9
14 Accesorios Accesorios y Vestuario 70330905191 ENCENDEDOR MINI BIC NOM -14...
Errores reemplazados
15 | Accesorios Accesorios y Vestuario 70330905191 ENCENDEDOR MINI BIC NOM -14... )
Filas filtradas1
16 Accesorios Accesorios y Vestuario 70330905191 ENCENDEDOR MINI BIC NOM -14... b
rrores reemplazados1
17 | Accesorios Accesorios y Vestuario 70330905191 ENCENDEDOR MINI BIC NOM -14... s e
18 | Accesorios Accesorios y Vestuario 70330905191 ENCENDEDOR MINI BIC NOM -14... Filas filtradas?
19 Accesorios Accesorios y Vestuario 70330009229 ENCENDEDOR BIC 1421 Tipo cambiado10
20 | Accesorios Accesorios y Vestuario 70330909229 ENCENDEDOR BIC -1421 v X Filas filtradas3 v
21 | Accesorios Accesorios y Vestuario 70330909229 ENCENDEDOR BIC 1421
pe ~

Un paso crucial en este proceso fue la combinacién de datos, puesto que se trabajé con
informacién proveniente de diferentes tablas de Excel, distintos meses y departamentos. En Power Bl
se consolidaron todos estos datos, resaltando la importancia de mantener una estructura coherente
en todo el proceso.

Posteriormente, en Power Bl se limpiaron y transformaron los datos, haciendo uso de la
herramienta Power Query. Se ingresé la opcion “transformar” y se utilizd la funcién “columna
personalizada” para crear nuevas columnas mediante formulas. Estas férmulas permitieron calcular
de manera automatizada las ventas totales, la ganancia, ganancia total y margen de ganancia para
todos los datos relacionados con el drea de ventas, asi como los porcentajes de cumplimientos. Estos
procedimientos fueron fundamentales para preparar la informacion y optimizar su calidad en Power
Bl. La combinacién de datos de diferentes fuentes y la limpieza realizada en Power Query permitieron
obtener una fuente de datos unificada y confiable. Ademas, la creacidon de nuevas columnas con
formulas de cdlculo facilité el andlisis y la generacién de informes precisos.

Por otro lado, se crearon tablas de calendario, las cuales se utilizaron para establecer una

relacién entre la tabla “consolidada” y la nueva tabla de “calendario”, asimismo entre “cumplimientos
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pv”y “calendario cumplimientos”. Para su creacidn, se hizo uso de lenguaje M de Power Bl aplicando
formulas para generar una lista de fechas, la cual se convirtié en la tabla correspondiente. Estas tablas
de calendario son fundamentales, ya que permitieron establecer relaciones temporales, facilitando el
analisis de los datos a lo largo del tiempo.

Carga de Datos al Entorno de Modelamiento de Datos de Power BI.

Es el proceso de cargar los datos transformados y preparados en el editor de consultas (Power
Query) al modelo de datos de Power BI.
Modelado de Datos

Es el proceso de disefio y definicidn de la estructura y creaciones de las relaciones entre las
tablas que componen el modelo de datos en Power Bl. “Las relaciones entre tablas son la base de
cualquier modelo relacional ya que permiten establecer un vinculo e interacciones en las tablas”
(Jurado Lorite, 2022).
Relaciones Entre Tablas

Son los vinculos que se establecen entre las diferentes tablas de un modelo relacional
entre tablas de hechos y tablas dimensionales (Figura 3).

Figura 3
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Para hacer conexién entre las tablas, se procedié a establecer relaciones, permitiendo la
creacion de un modelo relacional. Estas relaciones establecen la légica del funcionamiento del modelo
de datos, mediante ellas se definen la direccién del filtrado y propagacién de filtros. Estas relaciones
fueron fundamentales para realizar comparaciones entre distintos tiempos como los afios, meses y
trimestres. Esto generd una cardinalidad de “uno a muchos”. Las relaciones mas comunes en los
modelos de datos analiticos son aquellas que involucran una cardinalidad de uno a varios (Jurado
Lorite, 2022). Esto hace referencia, a que un campo de las tablas “calendario” se relacionan con varios
campos de las tablas de ventas y cumplimientos.

Aplicacion de Funciones DAX, para Crear Medidas en Power Bl

Las funciones DAX (Data Analysis Expressions) es un “lenguaje de expresiones de férmulas que
abarcan funciones operadores y valores para realizar calculos avanzados y consultas de las tablas y
columnas relacionadas de los modelos de datos tabulares”, por ejemplo, las medidas creadas para
calcular las ventas totales, ventas totales del afio anterior, diferencia entre las ventas y su porcentaje.

VT = SUMX ('Consolidadas’,’ Consolidadas’[CV] *' Consolidadas’[PV]) [1]

Donde:

VT = Ventas Totales

SUMX = Funcion Power Bl (Devuelve la suma de una expresion por cada fila de una tabla)

CV = Cantidad Vendida

PV = Precio de Venta

VTA = CALCULATE ('Consolidadas'[VT], SAMEPERIODLASTYEAR('Calendario'[F])) 2]

Donde:
VTA = Ventas Totales de Afos Anterior
Calculate = Funcién Unica de modificar el contexto a partir de los filtros pasados como

parametros
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SAMEPERIODLASTYEAR = Devuelve una tabla conteniendo una columna de fechas que
coinciden con las implicadas en el contexto actual desplazadas hacia atrds un afio.

F = Fecha

DIF ='Consolidadas'[VT]—'Consolidadas'[VTA] [3]
Donde:
DIF = Diferencia
VT = Ventas Totales
VTA = Ventas Totales de Afios Anterior

DIF% = 'Consolidadas'[DIF]/'Consolidadas’ [VTA] (4]

Donde:

DIF% = Diferencia porcentual

DIF = Diferencia

VTA = Ventas Totales de Afios Anterior
Creacion de Dashboards Interactivos

Es la creacidn de los tableros interactivos conformados por objetos visuales que permiten al
usuario analizar, visualizar y explorar datos de una manera dindmica e interactiva. Los objetos visuales
pueden ser tablas dinamicas, graficos, mapas, filtros interactivos y etiquetas informativas.
Creacion de Visualizaciones

Se crearon diferentes visualizaciones en funcidn del tipo de variables a analizar, ya sean
cualitativas o cuantitativas. Para las variables cualitativas se utilizaron graficos de barras verticales y
horizontales, anillo y tablas. Para las variables cuantitativas se utilizaron graficos de linea, cascada,
anillos, barras apiladas y tablas. Por otro lado, se usaron graficos en funcidn del propdsito: comparar
categorias, crear un ranking de productos de mayor venta, identificar tendencias a través del tiempo
y determinar la dispersidn de los datos.

Filtrado
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Se utilizaron diferentes filtros aplicados a las variables cualitativas: nominales y ordinales, con
el objetivo de que el usuario pueda interactuar con el Dashboard y contestar preguntas de negocios.
Uso de Herramientas de Interaccion

Son todos aquellos procedimientos que se utilizan para mejorar la experiencia del usuario al
interactuar con los Dashboards, facilitando la comprensién, interpretacién, descubrimiento de
informacién relevante y analisis detallados de informacién.

Bookmark.

Los marcadores son elementos que enriquecen la experiencia del usuario y proporcionan
flexibilidad para navegar y presentar datos dentro de un informe. Un ejemplo seria la posibilidad de
navegar entre los diferentes Dashboards con un tan solo un clic.

Tooltips.

Son ventanas emergentes que brindan informacion adicional sobre los reportes de datos de
los Dashboards, permiten ver informacidén relevante y mas detallada sobre el reporte original y
pueden incluir valores, etiquetas, descripciones, cdlculos o cualquier otra informacion.

Q&A (Preguntas y Respuestas).

La manera mas rdpida para obtener una respuesta de tu informe es hacer preguntas acerca
de tus datos usando lenguaje natural, es decir, en Power Bl se pueden realizar preguntas de negocios
generales y especificas y la herramienta a través del modelo de datos relacional arrojara un resultado

en funcidn de la consulta.
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Resultados y Discusion
Creacion de Dashboards Interactivos
A continuacién, en la Figura 4, se tiene el lienzo en blanco, el cual se encuentra en la seccién
de “creacién de objetos visuales con sus datos”, sobre este lienzo se arrastraron los campos que se
desearon visualizar.
Figura 4

Creacion de Objetos Visuales
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Posteriormente se dio clic en la barra de visualizaciones donde se escogid el objeto visual que

se deseo presentar en el Dashboard (Figura 5).
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Figura 5

Barra de Visualizaciones
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En funcién del objetivo que tuvo cada Dashboard por crearse, se afiadieron diferentes
variables (campos de datos) a los objetos visuales seleccionados (Figura 6).
Figura 6
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Se comenzd con la creacién de la primera tabla dinamica para el andlisis de ventas. Se cred
un panel llamativo a la vista que incluyera las ganancias totales de los diferentes departamentos,
categorias y productos a través del tiempo (afios, meses y trimestres). El primer item cuenta con una
grafica de anillo, la cual representa la suma de ganancias totales por afio (2018 a 2021) (Figura 7).
Figura 7

Ganancia Total por Afio
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A continuacidn, los siguientes objetos afiadidos fueron una serie de tarjetas. La primera
contiene la suma de ganancia total, la segunda la cantidad vendida de un producto y la tercera el
recuento del producto. Esta informacidn permitié conocer la ganancia total, cantidad vendida y la
cantidad existente de productos del departamento y categoria escogidos por el usuario (Figura 8).
Figura 8

Tarjetas
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Por otro lado, la siguiente pieza del panel es un grafico de columnas apiladas que mostré el

comportamiento de las ventas totales en el transcurso del tiempo reflejado en afios (Figura 9).
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Figura 9

Ventas Totales por Afio
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Se anadieron dos tablas (categoria y mes) para observar las ventas totales y su porcentaje de
aporte durante el tiempo escogido. La primera tabla mostrd las ventas totales y su participacidn de
ventas por categoria (Error! Reference source not found.).
Cuadro 1

Tabla de venta totales por categoria

Categorias Ventas Totales Ventas (%)
Embutidos 7.654.440,98 10,14%
Carne de Cerdo 5.782.332,49 7.66%
Quesos 4.061.659,88 5.38%
Leche Fluida 3.167.735,00 4,20%
Panaderia Externa 3.080.295,71 4,08%
Snacks Salados 2.686.184,88 3,56%
Helados 2.590.275,82 3,43%
Mieles y Derivados 2.436.625,26 3,23%
Total 75.492.525,62 100,00%

Por consiguiente, en la segunda tabla se estimaron las ventas totales por mes y su respectiva

participacién, facilitando el entendimiento del usuario (Error! Reference source not found.).
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Cuadro 2

Ventas Totales y participacion por Mes

Mes Venta Totales % Ventas Totales
Enero 4.177.223,22 5,53%
Febrero 6.338.177,53 8,40%
Marzo 7.169.404,03 9,50%

Abril 6.287.346,63 8,33%
Mayo 6.251.832,72 8,28%
Junio 6.343.825,49 8,40%

Julio 6.818.665,09 9,03%
Agosto 6.017.664,97 7,97%
Total 75.492.525,62 100,00%

Este panel cuenta con cuatro filtros, el primero obtiene el producto, el usuario podra escoger
(ély los) productos de los cuales quiere observar su comportamiento, el segundo cuenta con los afios
incluyendo los trimestres otorgando la opcién de escoger en qué afio y trimestre observar el
comportamiento de un producto o departamento. El tercer filtro incluye el departamento del
producto escogido, y como ultimo filtro se encuentran los meses del afo.

Ademas, todas estas tablas, graficos y tarjetas estdan conectadas entre si a través de las
relaciones creadas entre las tablas dimensionales y de hechos, proveyendo una mejor visién y
comprension de la informaciéon sobre la que el usuario quiera indagar, permitiéndole ver el
comportamiento de estos aspectos en distintos afios de forma interactiva.

La finalidad de este Dashboard es responder preguntas relacionadas con las transacciones
sobre venta de productos, tales como: la ganancia total, la cantidad vendida, la cantidad de productos
existentes de un departamento en general, categoria o producto en especifico a través de afios, meses
o trimestres, permitiéndole al usuario responder y visualizar de una manera facil sus dudas sobre el

comportamiento de estas variables (Error! Reference source not found.).
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Dashboard: Andlisis de Ventas
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Adicionalmente, como segundo

Dashboard se cred un panel
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gue muestra un analisis

comparativo de ventas entre un afio y su afio anterior. Este dispone de un grafico de lineas agradable

a la vista, comparando las ventas totales entre dos afios y sus comportamientos en los respectivos

meses, permitiendo observar su conducta temporal (Figura 11).

Figura 11
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Por otro lado, los siguientes aspectos son tres tarjetas, una mostrando las ventas totales del

afio actual (escogido por el usuario), otra con las ventas del afio anterior y la Gltima con su diferencia.
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Con las tarjetas se observd la diferencia de ventas entre dos afios, y se identificaron qué afos tuvieron

una mejor actuacién dejando la constancia numérica de este hecho (Figura 12).

Figura 12
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Ademas, este panel se equipd con un grafico especial de Power Bl lamado Zebra Bl chart que

muestra mediante un grafico de cascada las variaciones PY; la cual, es una forma de medir qué tan

dispersos estan los valores en un conjunto de datos en relacién con la media (Figura 13), conectado

mediante filtros de categoria, afio, mes y trimestre.

Figura 13
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resumen, el Dashboard busca responder la pregunta relacionada con la actuacion de las

ventas generales y por categorias entre un afio en especifico y su afio anterior mostrando asi, comoy
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por cuanto un afio superd a otro. El usuario podrd comparar las ventas mediante afos, meses en
especifico o trimestres, para visualizar si le fue mejor o no en dicha fecha (Figura 14).
Figura 14
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Asimismo, en la tercera tabla interactiva se replicé la estructura y necesidad a la cual busca
responder el reporte de ventas de Excel que se trabaja mensualmente (Anexo C). Esta incluye una
tabla donde se muestra el promedio de costo, promedio de costos de venta, suma de precio de venta,
suma de ganancia total y el promedio de margen de ganancia (Error! Reference source not found.).
Dicha tabla esta atada a los filtros de categoria, afio, y mes para poder observar los datos que se
necesiten.

Cuadro 3

Reporte de Ventas por Producto

Promedio de Promedio de Precio  Suma de Precio de Suma de Promedio de Margen de
Costo de Venta Venta Ganancias Total Ganancia

12,44 17,72 189.076,26 L62.51 29,79 %
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De tal manera, este Dashboard se inspird en el reporte de ventas que se encontraba en los
archivos de Excel entregados, los cuales muestran el promedio de costo, precio de venta y margen de
ganancia, suma de precio de venta y ganancia total de un producto en especifico en un determinado
mes y afio. De esta forma, el usuario podrad escoger el producto que necesita para ese instante,
dandole un solo clic en el filtro de productos (Figura 15).
Figura 15

DashBoard Basado en Reportes Originales de Excel
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Promedio de Costo ~ Promedio de Precie de Venta = Suma de Precio de Venta ~ Suma de Ganancia Total = Promedio de Margen de Ganancia

12,44 17,72 189.076,26 L52.514 2979 %

Por consiguiente, la ultima tabla dindmica de ventas creada es otro andlisis de ventas como el
primero, mostrando una tabla de ventas totales y participacion por categoria (Error! Reference source
not found.). A esta se le agrego una tabla de ventas totales y participacion por mes (Error! Reference
source not found.), incluyendo la tarjeta que muestra el total de ventas. Este panel se diferencia del
primero porque esta constituido por dos tablas adicionales generando los datos de la venta total,

participacidn del departamento (
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) y producto (Error! Reference source not found.) directamente, sin necesidad de aplicar un

filtro.

Cuadro 4

Ventas Totales y Participacion por Departamento

Departamento Ventas Totales Ventas Totales (%)
Carnicos 23.516.303,11 31,15%
Lacteos 12.469.007,54 16,52%
Golosinas Y Desechables 6.659.718,70 8,82%
Frutas y Verduras 5.150.166,21 6,82%
Bebidas 4.108.795,20 5,44%
Panaderia 3.623.528,07 4,80%
Complementos Alimenticios 2.857.516,19 3,79%
Souvenirs 2.577.456,72 3,41%
Insumos Bdasicos 2.550.497,07 3,38%
Totales 75.492.525,62 100,00%

Cuadro 5

Ventas Totales y Participacion por Producto

Productos Ventas Totales Ventas Totales %
Chorizo parrillero 2.324.838,76 3,08%
Miel de abeja zamorano 660 g 2.153.272,82 2,85%
Mantequilla crema 440 g 1.730.905,11 2,29%
Hueso cerdo lbs 1.365.600,84 1,81%
Carne p/asar extra suave res 1.117.183,29 1,48%
Café tostado y molido zamorano 1.069.223,80 1,42%
Carne p/asar de cerdo 1.035.737,41 1,37%
Costilla de cerdo 911.66,27 1,21%
Tilapia granel 898.070,74 1,19%
Total 75.492.525,62 100,00%

Ademas, se generd una visualizacién mediante un gréfico de lineas, el cual permitié una vista

al movimiento que ejercen las ventas totales al pasar el tiempo (Figura 16).
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Figura 16

Grdfico Linear de Ventas Totales por Afio

Ventas Totales por Ano

Ventas Totales

0 mill.
2018 2019 2020 2021

(AL A, AL

Por ultimo, se realizé un grafico de barras apiladas, el cual mostré las ventas totales a través
del departamento, esta vez de manera visual (Figura 17). Esta tabla interactiva conté con solo un filtro
donde el usuario puede escoger entre los afios y trimestres.

Figura 17

Grdfico de Ventas Totales por Departamento

Ventas Totales por Departamento

Camnicos 24 mill
Lacteos _ 12 mill.
Golosinas... - 7 mill.

Frutas y V... 5 mi
E Bebidas - 4 mi
% Fanaderia . 4 mill,
E Complem... . 3 mill.
g Souvenirs . 3 mill.
Insumos ... . 3m
Alimentos.., . 3im
Mieles ¥ .. . 2 mill.
Cuidado ... l 2 mi

0 mill. 20 mi
Ventas Totales

En el Dashboard de analisis de ventas se puede observar el comportamiento de las ventas

totales y su participacion porcentual del departamento, categoria o producto seleccionado por el
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usuario. Esta vez generados en tablas contando con una visualizacidn lineal de las ventas totales por
afio y una de barras mostrando las ventas totales por departamento (Figura 18).

Figura 18

Dashboard: Andlisis de Ventas Mediante Tablas

i rd Il . d
: Analisis de Ventas . .
: 75,49 mill.
Ventas Totales
2019 2021
Ventas Totales por Ao Ventas Totales por Departamento 7Deparlamemo Ventas Totales  Ventas Totales (%)
ol cimicos T Carnicos 22.516.203,11 31,15%
tactzos | 12 i Lacteos 12.460.007,54 16,52%
2 g colosinasy.. [ 7mi. Golosinas y Desachablas 665071870 882%
£ 20mil g Fruesyver. ___ELE Frutas y Verduras 5.150.166,21 6,82%
b = sebidas [ 2 mi. .
g E S - i Bebldasr 4.108.795,20 5.44%
K] g Complem: - 3 mill. Panaderia 3.623.52807 480%
10 mill souvenirs [l 3 min Complementos Alimenticios 2.857.516,19 3,79%
insumes Bas... [l 3 Souvenirs 2.577.456,72 341%
2018 2019 2020 2021 o mil 20 mil Insumos Basicos. 2.550.497,07 338%
Afio Ventas Totales Total 75.492.525,62 100,00%
Producto \"entas Totales  Ventas Totales (%) * Eategoria Ventas Totales  Ventas Totales (3%) I Mes !entas Totales  %Ventas Totales
CHORIZO PARRILLERO 232483876 3,08% Yogur 757.227,95 1,00% diciembre 7.184.35836 9,52%
MIEL DE ABEJA ZAMORANQ 660 G 2.153.272,82 2,85% Visceras 2400.164,81 3,18% marzo 7.169.404,03 9,50%
MANTEQUILLA CREMA 440 G 1.730:905,11 2,29% Vestuario 546,17 0,00% julio 6.818.665,09 9,03%
HUESO CERDO LBS 1.365.600,84 1,81% Varios Limpieza de Hogar 177.458,09 0,24% noviembre 6.689.085,86 8,86%
CARNE P/ASAR EXTRA SUAVE RES 1.117.183,.29 148% Varios Fiestas 2438942 0,03% junio 6.343.825,49 8,40%
CAFE TOSTADO Y MOLIDO ZAMORANO 1.069.223,80 142% Varios Cuidado Personal 727.553,61 0,96% febrero 6.338.177,53 8,40%
CARNE P/ASAR DE CERDO 1.035.737.41 137% Varios 2445534756 032% abril 6.287.346,63 8.33%
COSTILLA DE CERDO 911.665,27 121% Uniforme Zamorano 200.517,95 027% mayo 6.251.832,72 8,28%
TILAPIA GRANEL 892.070,74 1,19% Tarjetas 9.868,60 0,01% octubre 6.110.617,75 8,09%
Total 75.492.525,62 100,00% Total 75.492.525,62 100,00% Total 75.492.525,62 100,00%

Se realizé un Dashboard sobre el cumplimiento de entregas y pedidos de productos. Para este
Dashboard se generd un grafico de barras que muestra el promedio de cumplimiento por
departamento (Figura 19).

Figura 19

Promedio General de Cumplimiento por Departamento

Promedio General de Cumplimiento por Departamento

Planta Hortofruticola
Unidad de Apicultura
Planta de Panificacién | 5.0 o
Unidad de Acuacultura | - o

Planta de Camicos | ;.o v

Unidad Avicols . | - >

Planta de Postcosecha _ 60.09 %

Planta de Lacteos - |, 5o +

0% 50 % 100 %
Promedio de Cumplimiento

Departamento
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Se incluyd otro objeto visual, un grafico de barras, que presenta el promedio de cumplimiento
por afios, lo que permite visualizar el cumplimiento en general de las plantas a través de los afios
(Figura 20).

Figura 20
Promedio de Cumplimiento por Afio

Promedio de Cumplimiento por Afo

80 % 71

7333%

Fromedio de Cumplimiento
I
=}

2023

Afio

En adicién al cumplimiento de entrega de productos por afio, se ainadié una tabla con la suma
de pedidos y entregas por productos, permitiendo observar el promedio de cumplimiento de tales
productos (Error! Reference source not found.).

Cuadro 6

Cumplimiento de Productos

Producto Suma de Pedido Suma de Entregado Promedio de Cumplimiento

Aguacate Criollo 976.00 502.00 44.22%
Aguacate, Unidades (Hass) 3236.00 2394.00 70.99%
Ajo Paquetes 0.00 0.00 0.00%

Albahaca 130.00 9.00 8.33%

Almibar de Guayaba 440.00 440.00 100.00%
Almibar de Maracuya 380.00 380.00 100.00%
almibar de Mora 650g 494.00 494.00 100.00%
Apio Mazo 789.00 531.00 65.88%
Arveja 1093.25 204.05 18.87%
Asado Condimentado Lb 1520.60 1328.20 89.73%

Total 543744.96 377862.75 63.30%
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El objetivo del Dashboard es visualizar los promedios de cumplimientos de los diferentes

departamentos, categorias, y productos mediante filtros de meses y afios, contando con una

interactividad y relacidon en conjunto para mejorar la experiencia del usuario (Figura 21).

Figura 21

Dashboard de Andlisis de Cumplimiento

ene H feb H mar ‘ abr ‘ may H jun H jul H ago H sep ‘ oct

Analisis de Cumplimiento

Promedio General de Cumplimiento por Departamento

Planta Hortofruticola
Unidad de Apicultura
Planta de Panificacion | -:.os o
Ui de Acuacaters [ :: '
Planta de Camicos | AR - -
Planta de Postcosecha _ £0.09 %
Planta de Lacteos [ AR, - -
0% 50%
Promedio de Cumplimiento

Departamento

100 %

Promedio de Cumplimiento por Afio

o
2
r

IS
S
2

s
®

Promedio de Cumplimiento

2022

Ang

Producto Suma de Pedido = Suma de Entregado = Promedio de Cumplimiento

Aguacate Criollo 976.00 501.00 4422 %
Aguacate, Unidades(Hass) 3,236.00 2,394.00 70.99 %
Ajo Paquetes 0.00 0.00 0.00 %
Albahaca 130.00 9.00 833%
Almibar de Guayaba 440.00 440.00 100.00 %
Almibar de Maracuya 380.00 380.00 100.00 %
Almibar de Mora 650g 494.00 494.00 100.00 %
Apio mazo 789.00 531.00 65.88 %
Arveja 1,093.25 204.05 18.87 %
Asado Condimentado Lb 1,520.60 1,328.20 89.73 %
Total 543,744.96 377,862.75 63.30 %

Departamento e
[7] Planta de Cérnicos

["] Planta de Lacteos

["] Planta de Panificacion

[7] Planta de Postcosecha

[[] Planta Hortofruticola

["] Unidad Avicola

[[] Unidad de Acuacultura

[[] Unidad de Apicultura

Categoria

[] Panificacion

[ Acuacultura

[] Ahumado

[] Apicultura

[[] Café Zamorano

[] Carne de Cerdo

[[] Carne de Res

[[] Concentrado Zamorano

[] Cortes Américanos

En la creacion de los reportes de ventas y cumplimientos de plantas, se hizo uso de diversas

herramientas de interaccion, las cuales son Bookmarks, Tooltips y el lenguaje natural (preguntas y

respuestas) que brinda la plataforma Power BI, lo cual mejord la experiencia del usuario, al poder

realizar y quitar filtros, navegar entre los Dashboars, ver mas detalle de los reportes, interactuar con

los Dashboards y poder hacer las preguntas de negocios directamente a la herramienta y que los

muestre de la manera visual deseada.

Los Bookmarks o marcadores permitieron tener una mejor experiencia de navegacion dentro

del informe, creando una pagina principal que se usé como mend, la cual permite escoger al usuario

qué reporte desea observar, llevandolo directamente con un solo clic (Figura 22).
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Figura 22

Menu

end ANALISIS DE VENTAS Y CUMPLIMIENTOS DEL Z-MARKET
ESCUELA AGRICOLA PANAMERICANA ZAMORANO

AL SERVICIO
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EL MUNDO

ANIVERSARIO

Se hizo uso de los Tooltips, los cuales son ventanas emergentes, para mostrar informacién
adicional acerca de elementos especificos dentro de un informe. Estas ventanas emergentes se usaron
para mostrar un Top n dentro del analisis de ventas y cumplimiento, mostrando un grafico de barras
apiladas que revela las dreas de mejores ventas y con mayor porcentaje de cumplimientos de entrega
de un producto.

Por consiguiente, se puede visualizar cdmo en el grafico de ventas totales de departamento,
al acercar el cursor sobre la barra de un departamento, automaticamente genera un grafico que
enlista un top n de categorias con mas ventas dentro del departamento seleccionado (Figura 23). Este
tiene el mismo comportamiento si se pone el cursor sobre la tabla de categorias, mostrando los

productos mas vendidos dentro de la categoria asignada.



Figura 23

Tooltip Top 5 Ventas

Mes
enero | febrero marzo ‘ ‘ mayo ‘ Jjunic ‘ julio ‘ agosto septiembre octubre | noviembre diciembre
rue o Producto
Analisis de R — 6885 | ...
Categorias Top 5
lad de Productos
Ganancia Total por Afo Departamento
. Embutidos 7.654 mil 2 Buscar
2 mill. (12, — 3
L | Accesorios
5m Carne de Cerdo 5.782 mil —
- ; . A
it visceras. [ 2400 wi - Trme.
I Lin
2018 2020 -
Carnes de Res - 2.267 mil 2
O3
Carne de Res - 1.868 mil 2019 2021 —
L6 mill. (35,86%) 14
: Ventas Totales por Departamento 0 mil 5.000 mil o) Mes Ventas Totales  %Ventas Totales
P lose enero 217722322 553%
H Lacteos 12 mill. o o febrero 6.338.177.53 8,40%
: Golosinasy Desecna... NN 7 Vestuario 546,17 0,00% marze 7.169.404,03 9,50%
: Frutas y Veraures [ 5 . Varios l!mpls'za de Hogar 177.458,09 0,24% abril 6.287.346,63 833%
Benidas - - Varios Fiestas 2438542 0,03% mayo 6.251.832,72 8,28%
1 o Varios Cuidado Personal 727.553,61 0,96% junio 6.343.82549 8,40%
3 ansders [ - i
H . Varios 24453476 0,32% julio 6.818.665,09 9,03%
¢ complementos Aim... I 3~
1 ouvenis - . Uniforme Zamorano 200.517,95 027% agosto 6.017.664,97 7.97%
: v 3 mill.
Tarjetas 9.868,60 0,01% septiembre 610432397 8,09%
insumos Basicos [ 3 min.
H Snacks Salados 2.686.184,88 3,56% octubre 6.110617,75 8,09%
= aimentos Preservad... [l 7 ;
: Snacks Dulces 43727787 0,58% noviembre 6.689.085,86 8,86%
om om Total 75.492.525,62  100,00% Total 75.492.525,62 100,00%

Ademas, en el Dashboard de cumplimiento de pedidos y entregas, se aplicd la misma idea
utilizada en el informe de ventas. Al pasar el cursor sobre el grafico de cumplimiento por
departamento, se despliega una ventana emergente mostrando el top n de categorias con mayor
porcentaje de cumplimiento. El U

de cumplimiento por afio, al poner el cursor sobre un afo, la ventana emergente muestra los

timo tooltip se usé en el grafico de barras que muestra el promedio

departamentos con mayor porcentaje de cumplimientos ese afio (Figura 24).
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Tooltip Top Cumplimiento
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Top Cumplimiento Departamento

Planta Hortofruticola 97,00 %
Planta de Cérnicos 84,01 %

Promedio de Cumplimiento por Departamento Promedio de Cump)
80 %
Planta Hortofruticola Planta de Lacteos 78,93 %
Unidad de Apicultura e
g Plantadepanificacion [, :: o - £
€ -3 0
L Uncso g acuacuturs R : ¢ - . Planta de Postcosecha 65,57 %
S PlantaceCamicos N . : g0
S Unidzd avicolz | -
Pl ae ostcosecrs N ;57 o 0% 50%  100%
Planta de Postcosecha | o.::
0%
0% 50 % 100 % zvEr
Fromedio de Cumplimiento Afo |
Producto Suma de Pedido  Suma de Entregade  Promedio de Cumplimiento © Departamento Categoria
Abahaca 2000 020 057 % [] Planta de Postcosecha [ Panificacion
Aguacate Criollo 1.610,00 820,00 47,54 % [] Planta de Carnicos [ Acuacultura
Aguacate, Unidades(Hass) 4.34500 3.889,00 78,87 % [ Planta de Lacteos 1 Ahumada
Ajo Paquetes 000 200 WLes [[] Planta de Panificacion [] Ahumado
Albahaca 130,00 9,00 833 % O e dep N ] Ahumad
Almibar de Guayaba 440,00 440,00 100,00 % L Planta de Postcosecha umados
Almibar de Guayaba 650 240,00 240,00 100,00 % [ ] Planta Hortofruticola 1 Apicultura
Almibar de Maracuya 380,00 38000 100,00 % 1 Unidad Avicola [ Café Zamorano
Almibar de Maracuy3 6509 233,00 233,00 100,00 % ] Unidad de Acuacultura 1 Carne de Cerdo
Almibar de Mora 650 grs 131,00 131,00 100,00 % 7 Unidad de Apiculturs [ Carne de Res
Total 862.701.,14 632.534,76 66,50 % .

Finalmente, como ultima herramienta de interactividad utilizada, se implementd el generador

de preguntas y respuestas. Esta funcion permite al usuario obtener rdpidamente respuesta

relacionadas con el informe. El usuario solo indica a Power Bl qué desea visualizar y el sistema genera

la respuesta de manera inmediata. El ultimo Dashboard a mostrar fue creado solamente con el uso de

Q&A (Figura 25).



Figura 25

Preguntas y Respuestas
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Conclusiones
Se aplicé el modelamiento de datos relacional en el Z-Market de Zamorano a través de Power BI,
en las areas de ventas y cumplimientos de pedidos y entregas de las plantas de produccidn de
Zamorano, facilitando la gestidn, consolidacidn y visualizacidnde los datos.
Se crearon Dashboards interactivos para el area de ventas del Z-Market: Andlisis de ventas,
Comparacion entre Ventas, Andlisis de ventas, Reporte Basico, que permite analizar los datos de
forma rapida, facil e intuitiva a través de visualizaciones interactivas, facilitando la interpretacién de

los datos, identificacion de tendencias y la toma de decisiones.

Se creo el siguiente Dashboard interactivo para el drea de cumplimientos de pedidos y entregas
del Z-Market: Analisis de Cumplimientos, que permite visualizar el nivel de cumplimiento de

entregas de productos pedidos.
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Recomendaciones

Se recomienda integrar al modelo de datos la gestiéon de las siguientes actividades: el
seguimiento del porcentaje de compras entre empleados y estudiantes, las mermas y desechos y el
seguimiento de negativos de productos.

Se sugiere usar estructuras de datos normalizadas para implementar el modelamiento de
datos en el Z-Market. Estas estructuras facilitaran la creacién de modelos dimensionales que se basan
en tablas normalizadas, que permiten la integracién de los datos y agilidad en el procesamiento,
optimizando la eficiencia de la herramienta.

Se sugiere integrar los precios de los productos y el tipo de clientes a las tablas de
cumplimiento de pedidos y entregas de productos, para fortalecer los analisis.

Se recomienda usar una funcién DAX que permite determinar el promedio ponderado de los

cumplimientos.
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Anexo B

Reportes de Excel mensuales

Estado

©0e

[ONCNONONONONONONONC]

Fecha de modificadon

2/6/2022 08:43
1/6/2022 20:42
1/6/2022 20:49
2/6/2022 08:23
2/6/2022 08:38
2/6/2022 09:02
2/6/2022 08:50
2/6/2022 08:42
2/6/2022 08:48
1/6/2022 20:49
1/6/2022 20:49
1/6/2022 20:49

Tipo

Hoja de calculo habili
Hoja de cslculo habili
Hoja de cskulo habili
Hoja de csiculo habili
Hoja de ciiculo habili
Haja de ciiculo habili
Hoja de calculo habili
Hoja de cslculo habili
Hoja de ciiculo habili
Hojs de csiculo habil
Hoja de csiculo habili

Hoja de célculo habifi

v

13} £

Tamafo

3.127Kk8
2,406 KB
1.844 KB
S.072 K8
4,966 KB
2.625 KB
2.375KB
5,163 KB
2734K8
1814 K8
2227 KB
2,165 KB

Buscar en 2020
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Anexo C

Contenido de los Reportes Mensuales

Archivo Inicio Insertar Dibujar Disposicion de pagina Formulas Datos Revisar Vista Automatizar Ayuda - Comentarios 1 Compartir
..,El X o n AN =E=@e. w Genensl v Formato condicienal ~ BHinsertar ~ ¥ ~ rz'\? /O
§ i) B8~ 9% o0 | FEDarformato como tabla~ | @ Eliminar ~ | [~ L
Pegar NKS-MH- i Ordenary Buscary  Analizar
. & =x) g 8, [ Estitos de celda - [Hifomato~ | €% far~ soleccionar~ | datos

Fortapapeles 13 Fuente Nimeo & Estilos Celdas Edicién Andlisis | Confidencialidad
613 - S

A A B C V] E F G H 1 )
1

2

3 Etiquetasdefila - Promediode Cost Promediode Sold Price  Suma de Total Sales  Suma de Total Profit  Premedio de Profit Margin Etiguetas de fila * Suma de Total Sales

4 1 33 363 6718.767 610.797 0.090% hecesorios y Vestuario 2975.16

5 103 35 39.9 2966.964 364.364 01228 Aderezos y Salsas Externos 7615.21

6 104 24.82 3475 13371.4525 382019647 0.2857 Aditivos Basicos 135995

7 |1250 5 35 35 10 0.2857 Ahumados 1967.093827

8 (1260 16 2128 4256 10.56 0.2481 Alimento para Bebé 1286.6

9 |1270 17 23.8 19 34 0.2857 Ambientales 31763
10 2020 07893 1 2295 283.5565 02107 Articulos de Codina 1503.91
11 10421 48.55604444 62.5 1873.125 417.900524 0.223088889 Articubos de Ferreteria 965.86
12 12855 17,5155 Fal 302,82 50.24649 0.165% Articubos de Temporada 4869
13 J?T]PB 10.24899455 1231181818 2409.726 403.694852 0.167478182 !ﬂrl\'rlllc)\. para el Hogar 191793
14 70935 17.92019024 2190219512 7756125 13767509 0.181317073 Articulos para Mascotas 242 87
15 77846 9.5465 11.2575 126.825 19.71327 0.1515 Bebidas an Polvo 54735
16 105043 17.76 2169989011 23165367 406.0935 0.180986813 Bebidas Energizantes
17 105081 76 345 379.5 759 0.2 Bebidas Gaseosas
18 105107 10.2 1211 86.3443 13,6183 01577 Bebidas Hidratantes
19 1208500 11.6667 16.61902439 947.75 282.7481 0.297739024 Bebidas Varias
20 7432354 5.797998507 B.221044776 1268.8 364.3122 0.294529851 Cabello
21 7831504 14.7083 2102 84.08 25,2468 0.3002 Café
22 7340007 14.7083 .02 42.04 126234 0.3002 Café y Complementos
23 40267272 1365 19.11 76.44 21.84 0.2857 Calrado
24 40267647 10.24 14.33 14.33 a.08 02854 Carbén Externo 358.44
25 74000517 8.3 11.69909091 207.58 58.18 0.290118182 Carne de Cerdo 4281603135

Hoja1l = Detailed Sales Report Jun21 * 4] v

B W M -—e—-
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Anexo D

Reporte de Cumplimientos

N\

|:| Nombre

Cumplimiento cérnicos 2021
Cumplimiento Hortofruticola 2021
Cumplimiento Lacteos 2021
Cumplimiento Postcosecha 2021
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Ahumados
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Anexo E

Plantilla de Cumplimiento de Entregas y Pedidos

Cumplimientos Planta de Carnicos

2021
ENERC | FEBRERO | MARZO | ABRIL | MAYOD | JUNID uuo AGE
Pedido [Entregado| Pedido [Entregado| Pedido [Entregado| Pedido |Entregado| Pedido [Entregade| Pedido [Entregads| Pedido [Entregado| Pedido
Chuleta Ahumada Lb 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 40.00 0.00 0.00 0.00 35.00
Costilla Ahumada Lb 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 39.00 39.00 0.00 0.00 0.00 0.00 50.00 0.00 33.88
Paleta Ahumada Lb 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Pelleja Ahumada Lb 10.00 0.00 24.60 9.60 15.40 15.40 46.00 34.80 18,60 18.60 20.00 2254 14.50 14.50 93.84
Pierna Lb 0.00 0.00 10.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Tocino Ahumado en paquete 34.00 27.00 16.00 16.00 27.00 17.00 20.00 35.00 38.00 18.00 55.00 10.00 A40.00 37.00 65.00
2021
e ENERO | FEBRERO | MARZO | ABRIL MAYO JuNIO | Juuo AGK
Pedido IEME] Fedido Em Pedido |EM Pedido |EM Pedido ﬂﬂ Pedido |Mﬂ Pedido &M Pedido
Asado Condimentado L 0.00 0.00 . . . 0.00 35.40 35.40 28.80 28.80 0.00 0.00 30.00 33.40 61.20
Asado de cerdo Lb 0.00 0.00 0.00 61.00 61.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 000
Baby Back Ribs Lb 19.20 19.20 30,40 15,00 0.00 7780 a7.80 15.00 3.40 50.00 15.20 115.16
|—Carne P/hsar Cerdo Lb S0.00 50.00 4.00 53.00 53.00 1438.00 48.00 50.00 67.80 250.00 229.80 323.18
Ch 150.00 150.00 0.00 157.00 107.00 194.50 194.50 100.00 50.00 50,00 52.00 7218




Department
Accesorios
Accesorios
Accesarios
Accesorios
Accesorios
Accesorios
Accesorios
Accesorios
Accesorios
Accesorios
Accesorios
Accesorios
Accesorios
Accesorios
Accesorios
Accesorios
Accesorios
Accesorios
Accesorios
Accesorios

Category

Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesorios y Vestuario
Accesarios y Vestuario

Item

Anexo F

Nueva Estructura de Ventas

Description
2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL

2020[BOLSA ESTUDIANTIL

Qty Sold

2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL
2020 BOLSA ESTUDIANTIL

L R i e i R e e e i R i L B i i el ]

Cost

L0.79
L0.79
L0.79
L0.79
L0.79
L0.79
L0.79
L0.79
L0.79
L0.79
L0.79
L0.79
L0.79
L0.79
L0.79
L0.79
L0.79
L0.79
L0.79
L0.79

Sold Price
L1.00
L1.00
11.00
L1.00
L1.00
L1.00
L1.00
L1.00
L1.00
11.00
L1.00
L1.00
L1.00
L1.00
L1.00
L1.00
L1.00
L1.00
L1.00
L1.00

Transaction Date Sold

1720565
1720573
1720566
1720566
1720567
1720575
1720583
1720564
1720572
1720562
1720570
1720569
1720585
1720568
1720568
1720580
1720580
1720563
1720571
1720581

6/2/2021 08:52
6/2/2021 09:37
6/2/2021 09:04
6/2/2021 09:04
6/2/2021 09:07
6/2/2021 09:42
6/2/2021 10:41
6/2/2021 08:44
6/2/2021 09:27
6/2/2021 08:36
6/2/2021 09:20
6/2/2021 09:12
6/2/2021 10:44
6/2/202109:11
6/2/202109:11
6/2/2021 10:23
6/2/202110:23
6/2/2021 08:42
6/2/202109:25
6/2/2021 10:28
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Fecha _IDepartamento

1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos
1/8/2021 Planta de Lacteos

A b

Anexo G

.Categon’a

Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos
Planta de Lacteos

Nueva Estructura de Cumplimiento

Producto
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS
HELADOS

.Pedido

20
42

20
42

15
42

15
42
20
15
42

15
42
20
20
42

.Entregado
13

18

30
20

30
20
15
30
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Anexo H

Carpeta Consolidad

Ventas Actuales pv
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Anexo |

Archivo Cumplimientos Pv

Cumplimientos pv
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Anexo )

Insertar Carpetas a Power Bl

51

Archivo Inicio Insertar Modela

st

Pégina 1 II

Obtener datos

I Todo
Archivo
Base de datos

Microsoft Fabric
(Preview)

Power Platform
Azure
Servicios en linea

Otras

Conectores certificados

Aplicaciones de plantila

Todo

@ Ubvo de Excel

B o

ISON

Oracle Database

Base de datos BM Db2

Hase d Informix de 1BM (beta]

Base de datos MySQL

-

Calcuion Conficen
«  Visual
«] Compili
L
T -
o
@

Obterw
Entrewi
Manter

filtros

Aarea



Binary
Binary
Binary
Binary
Binary
Binary
Binary
Binary
Binary
Binary
Binary
Binary
Binary
Binary
Binary
Binary
Binary

Abril-2022.csv

Abril-2023.csv
Agosto-2022.csv

Diciembre-2022.csv

Enero-2022.csv

Enero-2023.csv
Febrero-2022.csv
Febrero-2023.csv
Julio-2022.csv

Junio-2022.csv

Marzo-2022.csv

Marz0-2023.csv
Mayo-2022.csv
Mayo-2023.csv

Noviembre-2022.csv
Octubre-2022.csv

Septiembre-2022.csv

Extension
csv
.csv

££sv

sV

g

K=Y

£Lsv

SCsv

£Lsv

sV

Scsv

£Lsv

£Lsv

sV

sV

sV

sy

Anexo K

Transformacion de Datos

Date accessed
9/7/2023 08:25:02
9/7/2023 08:23:36
9/7/2023 08:25:05
9/7/2023 08:25:06

9/7/2023 08:25:07

9/7/2023 08:25:08
9/7/2023 08:25:09
9/7/2023 08:25:10

9/7/2023 08:25:11

9/7/2023 08:25:13

9/7/2023 08:25:14

9/7/2023 08:25:15
9/7/2023 08:25:17
9/7/2023 08:23:36
9/7/2023 08:25:20
9/7/2023 08:25:21
9/7/2023 08:25:22

Date modified

6/7/2023 22:12:53
8/7/2023 01:22:15
6/7/2023 22:25:43
7/7/2023 22:15:44

Date created

28/6/2023 20:13:05

7/7/2023 22:19:07

7/7/2023 23:57:05
7/7/2023 22:21:47

7/7/2023 23:58:18

7/7/2023 22:23:16
7/7/2023 22:24:50

7/7/2023 22:26:22

7/7/2023 23:59:47
7/7/2023 22:27:55
8/7/2023 00:02:02
7/7/2023 22:29:44

7/7/2023 22:31:01

7/7/2023 22:32:21

8/7/2023 01:21:09
6/7/2023 22:24:28
7/7/2023 22:10:20
7/7/2023 22:17:41
7/7/2023 23:56:10
7/7/2023 22:20:29
7/7/2023 23:57:30
7/7/2023 22:22:16
7/7/2023 22:23:45
7/7/2023 22:25:23
7/7/2023 23:58:50
7/7/2023 22:26:58
8/7/2023 00:00:58
7/7/2023 22:28:23
7/7/2023 22:30:11
7/7/2023 22:31:30

Attributes
Record
Record
Record
Record
Record
Record
Record
Record
Record
Record
Record
Record
Record
Record
Record
Record

Record

C:\Users\maurici

Folder Path

ortiz\OneDrive - Z

C:\Users\mauricio.ortiz\OneDrive - Z
C:\Users\mauricio.ortiz\OneDrive - Z

C:\Users\mauricio.ortiz\OneDrive - Z

C:\Users\mauricio.ortiz\OneDrive - Z

C:\Users\mauricio.ortiz\OneDrive - 2,

C:\Users\mauricio.ortiz\OneDrive - Z/

C:\Users\mauricio.ortiz\OneDrive - Z

C:\Users\mauricio.ortiz\OneDrive - Z

C:\Users\mauricio.ortiz\OneDrive - Z

C:\Users\mauricio.ortiz\OneDrive - Z

C:\Users\mauricio.ortiz2\OneDrive - Z
C:\Users\mauricio.ortiz\OneDrive - Z
C:\Users\mauricio.ortiz\OneDrive - Z
C:\Users\mauricio.ortiz\OneDrive - Z,
C:\Users\mauricio.ortiz\OneDrive - Z|

C:\Users\mauricio.ortiz\OneDrive - 2,

nar ‘ Cargar

>

Transformar datos | | Cancelar |
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Anexo L

Combinacion de Datos

O

Combinar archivos

Especifique la configuracion de cada archivo. Mas informacién

Archivo de ejemplo:

Primer archivo <
Origen de archivo Delimitador Detecci6n del tipo de datos
65001: Unicode (UTF-8) « | | Punto y coma - Basado en las primeras 200 filas - [_:g-
Department Category Item Description Qty Sold Cost Sold Price Transactic

Bebidas Bebidas Gaseosas 7.84562E+11 COCA COLA 500 ML 1 112,50 | L17.90 1320421
Bebidas Bebidas Gaseosas 7.42211E+12 TROPICAL BANANA 1.1 L 1 119.17 127.40 1320421
Panaderia Panaderia Externa 74215065 PAN DE BANANO DELICIAS DELHOR ' 1 L15.00 | L21.00 1320421
Panaderia Panaderia Externa 74215065 PAN DE BANANO DELICIAS DELHOR ' 1 L15.00 ' 121.00 1320421
Panaderia Panaderia Externa 74215065 PAN DE BANANO DELICIAS DELHOR ' 1 L15.00 ' L21.00 1320421
Accesorios Accesorios y Vestuario 2020 BOLSA ESTUDIANTIL b | L0.92 11.00 1320421
Huevos Huevo Externo MOR354 HUEVOS AVICOLA YEGUARE 1SUNID 2 L40.00  L44.80 1320420
Lacteos Leche Fluida 7.4229E+12 | LECHE CON CHOCOLATE 946 ML 1 122.73 1 123.75 1320420
Accesorios Accesorios y Vestuario 2020 BOLSA ESTUDIANTIL 1 L0.92 L1.00 1320419
Lavanderia Detergentes y Jabones para Rop | 7.411E+12 XEDEX ANTIBACTERIAL 5KG 1 1213.07 1325.89 1320419
Alimentos Preservados  Preservados 7.411E+12 FRIJOLES NATURAS R PICANTE 227 1 120.59 ' L31.48 1320418
Alimentos Preservados  Preservados 7.411E+12 FRUOLES NATURAS R PICANTE 227 1 L20.59 13148 1320418
Golosinas y Desechables ' Snacks Salados 7.42337E+12 TAJADITAS DE PLATANO JAN 190 G 1 122.00 ' L32.16 1320418
Alimentos Preservados  Preservados 7.411E+12 FRUOLES NATURAS R PICANTE 227 1 L20.59 13148 1320418
Panaderia Panaderia Externa 74215041 PAN DE BANANO GRANDE DELICIAS & L39.00 L51.87 1320418
Lacteos Helados 7.4229E+12 | HELADO CHOCOLATE 473 ML 1 136.89 147.58 1320418 v
Golosinas y Desechables ' Snacks Salados 7.42338E+12 | TAJIRICAS CHILE LIMON SAL 122G vl 112.18 ' 119.02 1320418

| Omitir archivos con errores ‘ Cancelar



Anexo M

Ingreso de Nuevas Columnas

|| & s | Ventas Actuales Puesto de Venta Zamorano - Editor d

Inicio Transformar Agregar columna Vista
m m Eii Fz) Columna condicional

L - 0
U§ Columna de indice ~
Columna a partir  Columna  Invocar funcién

de los ejemplos ~ personalizada_ personalizada
General

([ Duplicar columna
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Anexo N

Cdlculos para creacion de columnas

Columna personalizada

Agregue una columna que se calcula a partir de otras columnas.

Nuevo nombre de columna

Ventas Totales

Formula de columna personalizada @ Columnas disponibles

\_GLC\__‘UIy
= [qty sold]*[sold price] N e A

Description
Qty Sold
Cost

Sold Price
Transaction
Date Sold

<< Insertar

Informacian sobre férmulas de Power Query

€ ' No se han detectado errores de sintaxis.



Anexo O

Creacion de Columnas

1.2 Ventas Totales lz‘ 1.2 Ganancia lz‘ 1.2 Ganancia Total lz‘ % Margen de Ganancia lz‘
17.9 5.4 5.4 30.17 %
27.4 8.23 8.23 30.04 % I

21 6 6 2857 %

21 6 6 28.57 %

21 6 6 28.57 %

1 0.08 0.08 8.00 %
89.6 4.8 8.6 10.71 %
23.75 1.02 1.02 4.29 %
1 0.08 0.08 8.00 %
325.89 112.82 112.82 34.62 %
31.48 10.89 10.89 34.59 %
31.48 10.89 10.89 34.59 %
32.16 10.16 10.16 31.59%
31.48 10.89 10.89 34.59 %
51.87 12.87 12.87 24.81%
47.58 10.69 10.69 22.47 %
19.02 6.84 6.84 35.96 %
91.77 21.79 21.79 23.74 %
31.03 7.7 7.7 24.81%
32.78 11.34 11.34 34.59 %
21.02 77 77 24.81 %
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Anexo P

Creacion de Columna Cumplimiento

mﬂc Departamento ~ | A% Categoria - | A¥ Producto ~ | 1.2 Pedido ~ | 1.2 Entregado ~|/ % Cumplimiento -

11/4/2021 Planta de Carnicos Ahumados (Costilla Ahumada Lb 39 39 100.00 %
11/4/2021 Planta de Carnicos Ahumados Pellejz Ahumada Lb 10 o 0.00%
11/4/2021 Planta de Carnicos Ahumados Tocino Ahumado en paguete 10 o 0.00%
18/4/2021 Planta de Carnicos Ahumados Pellejz Ahumada Lo 26 264 101.54 %
18/4/2021 Planta de Carnicos Ahumados Tocino Ahumado en paguete 10 35 350.00%
25/4/2021 Planta de Carnicas Ahumados Pellejz Ahumada Lo 10 84 BL00%
25/4/2021 Planta de Carnicas Ahumados Tecino Ahumado en paquete 354 354 100.00 %

7/4/2021 Planta de Carnicas Carne de Cerdo Baby Back Ribs Lb 14 14 100.00 %

7/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo Paleta Fresca Lb 64 & 100.00 %

7/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo Patitas de cerdo Lo 150 150 100.00 %
11/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo Asado Condimentado Lb 61 61 100.00 %
11/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo Carne P/Asar Cerdo Lb 59 59 100.00 %
11/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo Costilla de Cerdo Condimentada Lb 19 19 100.00 %
11/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo Costilla St. Louis Lb 22 12 5455%
11/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo Paleta Fresca Lb 1788 788 4407 %
11/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo Patitas de cerdo Lb 217 2388 11005%
18/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo Asado de cerdo Lb 15 0 0.00%
18/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo Costilla de Cerdo Condimentada Lb 15 0 0.00%
18/4/2021 Planta de Carnicos ‘Carne de Cerdo Lomo de Cerdo Lb 10 0 0.00%
18/4/2021 Planta de Carnicos ‘Carne de Cerdo Paleta Fresca Lb 100 0 0.00%
18/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo Patitas de cerdo Lo 100 73 73.00%
25/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo Carne P/Asar Cerdo Lh 39 39 100.00%
25/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo (Chuleta Corriente Lb 88 48 48.98 %
25/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo (Costilla de Cerdo Lb 57 578 101.40%
25/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo (Costilla de Cerdo Condimentada Lb 20 206 103.00%
25/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo Costilla St. Louis Lb 19 19 100.00 %
25/4/2021 Planta de Carnicos Carne de Cerdo Fajitas de Cerdo Lb 53 40 7547 %
25/4/2021 Planta de Carnicas Carne de Cerdo Lonja de Cerds especial 15 15 100.00 %

25/4/2021 Planta de Carnicas Carne de Cerdo Patitas de cerdo L 100 182.6 182.60 %



Anexo Q

Tabla de Calendario
fvc = Table.RenameColumns(#"Trimestre insertado”,{{"Mes", "Numero Mes"}, {"Nombre del mes", "Mes"},
EB. 123 Afo ~ | 123 Numero Mes ~ | ABc Mes ~ | ABc Mes Corto
1 2/1/2022 2022 1 enero ene
2 3/1/2022 2022 1 enero ene
3 4/1/2022 2022 1 enero ene
4 5/1/2022 2022 1 enero ene
5 6/1/2022 2022 1 enero ene
6 7/1/2022 2022 1 enero ene
7 8/1/2022 2022 1 enero ene
8 9/1/2022 2022 1 enero ene
9 10/1/2022 2022 1 enero ene
10 11/1/2022 2022 1 enero ene
11 12/1/2022 2022 1 enero ene
12 13/1/2022 2022 1 enero ene
13 14/1/2022 2022 1 enero ene
14 15/1/2022 2022 1 enero ene
15 16/1/2022 2022 1 enero ene
16 17/1/2022 2022 1 enero ene
17 18/1/2022 2022 1 enero ene
18 19/1/2022 2022 1 enero ene
19 20/1/2022 2022 1 enero ene
20 21/1/2022 2022 1 enero ene
21 22/1/2022 2022 1 enero ene



Calendario

Anexo R

Tablas Relacionadas

Consolidadas

Z Afo

Dia
Fecha

Mes

Mes Corto
Z Numero Dia
Z Numero Mes

Z Trimestre

Contraer /™~

> Cantidad Vendida
Categoria
Codigo del Producto
Costo
Departamento
Fecha
Ganancia
Ganancia Total

Margen de Ganancia

Contraer /™~
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Anexo S

Medidas DAX

> Cantidad Vendida
Categoria
Cédigo del Producto

Z Costo
Departamento

l DIF

DIF%

Fecha

Z Ganancia

> Ganancia Total

> Margen de Ganancia
> Precio de Venta

Producto

Z Transaccion

Ventas Totales

> Ventas Totales
Ventas Totales Afio Ant

?

?
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