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RESUMEN

La investigacion tomé datos de 42 prodnctores de hortalizas de 1a Ferla Agropecuaria y
Arnesanal de Tegucigalpa. El instrumento utilizado para la recoleccién de Ja informacién
fue una encuesta escrila elaborada por €] investigador; en ella se recogieron datos sobre
las cargcleristicas personales del produclor, sus estrategias de produccion
comercializacién, su uso de los medios de comunicacidn y sus niveles de conocimiento y
de uso del SIMPAH, El objetivo principal de [a investizacion fue evaluar el impacto que ¢l
SIMPAL podria haber tenido en este grupo de productores en ¢l corto tiempo que lleva
funcionando y evaluar su aplicabilidad como una herramienta atil en la toma de decisiones
d2 produccidn y comercializacién. Se hicieron tablas de contingencia entre las variables
objetivo para determinar cuales eran las relaciones significativas entre a varabilidad del
mivel de conocimiento del STMPAH y las variables que identificaron al productor segin
sus caracterfsticas. Se encontraron relaciones significativas entre el nivel de conocimiento
del SIMPAH y el grado de escolaridad, diversilicacion de la produccion y la cantidad de
producto que este comercializa en otros mercados aparte de la Feria, Los productores que
conocen ¢l SIMPAH resultaron ser aquellos con un mayor grado de educacién escolar,
mayor diversificacion de Ja produccién y los que venden la mayoria de sus productos en la
Feria; no se encontraron relaciones significativas que pudieran explicar la variabilidad en
cuanto a lz wtilidad que ¢l SIMPAF tiene para fos productores. Los demas resultados
indican que, a nivel de este grupe de productares, Ia radio os mas efectiva quc el periddico
para diseminar la informacion y que el SIMPAH esté acertado en cuanto a su estrategia de
difusién de la informacion se refiere, siendo que las preferencias de los productores acerca
del uso de los medios son las mismas que lzs del SBMPAH en su programa de divulgacion
de la informacion. Adicionalmente, se analizaron lus precios semanales de la lista de
precios de la Feria y del reporte del SIMPAH de 26 fechas comprendidas en ¢l periodo de
septiembre de 1996 a febrero de 1997, El andlisis de precios se hizo para [os cinco cultivos
horticelas mas cominmente encantrados en los mercados hondurefios, tomate industrial,
papa, cebolla amarilla, repollo y zanahoria. El objetivo de hacer estos anilisis en particular
fue encontrar relaciones entre los precios de ambas listas para poder desarrollar un
mecanismo sencillo para determinar Jos precios de la lista de [a Feria a partir de los precios
del ceporte del SIMPAH. Los andlisis de comparacion de medias permitieron ver quc
existen diferencias significativas entre los precios de ambas listas, El anilisis de regresion
hizo posible la claboracién de un mecanismo efectivo para determinar los precios de
romate pera, papa ¥ repollo, no ast para las otras dos hontalizas consideradas en el estudio,
cebolla amarilia y zanahoria.
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L INTRODUCCION

En Honduoras, al igoal que en todos los paises del Mundo, la comercializacion de los
productos agricolas estd constantemente evolucionando. Amtes de la Segunda Guema
Mundial, debido a la estructura socio-econdmica rural del pais, casi todos los productos
agricolas eran utilizados en la finca por la familia, con excepcion de las producciones de
café, banano y madera que ya existian para la exportacién, Con la incorporacion a la
economia de Jas exportaciones agricolas no tradicionales, la explosién demogréfica y la
masiva urbanizacion que iiene inicio desde los afins 60's, comienza a ser notoria la
necesidad de un sistema eficiente de comercializacion de los productos agropecuarios,
como los que ya existen en los paises desarrollados (LIJPCA, 1988).

La informacién acerca de la oferta y demanda de la produccion agricola ha jugade un
papel muy importante en el desarrollo de estos sistemas de comercializacién sofisticados
de los paises del Primer Mundo. Actualmente, 1a informacion es considerada como una
herramienta indispensable para la toma de decisiones. El uso de sistemas eficientes de
informacidn tiene como resultado un mercado transparente, ¢l cual da Ingar a mejores
condiciones de competencia entre los participantes, y esto 2 su vez, resulta en una
saludable produccidn y comercializacién, y en una distribucion equitativa de los recursos
(LPCA, 1988).

Hasta 1996, el mercado agricola hondurefic no confaba con un sistema efective de
informacién de mercados. Al utilizar el término efective se haca referencia a un sistema
directo, que llegue rapido a los usuarios y no a los que st existen pero que debido a la
lentitud de su acceso, pierden su validez en Ia toma dindmica de decisiones. Un sistema de
informacion de mercados es uma necesidad para una gran cantidad de pequefios
productores de ¢scasos recirsos scondmicos que viven en lugares aistados y sin ninguna
opormunidad de informarse de cuales son sus mejores opciones de comercializacion de sus
productos.  Algunas asociaciones, como l Fera Agropecuaria y Artesanal de
Tegucigalpa, han sido creadas con el propdsitc de luchar contra esas deficlencias del
sistema de comercializacion, pero todavia la gran mayoria de pequefios productores sufren
de las carencias anteriormente mencionadas {APPFAA, 1996). Con el objetivo de mejorar
estas condiciones de falta de informacién sobre las alternativas de mercado tanto para
productores como para intermediarios y consumidores, surge el Sistema de Informacion
de Mercados de Productos Agricolas de Honduras, SIMPALL (UPEG, 1996). Su creacién
se vuelve una realidad al implementarse el Capitule No. 5 de 1z Raglamentacién Sobre
Comercializacion de Productos Agricolas de Honduras, que a su vez forma parte de la
Ley Para la Modernizacion y Desarrollo del Sector Agropecuario decretada en 1992 bajo
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¢l Gobierno del Presidente Rafael Leonardo Callejas (IMDSA, 1992).

1.1 JUSTIFICACION

En Honduras |2 demanda de los alimentos se ha incrementado de una manera dristica en
las ultimas ires décadas. El Cuadro 1 demuesira como la demanda de maiz casi se ha
duplicado, la de fifjol practicamente se triplicd y la de productos pecuarios como la care
de pollo, ha aleanzado incrementos hasta de 1200%,. Adicionalmente, la demanda por los
alimentos se ha concentrado geograficamente en [as grandes ciudades, En 1970 el 29% de
la poblacidn vivia en las zonas urbanas. Esta cifra alcanzé un nivel de 37.9% en 1934
llegando a 43.5% en 1995 (BCH, 1996). Consecuentemente, la canalizacién de los
alimentos para que estos lleguen del productor al consumidor ha tenido gue cambiar,
existiendo ahora una cadena mas larga de comercializacién que a su vez ha contribuido
con aumentar Jos precios en relacién 2 los que se dahan en épocas cuando |z mavoria de Ja
poblacién producia y consumia sus propios alimentos en las zonas rurales (UPCA, 1988).
Al mismo tiempo, el aislamiento de los pequefios productores no ha permitido su rapido
desarrollo, especificamente debido a su reducida capacidad de nepociacién ante los
poderoses intermediarios que s cuentan con los medios para desarrollar sus actividades
cconémicamente, Estas condiciones resultan en una muy mala distribucién de los recursos
entre los participantes del mescado, dande lugar a la necesidad de un cambio de
estrategias de produccion y comercializacidn en €l sector agricola nacional,

Cuadre 1 Demanda nacional de algunos productos agropecuarios para 1970, 1995 yla

groveccién para el afio 2020 en miles de TM {Fuente: Visidn 2020, 1995).

ALIMENTO/ANO 1970 1995 2020 "
Maiz - 193.558 354.216 708.432
Frijol 19,392 57,785 115.570
Arroz 16,028 66.253 132.506
Trigo 43.809 182,262 364.524
| Came de Res 25.858 99,996 199.992
Carne de Cerdo 4.585 17.240 34.480
Came de Pollo 3.644 49,088 98.176




Comeo una altemativa para mcjorar cstas condiciones, surge en 1992 (dentro del marco de
la LMDSA} la Reglamentacion Sobre la Comercializacidén de Productos Agricolas de
Honduras, la cual en su quinto capftulo hace referencia a [a creacidn de un sistema
eficiente de informacion de mercado. El Sistema de Informacion de Mercados de
Productos Agricolas, SIMPAF, mas que como una politica, se crea como una herramienta
cuyo objetive fundamental es brindar a productores, comerciantes y conswmidores
informacidn confisble v objetiva sobre 2! mercado de Jos productos agricolas de Honduras,

La implementacidn de este sistema de informacién de mercados promete tener efectos
positivos en los sistemas de comercializacion y produccidn; transparencia de mercado,
reduccion del riesge y la incertidumbre, reorientacidn de recursos a actividades mas
praductivas y rentables y finalmente, un aumento de la capacidad de negociacion en el
mercado, tanto 2 nivel de grandes como de pequefios productores (UPEG, 1996). Estos
han sido los resultados obtenides en los paises en que su uso ya es una realidad, El
verdadero éxito en Honduras de un sistema de informacion de mercados agricolas estard
en funcion del esfuerzo que sc baga por promoverto, de su impacto en los participantes del
agro y de la funcionalidad que este pueda tener para [os usuarios meta. La necesidad de
conocer Jos efectos reales de su implementacion en el pafs, especialmente por ser una
novedad en ¢l sector agricola, hacen indispensable su estudic en el corto, mediano y largo
plazo, siendo el objefivo principal de esta investigacion evaluar el impacto que € sistema
de informacién ha tenido en el corto plazo en los productores de hortalizas de Ja Feria
Agropecuaria y Artesanal de Tegucigalpa. Los resultados darén una base solida = las
personas responsables de planificar y ejecutar lag actividades del SIMPAH tanto en el
presente como en el future, con el propdsite de que se cumplan los objetivos
findameniales para los cuales fue creado.

12 ALCANCE Y LIMITACIONES

La Feria Agropecnaria y Artesanal de Tegucigalpa es un mercado muy popular, cn donde
se encuentran productores de hortalizas de zonas de muchs actividad agricola como
Lepaterique v Tatumbia, por ejemplo. Ex Lepaterique se produce aproximadamente el
35% de las hortaliras que se comercializan en los mercados de Tegucigalpa, Ademas, los
mismos productorss de hortalizas que vienen a comercializar sus productos a la Feria, en
determinade momento se dedican también a la muy importante produceidn de granos
basicos. Esto indica que los productores y comerciantes que participan en la Feria vienen
de zonas representativas de las comunidades rurales productivas de muestro pafs, dando
higar a poder inferir sobre los resultados en zonas similares 2 Ia del estudio.

La dificuttad de poder Iograr Jos objctivos de ests investigacion, en un periodo tan corto
de tiempo, a nivel nacional y a nivel de toda la gama de productos cuyos precios el
SIMPAH reporta, hmitd el trabajo & un lugar especifico v a 5 productos horticolas en
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particular; la Feria Agropecuana y Aresanal de Tegucigalpa ¥ producios come papa,
tomate industrial, cebolla amarilla, zanahorta y repolla respectivamente,

En este estudio se panié de la premisa que la informacion diserminada por e SIMPATH es
auténtica, siendo que su recopilacion, diseminacién y procesammento son realizados por
profesionales muy capacitados que usan los métodos necesarios para minimizar e] error de
mucstreo. No es parte de esta mvestigacion el fuzgar la calidad de la informacién
diseminada,

Al hacer las tablas de contingencia, se descubrié que el nimero de encuestas que se
hicieron no fueron suficientes para usar la Prueha Chi Cuadrado (salvo en algunos casos)
para darle confiabilidad a ia relacion entre las variables. Esto se debe a una restriceién que
afirma que la Prueha Chi Cnadrado no se puede usar cuando mas de un 20% de las celdas
de una 1ahla de contingencia presentan valores de frecuencia absoluta meneres que ¢inco.
Consecuentemente, se tuvo que recurrir al uso de la Prueba Exacte de Fisher, la cual
permite concluir sobre la significacién de las relaciones cncontradas en tablas de
contingencia cuando los datos son escasos, pero no permite conchuir sobre la fortaleza y
direccidn de estas relaciones entre las variables (Zar, 1984), Adicionalmente, Ja Proeba
Exacta de Fisher solamente se puede usar para tablay de 2x2, Por este motivo, al hacer Jos
analisis estadfsticos mediante tablas de contingencia se tuvieron que modificar algunas de
las respuestas con el objetivo de que los datos pudieran clasificarse en no mas de dos
rangos O categorias ordinales,

Al momento de hacer las encuestas se obtuvieron muy pocos dates de los precios reales
que manefaban en cse preciso momento los productores, lo cual evitg el poder hacer
anélisis comparativos entre los precios reales del productor ¥ los diseminados por el
SIMPAH. Sin embargo, el uso de rewistros por parte del SIMPAH y de la Feria
Agropecuania y Artesanal de Tegucigalpa, permitié hacer un analisis de sus datos en un
periodo mas amplio de tiempo (6 meses), dandole asi mayor validez y confiabilidad 2 los
resultados obtenidos en esos anilisis especificamente,

Debide al corto periodo de tiempo en que se hizo esta investigacion no se pudieron hacer
conclusiones respecto al grado de volatilidad o permanencia de los precios informados,
Tampoco se calificd la precisidn y confiabilidad de los datos para establecer prondsticos v
expectativas de los precios, ya sea de una a otra siembra o de una temporada a otra.

1.3 HIPOTESIS

La informacitn diseminada por el SIMPAH es relativamente conocida por productores de
hortalizas en la Ferla Agropecuarda y Artesanal de Tegucigalpa y estd siendo utit en Ja
toma de decisiones de produccidn y comercializacién,
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Mediante el conocimicnto del precio del SINPAM, sc pucde claborar un mecanismo para .
determinar los precios de cinco hortalizas a nivel de productor en la Ferfa Agropecuaria y
Artesanal de Tegucigalpa.

1.4 OBJETIVOS

1.4.1 Objetivo general.

Evaluar el impacto y aplicabilidad del SIMPAH a nivel de Jos productores de hortalizas de
la Feria Agropecuarnia y Artesanal de Tegucigalpa como herramienia Gtil en la toma de
decisiones de produccién y comercializacién,

1.4.2 Objetivos especilicos

1. Obtener mformacién del nivel de conocimiento actual del SIMPAH por parte de los
productores de hortalizas en la Feria Agropecuaria y Artesanal de Tegucigalpa.

2. Brindar ung base al SIMPAH y a las entidades que lo respaldan, para lu planeacion,
ejecucion y mejoramiento de sus actividades y poiiticas en el corto, mediano y largo plazo,

3. Determinar la magnitud de los margenes existentes entre los precios de venta de
hortalizas reportados por SIMPAH y los precios de venta del lstado de la Feria
Agropecuaria y Artesanal de Tegucigalpa,

4. Elaborar un mecanismo efective y rapido que le permila a Jos productores de hortalizas
de Ja Feria Agropecuaria y Artesanal de Tepucigalpa determinar los precios de sus
productos basindose en la informacién diseminada por SIMPAH, agilizando asi su
comercializacion,




IL REVISION DE LITERATURA

Esta seccion tiene como objetivo describir brevemente algunos de los aspectos
estrechamente relacionados con el estudio, y ademis, algunas generalidades sobre la
situacion actual del sector agricola de Honduras,

2.1 GENERALIDADES SOBRE LA ECONOMIA Y EL SECTOR AGRICOLA DE
HONDURAS

Honduras, con sus 5,6 milloves de habitantes y un PIB de 4,373 millones de lempiras, es
un pais de economia pequeiia y abicrta, Esta presenta una estructura de produccion basada
en los recursos naturales sin transformatian, existiendo ast muy poca agroindustria (RCH,
1995}, a pesar de conocerse que el éxito de casi todos los pajses desarrollados estd basado
en lograr pasar de una explotacién de los recursos a una explotacién complementada con
la ransformacion de estos.

La economfa hondurefia sufiig una gran enisis durante la época de los 80°s como resultado
del fuerte deterioro del sector extemno y del abultado déficit fiscal, situaciones que
causaron un decrecimiento marcado e¢n las principales actividades productivas. A pesar de
ello, ]2 agricultura sigue siendo uno de los principales aportantes al Producto Imterno
Bnuto, alcanzando valores fluctuantes entre 22% y 30% durante el periodo de 1987-1991
(UPSA, 1993). Actualmente, el sector agricola conmtribuye con un 70% de las
exportaciones y emplea 4 un 60% de la poblacién econdmicamente activa (BCH, 199¢),
Es imporiante mencionar tambidn que el 69% de el teritorio nacional es de vocacion
forestal, siendo asi la explotacién mesurada del bosque otro de los principales
coniribuyentes a su economia.

El fomento a la produccién y el mejoramiento de los sistemas de comerciatizacidn siguen
siendo la esencia de luy propuestas del Gobiemo para desarrollar el sector sgropecuario,
Con la implementacién de iz Ley Para la Modemizacion y Desarrollo del Sector
Agricola en 1992, pieza findamental del Modelo Econdmico Neoliberal de Ajuste
Estructural, fa agricultura hondurefia experimenté grandes cambios en muchos de sus
componcentes tales como reforma agraria, v sistemas de comercializacion, Todas estas
reformas y nuevas politicas agricolas fueron creadas con el objetivo principal de orientar
esa tan vital actividud de la economiu hondurefia hacia el mejor camino para el desarrollo



(LMDSA,1992), Los resultados positivos de estas paliticas innovadoras estin todavia por
verse en el largo plazo, pueste que en el corto plazo, han sido objeto de muchas criticas
por los scctores mas pobres del pafs, habiendo sido estos los afectados negativamente,
debido al inevitable alto costo social que su implementacidn trae como resultado en los
primeros afos,

2.2 LA COMERCIALIZACION AGRICOLA

2.2.1. Definicibn y gencralidades

La comercializacién agrcola se define como el proceso de transferencia de los productos
agropecuarios desde el productor hasta el consumidor final (Avedillo, 1997). Se dice que
esta constituye el complemento necesario al proceso de produccidn del sector agricola.
Dentro de este proceso, intervienen distintos participantes, cada uno con distintas
funciones:

1.

L)

Produciores: son aquellas personas que cultivan un producte para luego introducirlo a
un mercado. Los productores cumplen las funciones de seleccionar, empacar y algunas
veces almacenar su producto aates de venderlo. Generalmente tienen distintas opciones
de comercializacion, ya sea vender a un intermediario introductor, a los mayoristas en
mercados locales o principales o bien vender directamente a los consumidores finales,
como &8 ¢l ¢aso en las ferias agropecuarias,

. [mtermediarios imrodueiores: son agentes transportistas que gencralmente llevan, los

productos de las zonas de produccién a los mercados principales. Estos compran los
productos a los productores mismos, asumiendo los riesgos de la compra v vemra,

. Intermediarios: estos pueden ser mayoristas o minoristas en funcidn de los vohimenes

de producto que comercializan especificamente en cada transaceidn, Los mayoristas
manefan mayores volimenes y generalmente estén concentrados geogréficamente. Estos
ticnen fa funcién de acopiar y almacenar los productos pars luego venderlos ya sea a los
minoristas o a los consumidores finales. Los minoristas o derallistas como también se
les conoce, mangjan volimenes menores y estos pueden ser ambulanies ¢ estiticos
como los supermercados y pulperias. Tanto los mayoristas como los minoristas brindan
utilidad de lugar y posesidon de los productos {Kotler, 1993), lo cual facilita al
consumidor el aceeso a los productos.

4. Consumidor: es el tltimo en la cadena de comercializacién, y tomo su nombre ln

dice, es el que consume ¢l producto. Algunas personas consideran al consurnidor como



el participante mas importanie puesto que sin su demanda por el producto no se daria el
proceso de comercializacién en primer lugar {Avedillo, 1997).

2.2.2 Mecanismes de comercinlizacion agricela

La forma de comercializar los productos agricolas varia mucho de acuerdo a la naturaleza
del preducto, a la regidn de produccién y la estructura misma de los mercados. Las
diferentes formas en las cuales los productos sc transfieren a través de los distintos agentes
de comerciafizacién mencionados antedormente es lo que sc conoce como canales de
comercializacién. Algunas personas relacionan estos agemtes @ los eslabones de una
cadena, refinéndose a su interaccién a una "cadena de comercializacion”. En Ia Figura 1 se
observa un canal genéricy de comerctalizacidn de productos agropecuarios.

]— Agricultor
+ Y

h 4
Mayorista Corredor Industria
de Ongen

- Mayorisig -

. b - Tndustria
de Destino e L

sMinorista

h A
Consumidon

Figura I Canal genérico de comercializacién de productos agrarios (Fuente: Apartado 6.2
del material de clase del Curse de Administracion de Agronegacios, EAP).

Cuando los productos agricolas suffen una iransformacion, la industris entra a jugar un
papel en Ja comercializacion, Actia como un consumidor finat del producto fresco, pera 4
la vez es un tipo de intermediaric ya que coloca ¢l producto transformado de nuevo al
mercado, awxliandose de los mayoristas y minoristas para que este llegue al consumidor
final. Con la transformacién del producto, se le afiade a este utilidad de tiempo, se
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disminuye el riesgo de pérdida, se facilita el almacepamiento y lo mas importante, se le
auwmenta considerablemente ¢l valor,

Existen otros procesos importantes en la comercializacién de los productos agricolas
como la clasificacion, empaque vy normalizacion. La clasificacion de los productos se
refiere al proceso de separacién de estos en grandes lotes que tengan la mismas
caracteristicas cualitativas. 1.2 separacion fiene come objetivos facilitar las transacciones
comerciales, Ja Hjacién de precios y evitar pérdidas por deterioro de los productos. El
nroceso de ermpaque se encarga de proteger los productos de dafios fisicos, facilitar su
manipulacion y servir como facfor propagandistico. Los empaques mas comunes para [a
comercializacion de productos agricolas son los sacos de fibra plistica o de yute, fas cajas
de maderz ¢ de cartén v los canastos de plastico o de mimbre; ¢l tipo de empague que sc
use depende principalmente de la naturaleza del produeto y del mercado en el cual se va a
colocar, La normalizacion se refiere al procese de ordenar los preductos de acuerdo a sus
caracteristicas fisicoquimicas como el contemide proteico y graso, su humedad
(fundamental en los grancs y semiflas), tamafip, color, peso, olor, sabor y grado de
madurez {Avedillo, 1997}

2.2.3 Margenes de comercializacién

Las etapas de comerciaizacion, levadas a cabo por los disBinfos agentes de
comercializacion, son €l acopio, el comercio al por mayor, el comercio al por menor y €l
consume final. Entre estas distintas etapas se presentan diferentes valores de precios en €l
mismo producto, Esta diferencia entre €] precto de compra vy el precio de venta se conoce
como margen de comercializacion. El margen de comercializacion debe ser lo
suficientemente grande para cubrir Ia ntilidad def agente de comercializacién y los costos
de la operacitn de compra y venta como por gjiemple el costo de transporte y el de
almacenamiento, Existen distintos tipos de mérgenes de comercializacién;

1. Margen Bruto de Comercializacion = Precio del Consumidor - Precio del Apricultor

2. Margen del Productor = Precio del Consumidor - Margen Bruto de Comersializacion

3. Margen Neto de Comercializacion = Margen Brute de Comercializacion - Costos de
Mercado (Avedillo, 1997).

2.12.4 Diferentes sistemas de comercializacién segiin ia naturaleza det producto

Como se menciond anteriormente, el sistema de comercializacién que siga un produocto
dependeri de factores como la regién donde se produce v de la estruchura del mercado,
pero prmceipalmente dependerg de su naturaleza. Los productos horticalas, cuya naturaleza
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es pereceders, requieren de sistemas muy eficientes de comercializacidn para poder llegar
rapidamente al consumidor final, Los sistemas de almacenamiento y transporte deben ser
muy sofisticados para evitar el deterjoro v pérdida de valor comercial del preducto; lo
mizmo sucede con productos de origen amimal como cames, leche y sus derivados. Los
granos en cambio, fienen una vida prolongada; se pueden almacenar por periodos my
targos y los dafios fisicos no ocurren con Ia facilidad con que ocurren en los perecederos.
La especulacion com los precios también es diferente. Con Jos productos perecederos
solamente se puede especular antes de la siembra, pero con los productos de larga vida, se
poede especular antes de la sicmbra v despuds de la cosechs mientras se tiene en
almacenamiento ¢ producto.

2.3 LA COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS AGRICOLAS EN HONDURAS

2.3.1 Antecedentes ¥ evolucidn

En Honduras no se habia presentadc tan evidentemente la problemética de Ja
comercializacién de los productos agricolas como en las Gltimas décadas ya que su
estructura sncicecondmica era eminentemente rural; casi toda la produccidn era utilizada
por la misma familia o comercializada en lugares muy cercanos de donde se producia v
con mercados muy lmitados en todos los aspectos. Al incrementarse 1a poblacién urbana,
comienza a ser evidente el problema de acopiar, transportar, ewpacar, almacenar y fijar
precios de los alimentos requeridos en las mas grandes ciudades. Es en este momento en el
que se comiepzan a establecer verdaderarnente los roles de los distintos participantes en el
proceso; productores, acopiadores, transportistas, mayoristas, minoristas y finalmente,
consumidores {UUPCA, 1988). Las pecestdades propias de estos comienzan también a ser
mas especificas y es aqui donde surge la pregunta de cada uno:® JA qué precio debo
vender como productor para ganar en Ja actividad de produccion? jCuédnto debo pagar v
& gue precio debo vender a otros para poder ganar? ;Almaceno ¢l producto durante un
tiempo o lo vendo ya¥", Consecuentemente el problema de la comercializacion de
productos agricolas se vuelve una realidad,

Al mismo tiempo las producciones orientadas a mercados externos surgen v empieza a
notarse la diferencia entre la evolucién subsiguiente de la somercializacién para mercado
interno y la del sistema de mercaden para productos de exportacion, Esie fitimo se toma
muy eficiente debide a gue tiene que satisfacer a consumidores de altas exigencias pero
que 3 5u vez son capaces de compensar econdmicamente a todos los integrantes de la
cadena de produccion (UPCA, 1988}, Surgen entidades privadas y gubernamentales como
FHIA, FPX y del mismo Ministerio da Recursos Naturales que apoyan ¢ incentivan de
muchas maneras las producciones exportables pero que se olvidan hasta clerto punto de la
importancia que merece el mercado local (UPSA, 1993). Este mercado se estanca, ya que
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se mantiene sujeto & la economia nacional y @ las necesidades de demandantes de muy
pocos recursos. A ello se debe el hecho de que en los mercados hondurefios se siguen
viendo productos de mala calidad, sin presentacién alguna salvo en Iugares como
supcrmercados y tiendas exclusivas donde los consumidores no representan a Ia mayoria
de la poblacién. Hay quicnes ascguran, inclusive, que esa baja exigencia de calidad que
estanca los procesos de produccién y comercializacién no solo se debe al bajo nivel de
ingreso de los hondurefios sino que también est4 ligada a su idiosinerasia, catalogando a
los hondurenos como conformistas y poco exigentes (UPCA, 1988),

El uso de estrategias erroneas de mercadeo en ¢l pasado también han contribuido a evitar
un rapido desarrollo de los sistemas de comercializacidn &n Honduras, Solo en la década
de los 70's, dos instituciones auténomas, IHMA y BANASUPRAQ, fracasaron en referencia
al objetivo principal para el cual fueron creados de asegurar precios minimos al productor
y precios maximos al consumidor (Roldin, 1988). Actialmente se habla de la
globalizacion e integracion de los mercados y Honduras mo se puede dar el Jujo de tener
ung economiz cermada, y eso mcluye sus politicas de comercializacion; estas deben esiar
orientadas hacia la integracion con otros mercados debiendo asi brindar facilidades para
poder lograrlo. Con la implementacion de 1a Ley Para la Modernizacién y Desarrollo del
Sector Agricola en 1992 sc marca un cambio histérico en el rol del Estado como agente
regulador de la comercializacién de productos agricolas en Honduras, desarrollando un
papel mas de facilitador de los procesos y alejandose de Ias politicas interventoras del
pasado (LDR{SA, 1992),

2.3.2 La Reglamentacidn sobre la Cemercinlizacién de Productos Agricolas de
Honduras

La Reglamentacion Sobre la Comercializacion de Productos Agricolas es uno de los 14
reglamentos y leyes de que se constituye la Ley Para la Modernizacién y Desarollo el
Sector Agricola, decretada el 5 de marzo de 1992 con los objetivos de incentivar y
promover el desarrollo y modernizacién de la agricultura en Honduras, En su generalidad,
el reglamento apoya la fijacién libre de los precios partiendo de la oferta y demanda de los
productos, creando un clima de menor incertidumbre para la inversidn agricola,
Especificamente, la reglamentacion consta de 5 capitulos refiféndose cada uno a varias
politicas de acci6n en la comercializacién de los productos agricolas:

1. Libre Comercializacién Interna v Externa de los Productos Agricolas

Afirma que [a comercializacién de los productos agricolas es una actividad completamente
libre pudiéndose efectuar por cualquier persona, natural o juridica, implicando también la
ausencia de medidas reguladoras de precios y de barreras y absticulos que impidan la libre
circulacidon de los productos dentro y hacia afuera de) pais. En otro de sus articulos
garantiza que no habri lugar para disposiciones reguladoras que restrinjan
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cuantitativamente el comercio mtemno y extemo de los produetos agricolas. Finalmente, le
da libertad 4l poder ¢jecutivo de adoptar medidas reguladoras de precios en casos muy
extremos de escasez, como por gjemplo las que ocurren en desastres naturales, con la
condicién de que los precios hayan sufrido aumentos def orden del 100% y se vean muy
afectados los consumidores de mas escasos recursos, De otre modo, los precios de todos
los productos agricolas serén determinados por el libre juego de la oferta y 1a demanda,

2. Comercializacion de Alimentos Donados Provenientes del Exierior

Afirma que los alimentos donados por otros gobiemos, incluyendo granos bésicos, se
comercializarim con los precios vigentes en ¢l mercado intemo con &l propésito de no
afectar la produccion nacional. El Instiuto Honduredio de Mercadeo Agricola seré
responsable de asignar oficialmente la persona, natural o juridica, encargada de su
comercializacidn, y vigilard que los voliimenes y precios de venta de estos productos no
distorsionen [a produceidn generada en el pais.

3. Resenva Estraiémica de Granos Bésicos

Afirma que el gobierno deberd manejar un inventario fisice o un fondo financiero para
hacerle frente a periodos criticos de cscasez, originados por un déficit en la produccién,
desastres naturales y otras causas de fuerza mayor no predecibles, siendo el objetivo
primordial la seguridad alimentaria nacional. La reserva consistird en un 3% del consumo
annal nacional. Las compras, asi como las ventas al piblico, se harén a precio vigentes de
mercado, posterior 4 la declaracidn de un estado de emergencia por parte del Estado.
Finalmente, la reglamentacion asegura que los procedimientos ufilizados por ¢l THNA
para el manejo de esta reserva no deberdn provocar distorsiones en los precios de mercado
¥ 0o deberin ser mecanismos de subsidios o instrumentos de cstabilizacion de precios.

4. El Sistema de Bandas de Precins de Importacign

Afirma que el goblerno deberd implementar este sistema como un mecanismo regulador
que tendrd el propésito de suavizar ¢l efecto, en el mercado local, de las variaciones
extremas de los precios internacionales de los productos agricolas. El IHMA lograra esto
mediante una estimacién de precios minimos y méximos de importacion en enero de cada
afio después dc un andlisis profundo del comportamiento de precios en el exterfor v de 505
costos de transporte al pais, y mediante una tarifa arancelaria variable que mantenga los
precios dentro del rango acordade. Esto dltimo con el objetiva de no perjudicar al
producior ni al consumidor nacional cuando se den dichas importaciones, Es importante
aclarar que este mecanismo se aplicard tUnicamemte a los productos de cardcter
indispensable para la seguridad alimentaria nacional.

5. Sigtems de Informacion de Mercadps

El dltimo de los capitulos de esta reglamentacién comercial se refiere a la implementacién
de un sistema de informacién de mercados con el objetivo de brindar a productores,
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comerciantes v consumidores informacién confiable y objetiva sobre el mercado de los
productos agricolas de Honduras. En otras palabras, e sistema tendrd como propdsito
fundamental reducir la incertidumbre en los mercados nacionales, lo que a su vez brinda
seguridad a los participantes en la preduccién y comerclalizacion, fomentando asi Ia
inversion en €l sector agricola. La infornacion no sclamente serz sobre los precios de los
productos agricolas en el mercado interno, sino sobre los precios intermacionales, precios
de insuros, tendencias de prectos, magnitudes de areas de siembra, y finalmente sobre la
existencia y canalizacidn de log productos agricolas, Este sistema dependera de la Unidad
de Planificacién del Sector Agricola de la Secretaria de Recursos Naturales. Su obligacidn
ser4 diseminar la informacton en forma efectiva v tépida por los medios de comunicacién
al pueblo en general vy a todo el que Ia solicite, para poder lograr una toma de decisiones
acertada en Ja produccidn y comercializacion de los productos agricolas del pais.

Ninguno de los ¢inco capitulos s mas importante que et otro, El éxito de todas estas
politicas innovadoras para comercializar los productos agricolas en Honduras se dard
siempre y cuandc haya una integracién de las mismas a una estuchira de mercado,
complementadas con estrategias adecnadas de fomentar fa produccidn nacional (LMIISA,
1992).

2.3.3 Comercializacién de productos horticolas en Honduras

Las exportaciones de hortalizas de Centro América crecieron de 10 a 43 millones de
dolares de 1980 a 198% (Censc Nacicnal Agropecuario, 1994); esta evolucion de la
comercializacién de los productos horticolas se ha dado tanto en Honduras como a nivel
centroamericano, Actualmente, la gama de productos horticolas prodocidos en Honduras
que se estin comercializando tanto en los mercados wracionales como en los
infermacionales, es muy amplia. En el mercado nacional se encuentran chiles, repolio,
cebolla, bréculi, coliflor, tomates v una gran cantidad de fmtas como sandia, melén,
papayas, citricos y mangos. Hacia los mercados internacionales Honduras esté mandando
productos no tradicionales entre los cuales se pueden mencionar espérrago, jengihre, okra,
arveja ching, cebolla dulee, pepino, calabacita, meldn y sandia (FHIA, 1996}, Inchusive, se
han establecido compafiias agroindustriales como PROTROSA en Ia costa norte, Ia cual
compra fas fiutas de temporada como mango, sandia vy meldn, las transforma a través de
un proceso de deshidratacion y finalmente las empaca v exporta al mercado de los Estados
Unidos, contribuyendo ast a Ia entradz de divisas para €l pais. Esto ha sido posible no solo
por la agresividad de algunos buenos productores nacionales, sino por el apoyo que han
encontrado en. algunas organizaciones como FPX y FHIA, orientandolos en fos sistemas
de produccion y comercializacién de estos productos no-tradicionales. Actuatmente, FHIA
{Fundacién Hondurefia de Investigacion Agricola) cuemta con una unidad nueva, el CIMA.
El CIMA es el Centro de Informacién y Mercadeo Agricola, cuyo objetive principal es
apoyar y promover el desarrollo de cultivos no-tradicionales, brindando asistencia & los
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productores desde las etapas de cultive hasta la comercializacidn en los mercados
regionales e internacionales (FHIA, 1996},

Sin embargo, no es la mayoria de los horticultores naciopales la que ha encontrado ese
apoye, eso solo ha sido una realidad para los preductores de mas recursos con capacidad
de pagar asistencia técnica en la produccidn y comercializacibn, y con acceso oportuno al
crédito agricola para Hevar a cabo su cultivo, siendo que estas instituciones como el
CIMA no offecen ningin tipe de financizniento. No hay gue oividar que a nivel de todo
Cenfro América, la mayoria de las explotaciones de hortalizas se da lugar en fincas
pequefias pertenecientes a pequefios agricultores, aproximadamente unos 25060, Existen
algunos ejemplos de explotaciones grandes como es €l caso de las meloaneras y sandilleras
del sur de Honduras v tomateras del valle da Comayagua (Censo Nacional Agropecuario,
1994) que st tienen capacidad de adquirir tecmologia comercial; en cambio, para los
pequefios productores la mejor opcidn para mejorar sus sistemas de comercializacion ha
sido su agrupamiento en cooperativas. Este agrupamiento les dg mayor poder en todos las
aspectos productivos y comerciales que si estuvieran soios (Caballero, De Miguel, Julia,
19923.

El origen de los distintos produsctos horticolas que se producen en el pais estd en fancidn
del clima imperante en a3 distintas regiones productivas como un requerimiento basico
para que se pueda dar Sptimamente la produccién de cada cultivo {Winters, 1967). Las
frutas como sandia y meldn que requieren de mucho calor se dan en la zona sur. Las
verduras como repollo, broculi, coliflor, papa, zanahoria y lechuga se dan en Ja Meseta
Cenlral, alrededores de Tegucigalpa, Signatepeque y en La Esperanza especificamente.
Estos productos requieren de climas semitemplados y de alturas considerables sobre el
nivel del mar, Las frutas tropicales como piba, banano v ¢itricos que exigen alta humedad
refativa ademés de altas temperaturas se dan en la zona norte, en el Lago de Yojoa y La
Ceiba, 2l Valle de Snia v el Valle def Bajo Aguan respecttvamente.

La mayoria de estos productos se epcuentran en los mercados regionales durante todo el
afio, salvo algunos de ellos que son productos de temporada. Algunos ejemplos son el
mango, la naranja y la sandia, A pesar de cllo, existen algunos productos que se escasean
viclentamente, causando movimientos en sus precios hasta de 2000%, como es el caso del
tomate pera; este puede liegar a costar desde 6.00 hasta 120,00 lempiras la caja de 25
libras en un mercado principal. De estos productos se dice que presentan precios
sumamente volétiles,

Las diferencias en el ongen geogrifico y estacionalidad de algunas hortalizas las hacen
varfar en cuanto a los canales en que estas se comercializan hasta Hegar a los
consumidores finales. Existen muchas vies diferentes, pero la mas comin es
Productor—-Introductor—hayorista—Detallista—Consumidor (Narvaez, 1997).

En los productos destinados a la exportacion, la canalizacion es diferente puesto que sigue
las vias que son mas comunes en la estructura de mercado del pais destino, siendo el
productor solamente responsable de empacar adecuadamente su producto y enviarlo por
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los medios de transporte gue requicra ¢l producte para mantener su valor comerecial en el
exterior,

En Honduras fos mercados de bortalizas se pueden clasificar en mercados principales y
mercadgs secundarios, siendo la diferencia bAsica i pertenecen ¢ no 4 una ciudad grande.
Los mercados como ¢l Zonal Belén y Medina Concepcion de ‘FTegucigalpa y San Pedro
Sula respectivamente, son considerados mercados principales y los mercados de ciudades
mas pequedas como La Cetba y Danli son consideradns como merscados secundarios. Otra
diferencia elemental entre estos mercados es que los mercados principales generalmente se
abastecen directamente de las unidades productivas y los mercados secundarios
generalmente se abastecen con los productos que se encuenmtren en los mercados
principales, Un par de ejemplos claros de esto son los mercados secundarios de Islas de [a
Bahia y La Ceiba, cuya gran mayoria de productos vienen de los mercados principales de
San Pedro Sula (SIMPAH, 1996}

Una modalidad relativarmente nueva de comercializar los productos es mediante las ferias
del agricultor. Estas son localidades donde periédicamente se retinen los productores de
distintas hortalizas ¥ muchos otros produsctos pecuarios a wvender sus productos
directamente a los consumidores {Avedillo, 1997}, El objetive principal es brindarle a
productores mejores condiciones de comercializacion v a consumidores mejores opciones
de compra al evitar la intermediacién que encarece los productos. La mas conocida en fa
region central €s 1a Fena Agropecuaria y Artesanal de Tegucigalpa, la cual fiene ugar los
dias viernes y sébados frente al Estadio Naciona! Tiburcio Carias Andino.

Los mercados nactonales de hortalizas son poco cxigentes en cnanto a la calidad de los
productos. de hecho, muches productos como melén, pepine y sandia eniran al mercado
coma el descarle de las agroexportadoras. Es decir, son los productos que no cumplieron
con los requisitos de calidad al momento de empacarios para la exportacién pere debido a
la baja exigencia de calidad de los demandantes nacionales, si cumplen con los requisitos
para su comercializacion a nivel nacional, Los consumidores nacionales son en su mayoria
de escasos recursos v en su orden de prioridades estd un producto barato antes que un
producto de buena calidad; sin embargo, existen clertos parametros de calidad del
producto como lo son temafio, color y dafio fisico. El mercado generalmente exige lo
grande, 10 sano y lo que tenga el color indicativo de un grado adecuado de madurez para
el consumo,

Otro limitante fherte del mercado hondurefio de hortalizas estd en la divergencia de los
empaques ¥ unidades ntilizados para la comercializacion, No existen en realidad medidas
estandarizadas a todo nivel como por ¢jemplo la libre o el kilogramo de peso. Las
verduras se empacan en matates o cajas de distintos pesos y la diferencia estd en la
densidad del prodocle o bien en la habilidad del empacador. Esto fomema Ia
incertidumbre, quitindole claridad a las transacciones y a la mformacion de mercado que
pueda ayudar a tomar decisiones,
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En cuanto a la informacién de mercados, la especulacién incierta es imperanre. Existen
formas de informarse sobre la situacion del mercado para cada producto pero
generalmente esta informacién no estd accesible con la oportunidad v veracidad requerida,
Ademds, Ta mayoria de los productores desconoce ¢l comporiamienio de Jos mercados
regionales ¥ nacionales, situacién que no les permite influir en ¢l precio, quedando el
control de estos practicamente en manos de los intermediarios (Juscafrasca, 1972).

2.3.4 La Feria Agrepecuaria y Artesanal de Tegucigalpa

La Feria Agropecuaria y Artesanal de Tegucipalpa es una actividad econdmica
desarrollada por un conjunto de productores y comerciantes que se rednen los dias viemes
y s4bado de cada yemana para comercializar sus productos con precios concertados por
una junta directiva, El stiio de reunidn es frente al Estadio Nacional Tiburcio Carias
Andino y los productos que se comercializan en la Feria son toda la pama de productos
agropecuarios y algunos otros productos industriales pero que son elementos importanres
de la canasta bisica familiar de Honduras, Anteriormente la Feria era controlada por el
Estado, pero en septiembre de 1996, mediante autorizacion de Ia Secretaria de Economia
y Comercio, esta se¢ privatizé y se le concedié personeria juridica a la Asociacién de
Productores y Participantes dc la Ferie Agropecuaria y Artcsanal de Tegucigalpa
(APPFAA). Esta asociacién es una organizaciGn privada, sin fines de lucro v apolitica que
fortalece y apoya sus asociados.

La Feria fue creada con ¢l objetive de brindar al consumidor buena calidad en lfos
productos de consumo popular, continutdad en la oferta de los productos, estandarizacion
de pesas y medidas de venta y precios inferiores g los de la plaza, pero sobre todo se cred
para dar la oportunidad de establecer una relacion directa entre el productor y el
consumidor, para beneficio de ambos, Esta relacion defa a Ios Intermediarios fuera de la
cadena de comercializacién, dindele la oportunidad a los productores de vender sus
productos a mejores precios y a los consumidores de adquirirlos a menores precios que en
los mercados detallistas.

l.a direccido, administracién y vigilancia de la Fefja. estd a cargo de varios grupos
integrados por los asociados v participantes:

I. La Asamblea General de Asociados
2. Junta Directiva

3. Comité Ejecutivo

4. Junta General de Viglancia

5. Los Sectores

Los sectores son los agrupamientos de los asociados y participantes segtin su lugar de
origen y otros scgun la actividad comercial a que se dedican‘en la Feria. Ejemplos de
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sectores geograficos son Lepaterique, Soroguara y Tatumbla v de los sectores por
actividad son Lacteos, Embutidos v Mariscos,

Todas aquelias personas que lo soliciten y presenten documentos gue los acrediten como
productores, distibuidores ¢ representantes pucden ser miembros de la Asoclacidn y
Participantes de la Feria . Bl Comité Ejecutivo estudia la solicitud y emite un dictamen z la
Junta Directiva; esta tiene 1a decisién final de aceptar o no al nuevo asociado. La prioridad
para ingreser a la Asociacién de la Feria la tendran los productores agropecuarios y
artesanales antes gue fos comerciantes o distribuidores,

Una de las mas importantes actividades de la Junta Directiva es la concertacion scmanal de
los precios a los cuales se van vender los productos. Cada semana, un grupo de personas
se dedica a investigar los precios en los mercados detallistas de Tegucigalpa consultando
también el periddico para tener como referencia las publicaciones de los precios que
mancjan los supermercados; basada en toda la informacion recolectada, la Junta Directiva
fija un precio para cada producto. Los dias de las ventas estos son publicados y
diseminados entre los productores y los consumidores con el objetivo de dare
transparencia a las transacciones, svitando también que los productores vendan por
encima de los precios acordados; es importante hacer notar que existen sanciones
establecidas para aquellos socios y participantes que pretendan vender sus productos a
precios mas altos que los sugeridos por los miembros de la Junta Directiva (APPFAA,
1996},

2.4 SISTEMAS DE INFORMACION DE MERCADOS (SIM)

2.4,1 Definicion de un SIM

La informacién es vn elemento basico de la estructura de un mercado Libre, afectando su
conducta, Por si sola no tiene ninglin valor; este se adquiere por la manera en que esa
informacion es empleada en la toma de decisiones. La implementacion v uso efectivo de
un sistema de informacién de mercados (SIM) es un indice de desarrollo de los mercados
agricolas de un pais (Becker, 1961),

Un sistema de informacion de mercados de productos agricolas es un sistema de
recopilacién, procesamiento y disemipacién de informacion sobre todos los aspectas
relacionados con la produccién y comercializacidn de los productos agricolas. La
mformacioén comprende aspectos come precios de los productos, precios a firturo, 4reas
de siembra, namero de productores, volimenes de comercializacién y de cxistencias en
almacenarniento, estandarizacién de unidades y medidas, y precios de los insumos
agricolas, Todos estos elementos del mercado agricola cambian con frecaencia v magnitud
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nmvel de los consumridores en dos zomas metropolitanas, se observaron los siguientes
efectos de [a implementacion de un sistema de Informacion;

1. Una reducecion de los precios en general.

2. Un anmento en Iz calidad de los productos y servicios al eonsumidor.

3.El 87% de los sujetos aseguraron que €l SIM les ahorraba tiempo al hacer sus
transaccicnes,

4. Bl 94% dijeron estar mas conscientes de Jas diferencias de precios v productos entre los
distintos mercadoes de las zonas en estudio (Devine, Marion, 1979),

Ambos estudios coincidieron en una conchusion muy importante, El beneficio social de Ia
implementacién de nn sistema de informacién de mercados excede ampliamente su costo.
Estos resultados podrian ser mmy importantes en la elaboracidn de politicas en aguellos
paises en donde la implementacidn de un STM todavia es una idea v no una realidad,

2.5 SISTEMAS DE INFORMACION DE MERCADOS EN HONDURAS

2.5.1 Antecedentes

En Honduras, anterior & la creacién del Sistems de Informacién de Mercados de
Productos Agricolas (SIMPAF) en 1996, (nicamente existian algunos sistemas de
informacién de mercados de algunos productos muy especificos como por gjemplo el
utilizado por el Institato Hondureio del Café (HCAFE) para informar 4 los productores
de café sobre las condiciones del mercado de café tanto a nivel nacional como z nivel
internacional. El Instituto Hondurefio del Mercadeo Agricola (IFIMA) anteriormente
recolectaba informacidn de precios de granos bésicos inicamente y reportaba una vez por
mes el nivel de sus existencias. También, debido a una deficiente coordinacion entre las
distintas instituciones miblicas y con recursos limitedos (BCH, THMA, UPSA, URPLA v
DGEC), habiz duplicidad de esfuerzos. El sector pablico entraba en controversia por las
grandes diferencias que existian enire la informacién de fas varias mstituciones que la
recopilaban. Xnclusive, con la reestructuracion de muchas de estas instituciones piblicas en
aflos recientes, estas perdieron esa capacidad de monitorear la informacién de los
mercados agricolas.

Actualmente, ¢l sector privado todavia recopila Ja informacion de manera informal a través
de llamadas telefémicas, pregmtas a intermediarios e industriales y sondeos y encuestas
propias de los negocios; todos estos procesos requieren de mucho tiempo y algunos son
hasta tediosns. La empresa privada urge de sistemas de informacidn eficientes que
cumplan con los requisitos de una actividad productiva dindmica (UPSA, 1995).
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2.5.2 Ei SIMPAH dentro del marco de Ia Ley Para [a Modernizacion y Desarrolle
del Sector Agricola

En 1992, ¢con el objetive de fornentar las actividades productivas y comerciales del sector
agricole de Honduras se aprueba la Ley Para la Modemizacion y Desarrollo del Sector
Agricola, Dentro de este marco de ley, se implementa la Reglamentacién sobre ta
Comercializacién de los Productos Agricolas de Honduras, la cual se compone a su vez de
cinco capitulos. Bl quinto y dltimo de los capitulos de esta reglamentacion comercial se
refiere a la creacifn de un sistema de informacidn de mercados de productos agricolas y es
ast como surge el SIMPAH (Sistema de Informacién de Mercados de Productos Agricolas
de Honduras) (EMDSA, 1992). Es mmportante mencionar que su creacion no hubiera sido
posible sin la valiosa colaboracion de la USAID (La Agencia Estadounidense parg el
Desarroflo Internacional),

2.5.3 Fl Sistema de Informacion de Mercadoes de Prodoctos Agricolas de Honduras

El Sisteroa de Ioformacion de Mercados de Productos Agricolas de Honduras, SIMPAH,
es una dependencia de la Unidad de Plancamiento, Evaluacion y Gestidn {UPEG) del
Ministerio de Recursos Naturales y tiene como propdsito fundamental brindar informacién
oportuna y confiable a comerciantes y productores hondurefios de los precios de los
productos agropecuarios en todos los mercados dcl pais ¥ en algtnos otros mercados de la
region. Fue disefado alrededer de las necesidades de los distintos sectores con el
propésito de permitir a todos los participantes del mercado tener aceeso oportune a la
informacidn. Actualmente, ademas de los precios de los productos agropecuarios, ¢l
SIMPAH también detalla la tendencia que tiene ese precio para ¢ada producto. Es
importante sefialar que esa tendencia sugerida esti basada en el comportamiento actual
aparente gne esta teniendo el producto y no en un anélisis de series de fiempo. En €l
fituro cercanc ¢l SIMPAH también pretende generar y publicar informes periédicos
resultantes del analisis histdrico de las series de precios, informes sobre Ia estandanizacion
de pesas y medidas, precios al detalle, precios a fituro, precios del area centroamericana,
precios del mercado internacional o bien responder a quien solicite datos especificos.
Como unz ayuda adicional 4 los productores, el sistema también est4, annque no ¢on la
misma frecuencia, infonmando sobre los precios de algunos de los insumos agricolas mas
importantes para la produceifn,

El SIMPAH cuenta con una ofcina principal en Tegucigalpa desde dondc se dirigen todas
sus actividades; en San Pedre Sula existe una oficina regional encargada de recopilar Ia
informvacion de las condiciones de mercado en esa zona del pats. Ademas, en fos mercados
secundarios como los de las ciudades de La Ceiba, Santa Rosa de Copéan, Choluteca,
Danli, Juticalpa, Comayagna y Siguatepeque, existen reporieros regionales encargados de
obtener y enviar la informacién a la oficina prncipal. Aqui, toda la informacidn es
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procesada mediante la elaboracién de reportes diaros, los cuales 24 horas despuds, son
enviados a los medios de comunicacion para ser diseminados a nivel nacional (ver Figura
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El SIMPAH depende de dos fuentes de infurmacion para [z recopilacién de los datos,
[uente primaria ¥ fuenle secuadaria, La fuente pnma_rm la comprenden los comerciantes de
los mercados mayoristas, supermercados y las agencias de venta de insumos agricolas de
Tegucigalpa y San Pedro Sula. Entre las fuentes de informacién secundaria estin la
Fundacién Hondureha dec Investigacién Agricola (FHIA), ¢! Consejo Regional de
Cooperacion Agricola de Centroamérica, México y Repiiblica Dominicana (CORECA), ja
Secretaria Permanenie del Tratado General de Integracién Econdmica Centroamericana
(SIECA), €l Banco Central de Honduras y las Direcciones Generales de Ingresos y de
Estadisticas y Censos, Un problmna que se dio inicialmente fue que los productores
estaban confundiendo los precios publicados, los cuales son los premos de venta al por
mayor del bodeguero al detallista, con los que cl bodeguero o mayorista debfa pagaries
por sus productos agricolas al comprarles ¢l producto. Para evitar csta conﬁmon, el
SIMPAH en la actoalidad esid publicando adjunto a la informacién de precios, una
aclaracién que sirve de orientacidn a los usuarios cn ese sentido (UPEG, 1997).
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En otros lugares donde se han hecho evaluaciones de las efectos del uso de un sistema de
informacién de mercados, los resultados han demostrada que los costos de implementarlo
son mwy inferiores al valor de los beneficins que la sociedad en general ha obtenido de su
introduccién (Hayami, 1993). En Honduras, ¢l Sistema de Informucion de Mercados de
Productos Agricolas de Honduras espera, como beneficio para la sotiedad en general,
incrementos de la eficiencia en la produccién, un mejoramiento en la distribucién y un
aumento en la disponibilidad de los productos a un bajo costo para los consumidores,
especialmente los de escasos recursos que forman la gran mayoria de la poblacién nacional
(STIMPAH, 1997).



i1 METODOLOGIA

En esta seccién se hace una breve descripcidn del lugar donde se obtuvo la informacidn,
de los pericdos que se estin evaluando, de los procedimientos e instrumentos
metodoldgicos utilizados para determinar el tamafio de la muestra v para la obtencién y
tabulacidn de la informacién. De igual forma se detalian las variables seleccionadas para
hacer los andlisis descriptivos y estadisticos neecsarios para comprobar las hipdtesis del
estudio, Finalmente se describen los métodos estadisticos empleados para hacer dichos

3.1 DESCRIPCION DEL LUGAR Y PERIODOS EVALUADOS

Los datos fueren recolectados en la Feria Agropecuara y Artesanal de Tegucigalpa, 1a
cual, como ya se describié en ¢l capitulo de revisin de literatura, tiene lugar los dias
viernes y sibado de cada semana frente al Estadio Nacional Tiburcio Carias Andino, Ahi
s¢ reunen productores de diferentes zonas del departamento de Francisco Morazin con el
fin de brindar al consumidor productos de buena calidad vy a precios mas bajos que otros
mercados detallistas brindande, al mismo tiempo, una mejor oportunidad al pequefio
productor de comercializar sus productos que cn los mercados tradicionales. Estos
pequedos productores de hortalizas son originarios de diferentes comunidades del
departamento de Francisco Morazén como Lepaterique, Tarumbla, Soroeuara, El Piligliin
y Orocuina.

Las encuestas se hicieron en los meses de diciembre de 1996 y enero v febrero de 1997,
La comparacién entre los precios de la lista de la Feria y la lista del SIMPAH se hizo con
datos registrados durante un periodo de scis meses, desde ¢l 1 de sepriembre de 1996 al
28 de febrero de 1997 especificamente. Esto con el objetivo de tener toda la informacién
de precios basada en ¢l mismo periodo de tiempo vn el cual se iban a estar elaborando fus
encuestas, y poder hacer asi comparaciones de todos los niveles de precios, incluyendo los
precios reales del productor.



32 VARIABLES DEL ESTUDIO

Las variables fueron c¢lasificadas en seis grupos basandose en su naturaleza v en su
capacidad de describir los diferentes aspectos que se investigaron acerca de los
encuestados para concluir sobre su conocimiento del SIMPAH. Las seis categorias en que
fucron ordenadas las variables son:

1. Curacteristicas personales

2. Expeniencia y caracieristicas productivay del encuestado

3, Estratcgias de comercializacion

4, Uso de los medios de comunicacidon masiva

3. Apreciaciones actuales del SIMPAH por parie del encuestado

6. Precios de cinco hortalizas principalcs (tomate pera, cebolla amarilla, papa, repollo y
zanahoria) de la lista de ia Feria y del informe diario de! SINPAH.

3.2.1 Caracterisiicis personales

Estas vaniables son las que se nsaron para tipificar al encucstado, describiendo sus
caracterisncas personales y clasificindolo entre los distintos tipos de asociados a la Eeria.
Las variables, su codigo y su forma de medirlas se resumen en el Cuadro 2.

Cuadro 2 Vaniables referentes a caracteristicas personajes.

VARIABLE CODIGO FORMA DE MEDICION
Sexo SEXO 0 =Masceulino | = Femenino
Edad EDAD Ajios

Escolaridad ESCOLAR  Grados escolares de O en adelante
Categoria CATEGOR 0 =Producior neto

1 = Productor/Comerciante

2 = Comerciante neto
Comunidad donde produce segim COMUNID  O0=Tatumbls 1 = Soroguara
la clasificacién por sectores 2= Lepaterique 3 = Tegucigalpa
geograficos de la Feria
]

Tegnurigalpa 1 o un kector geografico de a Feria pero se avormeartn dos enttestndos eategorizades como comerciantes
netos originarios de Tepucipalpa
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3.2.2 Experiencia y caracteristicas productivas

Estas variables son las referentes 2 la experiencia del encuestado en la produccion y/e
comercializacién, algunas de ellas describen su sistema de produccién. Estas variables se
resumen en ef Cuadro 3 a coptinuacion,

Cuadro 3 Variables descriptivas de la expedencia v las caracteristicas productivas,

VARIABLE CONIGO FORMA DE MEDICION
Tiempo de expericncia en la TIPROCO  Afios
produceién y/o comercializacién
Tiempo que lleva como socio de TISOCIC  Afos
ia Feria
Arca de siembra de hortalizas en ARESIEM  Manzanas de tierra
su finca
Tenencia de Ia tierra TENENCI  0="Propia 1= Algnilada
Ubicacion de [a explotacion UBICACI  0=Valle 1 =\lontafia |
Acceso 2 vehiculo 2 las tierras ACCECAR 0=Nao I=§j
Diversificacidn de la produceion CUANCUL  Nimero de distintes cultivos
que siembra durante el afio
Cultivo principal CULTPRINC O=Repollo 1=Zanaboria
2 = Lechuga 3 = Pepino I
I‘ 4 = Cebolla blunca
S = Habichuela 6= Tomaie
7= Chile 8 = Papa

3.2.3 Estrategins de comercializacién

Utllizando estas variables se tratd de identificar las estrategias generales  de
comercializacién de los productos horticolas del encuestado, incluyendo algunos aspectos
de mercadeo como vendedor dentro de la Fera, Este otro grupo de variables se presenta
en el Cuadro 4.
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Cuadro 4 Varjables referentes a las estrategias de comerciahizacion.

VARIABLE CODIGOS FORMA DE MEDICION
Venta de producto a nivel VENTAFI (=No 1 =85i

de finca

Cliente principal del CLIENPR ©= Introdoctores 1= Supermercados
producto comerciatizado 2 = Detallista 3 = Planta Procesadora
a nivel de finca 4 = Vecinos 5 = Bodegueros

6 = Consurnidores 7 = Cooperativa
Yenta en ofros mercados  OTROMER 0=No 1=Si

Nombre de olros mercados NOMOTME 0 = Mercado Zonal Belén
1 = Mercado Las Aménicas 2 = Otros

Cantidad de producto que  %PTOFER. % del total de producto comercializado
vende ep Ja Feria

Cantidad de producto que %PTOOTME % del total de producto comercializado
{vende en ofros mercados

| Fuente de informacién de  INFPREFER. 1 =TLista 2= Comerciantes 3 = Periddicos

precios cn Ia Feria 4 =Radic 5= Consumidores ¢ = Amigos
Fuente de informacion de  INFPROTME 1 = Lista 2 = Comerciantes 3 = Periddicos
precios £a los otros 4 =Radio 5= Consumidores 6 = Amipos
mercados

3.2.4 Uso de los medios de comunicacién masiva.

Antes de bacer preguntas especificamente sobre las apreciaciones del SIMPAH, se
preguatd a los sujetos sobre el uso que elfos le dan a los medios de comunicacién mastva
como la radio, la television v el periédico. La informacidn se basd en las variables

presentadas en el Cuadro 5,



27

Cuadro 5 Variables referentes al uso de los medios de comunicacion

VARIABLE CODIGOS FORMA DE MEDICION
Usa de 1a radic FRERADIQ (@ =Nunca | =Poco Z = Regularmenic
3 = Precuepiemente 4= A diatio
Uso de la televisién FRETEL 0 =Nunca I~=DPoco 2= Remularmente
3 = Frecneatemente 4 = A digrio
Nombre de la estacién KNOESRAD1 §=HRN I = Satélite 2 =Modema
radial que mas escucha 3 =Radio América 4 = Radio Comayagiela
5= Radip Catblica ¢ = Radio Tegucigzlpa
Tipo de programas ds NOMPROGI 0= Noticias I =Muasica 2 = Servicio social
radio que mas cscucha 3=Novelss 4 = Programas de salud
5 =Diversién & =Religitn
Horario de programacién HORAI TUnidades de hora
radial que mas escocba
Mombre del canal televisc  NOMCATE2 Representado por sn niimera de canal
que 1mas ve
Tipo de programas NOMPROG2  Etiquetacion igual que para Ia radio
teleyvisivos que mas ve
Horario de programaciGn BORAZ  Unidades dc hora
felevisa que mas atisnde
Distribucidn del periédico DISTRPER ¢=No 1 =5t
en su comunidad
Periddicos gue s NOMPRCG 0=LaTrbena I =FEl Heraldo 2= El Tiempo
disiribyyen en Iy 3 = El Periddico 4 =La Prensa
comumidad 5=ElNnevoDfa 6 =Lz Tribuna + El Heraldp
7=Lg Tribtma+ LaPrensa §="Todos
Comunidad mas cercapa en COMUNCER  { = Talanga
que se distribuye el I = Lepatcrique
penilics 3 = Tegucigalpa
Tee ¢l penigdico el FREPEP.  {=Nunca 1=Pwx¢ 2= Regolarmente
encuestado 3 = Frecuzntemente 4 = A diario
Periddicos que lee ¢l NOMPRLEI 0O=TLaTribura 1=EIHeraldo 2= El Tiempo
encuestado 3 = BiPeriddico 4 =LaPrensa 5 =E! Nuwvo Dia
6 = La Tnbura + Ei Hersldo
7= La Tribunz + L% Prensa 8 = Todos

3.2.5 Apreciaciones del SIMPAH por parte de Ios productores.

Este grupo lo constituyen las variables mas imporiantes, ya que son las encargadas de
medir ¢l nivel de conacimiento que tienen los productores de la Feria acerca del SIMPAK
y tambi¢n de medir ¢l grado en que Ja informacidn les ha sido til ep sus actividades de
preduccidn y comercializacidén. Ademds, aqui se incluyeron variables que midieron
apreciaciones de los productores indiferentemente de si conocian et SIMPAH. o no, con 2]
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obietive de que pudieran manifestar gus ideas y sugerencias acerca del sistema de
informacién ain sin haber escuchado o lefdo algo sobre ¢l antetiormente, Antes de hacer
estas pregustas se les explicd brevemente acerca de [o que consiste et SIMPAH. Estas

variables se resumen en el Cuadro 6.

Cuadro 6 Variables sobre las apreciaciones del SIMPAH por parte de los productores.

Mombre del periddico en que leyéia  NOMPRLE2
informacion

Hora a la que escuché la informacion HORA3
st es que se informo por radie

Utilidad de la toformacién para UTILINF
tomar decisiones de produccién

v/o comercializacidn

Veracidad de Ia informacitn VERACID
Importancia de 1a informacén IMPORTAN
Tipo de mformacidn sugerida SUGERINF
que debe brindar ¢] SIMPAH

Medio preferido de diseminacidn MEDCO2
de Ia informacién

VARIABLE CODIGOS FORMA DE MEDICION
Conocimients del SINPAH por haber SABSIMINF 0=No =8

escuchado o leido [a Informacion

Conocimicuto del SIMPAH por su SABSIMMNOM 0=No [=8i

nombre

Medio a través del cual conocid MEDCC] 0 =Radio

de Ja exdstencia det SIMPAH } = Pcriodico

Nombre de Ia estacion radiat en que  NOMESRADZ 0 =HRN I = Satélite 2 = Moderna
escuchd la mformacion 3 = Radic América

4 = Radio Comayagielz

3= Radio Catblica 6= Radio
Tegucigalpa

0=1LaTrbung 1= ElHeraldo
2=ElTiempo 3 = EI Periadico
4=1g Prensa 5= ElNuevo Dia

tUnidades de horz

{ = No ha sido atil
] = Ha sido it

0 = La congidcra falsa

1 = La considera veraz

{ = Sin importancia 1 = Poco importante
1 =Importante Z = My importante
{ = Precios a nivel de producetor

1 Prectos a zavel d mayorista

2 = Precios a pivel dy detaflista

3 = Precics de marcado & fitaro

4 = Preti0s miémationalss

5= Cagtedades comarmialimdas

£ ~ Arcas aembeadas

T =Clyificationss, pesas y medidas

F=0+142 9= 142 IC=0+1%5 11~ (34245
IZ=0+42 13 ~Nnhe imeress

0 = Periddico 1 = Radio
2 = Televisidn 3 = Consultz z SIMPAH
4=1+42 6=0+1

13
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Cnadro 6 Variables sobre las apreciaciones del SIMPAH por parte de 105 productores

_ {Comtuacion).
VARIABLE CODIGOS FORMA DE MEDICION J |
Frecuencia con que se deberia FREDISINF { = Diariamente 1 =3 veces/semana
diseminar la mfonmacién Z =2 vecesfsemana 3 = Semanalmente

4 = Quincenalmente 5 = Mensualmente

Hora a que deberia diseminar HORA4 Unidades de hora
la mformacidn

! .

Respecto a la varable prncipal que midié st el preductor conecia SIMPAH o no, se
decidié plantear Ia pregunta en dos formas, Considerando la novedad del SIMPAH, se
pens¢ que los productores no lo conocerdan por su nombre, Debido a esto, primeramente
s¢ les preguntd sobre su conocimiento del sistema de nformacion a través de una pregunta
indirecta, el haber escuchado o leido informacion en los medios de comunicacion sobre los
precios de los productos agropecuatos y de los imsumos parz lz produceion.
Seguidamente se les hizo la pregunta direcfamente sobre su conocimiento del SIMPAH
como tal, obtentendo ast resnitados del conocimiento del SIMPATI tanto por su nombre v
comao por la actividad principal que éste realiza,

3.2.6 Precios de cince horializas priscipales (tomuite pera, cebolla amariila, papa,
repoilo y zanahoria) de fa Hista de Ia Feria y ded informe diario del SIMPAR,

Los precios de cinco hortalizas principales, dados durante un periodo de seis meses {1 de
septiembre de 1996 al 28 de febrero de 1997) y & dos niveles de comerdializacidn (precios
de la lista de la Feria y precios de mercado mayorista representados por los precios del
SIMPAH) fueron las variables que se utilizaron para hacer los andlisis estadisticos de
comparacion de medias, correlacidn y regresion. Estos andlisis se hicieron para cumplic
con los objetivos de determinar los miérgenes entre los precios de las dos listas
(representativas de dos niveles de comercializacién) y de elaborar un mecamsmo efectivo
y ripido para determinar ios precios del listado de Ja Feria utilizando la informacion
diseminada por el SIMPAH,

Las cinco bortalizas que se seleccionaron para hacer dichos andlisis fireron escogidas en
base a su mayor presencia en los mercados nacionales, consecuentemente a su mayor
importancia en la dieta de los hondurefios. Su eleccién también se debid a 1z facilidad de
acceso a la informacién de sus precios durante todo el afio, lo cual no es posible para
algunas otras hortalizas cuya produceién es estacional.
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3.3 PROCEDIMIENTOS E INSTRUMENTOS METODOLOGICOS

Los principales procedimientos e instrumentos metodolégicos que se usaron faeron la
determinacion del tamafio de la muestra, un estudio breve de la forma en que operan la
Feria y el SIMPAH, la recoleccion de informaciom 4 través de una encuesta dirigida a los
productores ¥ comerciantes de hortalizas de 2 Feria y finalmenie los programas de
computo empleados para Ja tabulacién y analisis estadistico de la informacidn.

3.3.1 Determinacién del tamaio de [a muestra

Primeramente se procedié a visitar las oficinas de la direccion de la Ferja Agropecuaria y
Artesanal de Tegucigalpa con'el fin de oblener un marco lista del total de asociados a
dicha fenia y conocer la poblacion con la que se estarfa trabajando. Se encontrd que
existen en la Feria un total de 324 asociados que producen y/o comercializan horializas
provenientes de las distintas comunidades de Francisco Morazén mencionadas
anteriormente en este capitulo. Posteriormente se procedio a la determinacion del tamafio
optimo de muestra segin el método de muestreo alcatorio simple.

Las formulas de determinacion de ramafios éptimos de muestra, con un margen de error y
valor de confiabilidud especificos, requieren del conocimiento de la varianza de una
variable determinante entre los sujetos de la poblacion cuando sun variables continuas.
Cuando son variables discretas como la mayoria de las consideradas parg este estudio, se
requiere del conocimiento de los valores probabilisticos (p*¢) referentes a la posibilidad de
que algo ocurrz o no entre los sujetos de [a poblacién, con respecto a upa variable
determinante. Generalmente cuando no se Henen antecedentes de estos valores
probabilistices, s Je asigna un 50% de probabilidad a cada posibilidad, lo cual al aplicar ia
(Ormula, resulta en tamafios mas grandes de mueswz que si se aplicara con otra
distribucién de Jos valores p y g (Cochran, 1976). En el cuso especifico de csia
investigacion se acordd que la variable mas importante a tomar en cuenta para determinar
cl tamaiioc de muestra era el hecho de si los sujetos conocian o no ¢l Sistema de
Informacion de Mercados de Productos Agricolas de Honduras como tal, Como no se
tenia Ja mas minima nocibn de la posible distribucién de los valores p y ¢, se procedid a
entuestar pnimero & un cierto ndmero de sujetos y obtener asi valores reales, evitando
asigmarlos sin criterio alguno.

Después de preencuestar a 37 produciores en la Feria (mas del 10% de la poblacion), se
hizo un andlisis de la respuesta de estos a la pregunta sobre su conocimiento del SIMPAH.
Los resultados demostraron que S del total de 37 encuestados (14%) conocian lo que es e
STNVPAH y 32 asoctados (86%) nunca habian ofdo hablar de éste. Estos valores reales se
le asignaron a p y ¢ (0.14 y 0.86 respectivamente) determinando gsi finalmente el marco
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muestral a partir de la siguiente formula:

n, = F*P¥q _ 416
&
donde,
n, = tamafo de ta muestra
=4
p = porcentaje de asociados de la feria que han escuchado sobre el SIMPAH {14%)
q = porcentaje de asociados de la ferta que no han escuchado sobre ¢ SIMPAH (86%)
d*= margen de error {10%).

Posteriormente se procedic a calcular el tamatio ajustado de-I; @estra por medio de una
correccién por finitud ntilizando ef tamafio de la poblacitn vy 1a signiente formula:

B = I

donde, ”

n = tamafo ajustado de la muestra (42)
n, = tamano inicial de la muestra (48)
N = tamafio de Iz poblacion

La seleccién de las personas a ser encuestadas se hizo completamente al azar mediante ja
asignacion de un mimero g cada une de fos 324 nombres encontrados en e marco Lsta
brindado por nuembros de la Junta Directiva de la Ferja.

3.3.2 Obtencion de informacion secundaria

Ly informacidn secundaria se obtuve mediante visitas a las oficinas def SIMPAH y de La
Ferta Agropecuaria y Artesanal de Tegucigalpa, y mediante entrevistas con represcntantes
de AID y con personal de ofras instituciones que de alguna forma apoyan al SIMPAH;
entre estas vale la pena mencionar la Fundacidon Hondurefia de Investipacion Agricola
(FHIA}, 1a cual recientemente cred el Centro de Informacidn v Mercadeo Agricola
(CIMA), cuyo objetive principal es apoyar y promover cl desarrollo de cultivos
no-tradicionales, brindando asistencia desde Ias etapas de cultive hasta la comercialiracién
en los mercados reglonales e internacionates (FHIA, 1996). Las entrevistas informales con
productores y comerciantes de otros miveles de mercado distintos al nivel de los
productores enconirados en Ia Feria Agropecuaria v Artesanal de Tegucigalpa también
fueron una fiente importante de informacion secundaria.
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3.3.3 Oblencién de informacién primaria

Para Ja obtencion de la informacion primaria se disefid una encuesta, en la cual se
cbmvieron datos relacionados a los diferentes aspectos que se consideraron de
importancia para cumplir con el propdsitc de la investigacién. La encuesta recogid
informacidn relacionada a las caracteristicas personales del encuestado y de la unidad
familiar, actividades a las que se dedica, aspectos que caracterizan la producecion v la
comercializacién de sus productos, el uso de ks medios de comunicacion y finalmente
informacion  concemiente a su copocimiento del SIMPAH. También se recopild
informacién de los precios de las diferentes hortalizas comercializadas por log distintos
productores con ¢l fin de evaluar si los vendedores en realidad wtilizan los precios de Hista
al momento de hacer las transacciones o si hacen caso omiso de esta y usan precios
puestos por ellos mismos.

La mayoria de [as preguntas utilizadas fheron de respuesta cerrada con el propésite de
facilitar la toma de datos, su codificacion, tabulacién y mas importante, su analisis, tanto
descriptivo como estadistico, Una copia del mstrumento de investigacién se encuentra en
el Anexo 1.

La informacién de los precios de la lista de la Feria se obtuvo de sus registros con i3
colaboracion del personal administrativo de la asociacion. La informacion de los precios
de los reportes del SIMPAH se obtuvo de laz base de datos con que ya cuenta la
institucién. La Fena leva un registro semanal y el SDMPAH lieva un registro diarjo.
Debido a que son los resultados de las investigaciones de mercado del dia jueves los que
utiliza fa Junta Directiva de la Feria para elaborar la listz de precios del fin de semana, de
lalista de] SIMPAH se fomé el infornie de precios diseminado los viernes, puesto que este
informe también estd basado en investigaciones hechas el dia jueves. Bste procedimiento le
dio validez al andlisis y la amplitud de la informacidn disponible periddicamente le dic la
confiabilidad,

3.3.4 Tabulacién v analisis de la informacién

La informacion, tanto la recopilada en la encuesta como la obtenida de los informes del
SIMPAH y la Feria, se tabulé en hojas de cdlento del paguete LOTUS 1-2-3 del *Software
LOTUS SMARTSUITE" Versidn 3.1 para Windows 93, Se crearpn diferentes archivos
segin las seis categorias en que se dividieron Jas variables del estudio para facilitar su
analisis.

Los analisis deseriptivos y estadisticos se hicieron utilizando el programa de coémputo
"Statistical Program for Social Sciences™ (SPSS} Version 6.0 para Windows 95.
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Los graficos se hicieron con Jos programas "LOTUS 1.2-3" y "FREELANCE", mientras
la redaccidn de este documento se hizo con el programa procesador de palabras
"AMIPRO", todos parte del "Software LOTUS SMARTSUITE"™ Versidn 3.1.

3.4 ANALISIS DESCRIPTIVO

El anilisis descriptivo se hizo para los seis grupos de variables descritos en la seccién 3.3
de este capitulo utilizando frecuencias, porcentajes, medias, minimos, méaximos y
coeficientes de vanacion.

3.5 ANALISIS ESTADISTICO

3.5.1 Asociaciones de las variables determinantes del nivel de conocimiento y
vtilidad del SINIPAH.

De de las primeras cinco clasificaciones de variables se selecciond un grupo de variables
principales que se relacionaron entre si bajo hipotesis milas de independencia e hipdtesis
alternas de dependencia utilizando tablas de conmtingencia; esto con el propésito de
enconfrar asociaciones entre las variables objetivo de la investigacién. Su clasificacién
como variables principales se basd en su relevancia para determinar ¢l nivel de
conocimicnto y utilidad del SIMPAH por parte de los productores y/o comerciantes en la
Feriz Agropecuaria y Artesanal de Tegucigalpa. Para aceptar o rechazar estas hipotesis se
usd la Prueba Exacta de Fisher a un alfi de 0.25, excepto en los casos en que se pudo usar
la Prueba Chi Cuadrado. En la seccidon de resultados y discusion se describe
especificamente cuales fueron las variables principales utilizadas en las tablas de
contingencia, cuales fueron las hipStesis aceptadas o rechazadas v cuales fueron las
relaciones encontradas entre estas variables al aceptar las hipdtesis de dependencia.
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3.5.2 Andlisis estadistico de los precios de cinco hortalizas de Iz lista de la Feria y
del reporte del SIMPAH.

Sc¢ hicicron tres tipos de analisis estadisticos con los precios de las cinco bortalizas,
andlisis de comparacion de medias, de correlacién y de regresién, 1odos indispensables
para cumplir con los objetivos del estudio.

3.5.2,1 Comparacién de precios promedio. Con ¢l objetivo de conocer los mdirgenes
existentes entre Ios precios de la lista de la Feria y los del reporte de) SIMPAH se hizo un
anilisis de comparacion de medias de los precios de cada una de Jas hortalizas en ambas
listas, Para los productos cuyo analisis de comparacidn de medias dio como resultado una
diferencia significativa, esta diferencia encontrada se tomé como el margen absoluto
existente entre el precio reportado por cada una de las fuentes de informacidn,

Seguidamente, conociendo los valores absolutos de los mirgenes, fue posible cncontrar
los valores porcentuales, Parg determinar el valor porcentual del margen de
comercializacion entre los dos niveles se utilizd la siguiente formula;

Margen Porcential » Precio Promedio Lista fFerig - Precio Promedio SIMPAH x 100
Precio Promedio SINMPAH

Finalmente, con el propésito de darle mayor respeldo z los resultados de la comparacidn
de¢ medias, se procedid a obtener los intervalos de confianza a2 un p<0.005 para las
diferencias de medias encontradas en el analisis,

3.5.2.2 Anilisis de correlacién entre precios de ambas listas, Se hizo un andlisis de
correlacién entre los precios de fas dos listas para cada una de las cinco hortalizas con el
objctive de determinar g direccion y fortaleza de la relacién entre ambos valores,

3.5.2.3 Determinucién de los precios de la Feria 2 partir de los precios del SINPAH,
Se comio una regresién para los precios de cada una de las hortalizas con el propasito de
encontrar el modelo que mejor se ajustara para explicar Ia varizbilidad de los precios de la
lista de 12 Feria basindose en los precios discminados por el SIMPALL Dicho Io anterior,
se concluyo que el modelo estaria representado por lIa siguiente formula:

Precio listado Ferfa = f{precio reporte SIMPAH)
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Para cada grupo de varisbles se corricron modclos de regresion lincal, cuadratica, cubica,
logaritmica y exponencial, escogiendo al final el que mejor se ajustara baséndose en sy R*
y en su nivel de significacién para aceptarlo como valido para explicar la relacién.




IV. RESULTADOS Y BPISCUSION

En este capitulo se presentan Jos resultados encontrados en el estudio, La primera seccion
comprende los analisis descriptivos de todas las variables segiin la clasificacién hecha de
las mismas en base a caracteristicas demograficas del productor, su experiencia en fa
produceién ¥ comercializacién, su use de los medios de comunicacion y finalmente, en
base a las apreciaciones que éste tuve acerca del SIMPAH al momento de hacer las
encuestas. En la segunda seccitm se discuten los resultados de los andlisis estadisticos de
lag variables que se consideraron trascendentales para la comprobacidn de las Iipétesis
planteadas.

Como informacion preliminar, se presentan los resultados generales de la investigacidn en
el siguiente cuadro!

Cuadro 7 Resultados generales de la investigacion.

CATEGORIA CONOCEN  COMNOCEN RECONOCEN RECONOCEN
DE FRECUENCIA SDMPAH POK SIMPAHPOR  EL SIMPAH SIMPAH COMO
ASOCIADCO SUNOMERE SUACTIVIDAD COMOUTIL IMPORTANTE
Productor 35.7% 0% 86.67% 33.33% 0%
Meto (1sy (6) 13 &) &)
Productor/ 59.5% 32% 88% 40% 61.53%
| Comerciante (25) &) (22) (10} {16)
Comerciante 4 8% 0% 50% 50% 100%
MNeto {2} {0) (1} (1) (1)
Total 160% 33.33% 85.7% 34.4% 54.76%
! Los nimcros ¢t piréntesis son las frecuencias absohitas observadss, B

Como se puede observar en ¢l cuadro anterior, de la poblacion de productores de la
Feria Agropecuaria y Artesanal de Tegucigalpa, el 37% lo representaron personas cuyos
productos comercializados en la Feria sc originan en explotaciones propias. Un 59%
fueron productores, que & la vez, en determinado momento hacen operaciones de compra
y venta de algunas bortalizas, especialmente de aquellas que por momentos no tienen
en su huerto de produccién pero que son demandadas constantemente por Jos clientes en
la Ferta, Solamente el 4% de los asociados que venden productos horticolas
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fueron comerciantes netos. Esta situacién es 1ogica coansiderando los principios de la
Feria, cuva orientacién es de apoyo al productor y al consurmdor evitando los
intermediarios,

El Cuadro 7 también indica que del total de asociados, solamente ef 33% conocian el
Sisternz de Informacién de Mercados de Productos Agricolas de Honduras por su nombre.
En cambio, un 85% respondid positivamente a la pregunta de haber escuchado o letdo la
informacion de precios diseminada por el SIMPAH 3 través de los medies, Esto indica
que, a pesar que el SIMPAT necesita esforzarse en Ia tarea de promover su nombre como
institucién, los productores estan obteniendo la informacién, El valor de 44% que se
refiere a la cantidad de productores que consideraron que I8 informacion diseminada por
SIMPAH es 0t en alguna medida, no es desalentador tomando en cuenta [a juventud del
sistema como parte de la estructura de los mercados hondurefios, Sin embargo, este valor
resultd ser mas alto al preguntarles sobre 1a importancia del SIMPAH. Esto significa que a
pesar que algunos productores todavia o han podido conocer la forma en que el
SIMPAH Jes puede resultar atil, estos s1 han podido razopar que conocer ese tipo de
informacién es importants para las actividades de comercializacién y produccion, La
adopcidn efectiva de un sistema de informacién de mercados requiere de mucho tiempo ¥
es por eflo que se deben hacer evaluaciones periddicas pata poder concluir también sobre
su efecto er el medianc y largo plazo,

4.1 ANALISIS DESCRIPTIVO DE LAS VARIABLES

El andlisis descriptivo de las variables tvo como objetive resumir la informacion de cada
variable mediante el uso de indicadores, Para las variables cualitativas se preseatan los
valores porcentuales de frecuencia segin las diferentes categorias de variables, Para las
variables cuantitativas, se presentan alpunos estadigrafos importantes, como la media, el
valor miximo, ¢l valor minimo y el coeficiente de variacion,

4.1.1 Caracteristicas personales

Sexo. En [a Figura 3 se puede apreciar como casi €l 74% de los encuestados fueron
hombres, Es importante mencionar que la mayortia de los encuestados que resultaron ser
mujeres son las esposas de [os productores, Ias cuales vienen a la cfudad a vender miientras
el hombre se queda en el campo trabajande la tierra. Se esperaba encontrar relaciones
significativas entre conocer el SIMPAH y el pertenecer a un determinado género siendo
que [as mujeres generalmente tienen mas tiempo para escuchar la radic mientras hacen las
labores de la casa, pero los resultados demostraron que esto no foe asi en realidad, Esta
informacidn se ampla en Ia seceidn de anélisis de tablas de contingencia,
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Figura 3 Distribucion porcentual de los productores de hortalizas de Ja Feria
Agropecuaria y Artesanal de Tegucigalpa segin su género,

Edad. La Figura 4 degenbe ls edad de los encuestados, estando esta entre un minimo de

20 y un méximo de 71 afios. La gran mayoria (66%) tenia entre 2] y 40 afios de edad,

mientras el promedio en general fue 34.5 afios, Podria existir una relacion 1 Importanie entre
la edad del encuestado y su nivel de conocimiento del SIMPAH, considermmdo que las

personas jovenes demuestran una mayor apertura mental a los nueves conocimientos,

q)
vﬂ"'—'. €5.67-
-~
8
ﬁ [~
A0
- -
2L Z w e [
| Lo X, ’
020 21.40 60«
(=2p)

Figura 4 Distribucion porcentual de los productores segin su edad,

Escolaridad. E] 33% de los asociados no recibié educacién escolar alguna como lo
demuestra la Figura 5, Un 28% logrd pasar el 6to, grado mientras apenas el 7% recibié
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algun grado de educacion secundaria; solamente un 2% culminé los estudios secundarios,
Los demis recibieron algin grado de educacidn primaria pero no Tegaron a pasar ¢l Gto,
grado, E] conocer el SIMPAH podria estar en funcidn de la educacion de los productores,
Personas con mayor educacion son mas propensas 2 conocer sobre conceptos complejos
como ¢l sistema de informacién de mercados y sus funciones como parte de la estroctura
de [os mercados agricolas nacionales,

Ciesta Educac]fn Secindnia
Quen naron Extuciios Sacurvtrioe

Figuen 5 Distribucién porcentual de los productores segin su grade de escolaridad.

Categoria.  Enmre los asociados de la Feria existen productores netos,
productores-comerciantes y comerciantes netos dependiendo del origen de los productos
que comercializan en (a Feria. El productor nelo siembra todos los productos que vende
mieniras el comerciante neto los compra a otros. El productor-comerciante siembra y
ademas compra algunos productos de los que tiene en venta en la Feria. En la Figura 6 los
resultados indican que la mayoria de los asociados fueron una combinacion de productor y
comerciante; los productores y comerciantes netos ocuparon el scgundo Yy tereer lugar
respectivamente. En alguna medida se esperaba que los productores-comerciantes y
comerciantes neros, por el hecho de temer un mavor comtacto con los mercados,
presentaran un mayor nivel de conocimierto y utilidad del SIMPAFL Los resultados de Jas
tablas de comtingencia de la proxima seceitn indican que cn realidad Ia categoria de
asociado no pudo explicar la variabilidad del nivel de conocimiento del SIMPAH por los
encuestados.
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Figura 6 Distribucién porcentual de los productores segim su categoria de asociado.

Comunidud de origen. Los asociadus de Ja Feda vienen de diferenies comunidades
del Departamento de Francisco Morazin e inclusive estos son ubicados en cinco sectores
geograficos dentro de la Feria dependiendo de su origen. La siguiente figura indica coMmo,
de los encuestados, un poco menos de Ia mitad resultaron ser dei mumcipio de
Lepaterique, exactamente la tercera parte resultd ser de Soroguara y el 16% dijo ser
originario de Tatumble, siendo todos estos lugares centros de produceidn de vocacion
horticola, Solamente un 2% de los asociados de la Feria afinnd ser originario de
Tegucigalpa; este mismo grupo representa fos tinicos comereiantes netos de Ja muestra.
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Figura 7 Distribucion porcentual de los productores scgin su lugar de origen.
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4.1.2 Experitencis y curacteristicas productivas

Tiempo de experiencia en la produccién y/o comercializacién, En la Figura 8 se
observa como el rango de experiencia de los encuestados como productores y/o
comerciantes, medida en tiempo, fue desde los seis meses hasta los 50 afios, En promedio
los encuestados dijeron haber trabajado en estas actividades ya durante 16.5 afos, Por lo
novedoso que es ¢} SINMPAH para todos los productores y comerciantes nacionales, no se
esperaba que su experiencia pudiera explicar el becho de conocerlo o no. Menos adn se
esperaba que el tlempo gue lleva como socio de la Feria pudiera ser determinante de esta
situacion,

Tiempo que lleva como socio de lx Feria. Como miembros de Ja Feda, el rango de
tiempo fuue desde un minimo de seis meses hasta un maximo de 135 afios, La Feria se cred
hace 15 afios, lo cual indica que entre los encuestados hubo, tanto productores recién
asociados, como productores que originalmente la formaron.

&0
50
Lo’ il
@ g Lo
Pt 50 .
Lt | o
= 20 | 5 165
A R Ry —n3.Z
. ) R ._10_5_9_57_ — TR
Max Min Medis
MEDIDA S ESTADISTICA S
COAfnos de experiencia T Afos como socio E

Figura & Tiempo de experiencia en la produccién y/o comercializacién v como socio de la
Feria Agropecuaria y Artesanal de Tegucigalpa.

Pertenece a una Cooperativa. El 81% respondié negativamenie a la pregumta sobre
afiliacion 2 algln tipo de cooperativa. Tados estos productores gue afirmaron pertenecer a
una cooperativa son originarios de Lepaterique y estin afifiados 2 ia Cooperativa 22 de
Mayo, No se¢ pensé que el pertenecer a una cooperativa podriy ser relevante para
determinar el conocer sobre el SIMPAR, siendo que la Cooperativa 22 de Mayo brinda
facilidades para la produccién, como ser crédito en insumos y asistencia técnica, pero no
ofrece colaboracién a sus afiliados en los aspectos de comercializacidn de los productos.
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Area de siembra de hortalizas en lIa finca. El drea de siembra maximo con que cuentan
individuaimente los productores de hortalizas de Ja Feria resulté ser 20 manzanas, Las
explotaciones mas pequedas tenian solamente 0.5 manzanas, En promedio, los
productores afirmaron contar con 2.8 manzanas de tiema para la prodnecién. Es
importante mencionar que el productor que dijo tener 2 manzanas disponibles para sus
siembras de hortalizas se salié de lo tipico del grupo, ya que 3 manzanas es €l tamafio mas
conmin de explotacidn entre los asocados productores;, ademas, €l 97% de las fincas
resulto estar dentro del rango de 0.5 a 6 manzanas.

Tenencia de Ja tierra. La gran mayoria de los productores diferon trabajar en tierras
propias, tal y como se puede observar en el Cuadro 8; Uinicamente un 15% afirmd hacer
sus cultivos en tierras alquiladas.

Ubicacién de la explotacién. El Cuadro 8 también indica que casi un 80% de las
explotaciones resultaron estar ubicadas en zonas montafiosas y solamente un 20% en los
valles, Los resultados son Jdgicos siendo que las hortfalizas tipicamente se producen en
zopnas montafiosas debido al clima adecuado para su cultive que impera en esas altitudes.
Las temperaturas altas durante el dia, bajas durante la noche y la alta luminosidad de las
montafias permite obtensr excelentes resultados en cuanto & rendimiento y calidad,

Cuadre 8 Caracteristicas de las explotaciones de los productores de hortalizas de Ja Feria.

CARACTERISTICAS DE LA EXPLOTACION VALORES
AREA DE SIEMBRA (Manzanas de tierra) Mz
Maxomo 20
Mintmo 05 |
Promedio 2.8
TENENCIA DE LA TIERRA (Porcentaje del total) %
Propia 84.6 ![
Alquilada 15.4

# UBICACION DE LA FINCA (Porcentaje del total) Yo |
Valle 20.5
Montaiia 79.5

El tener un mayor drea de siembra normalmente significa tener ya sea mas produccion o
una produccién mas diversificada. Cualquiera de estas dos sitnaciones resulta en una
mayor necesidad por un sistema eficiente de comercializacion. Consecuentemente, podria
existir una relacidn entre el tamafio de Ia explotacion y el conocer el SIMPAH, pensando
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en que los productores mas grandes, por st mayor participacién en ¢l mercade, necesitan
estar mas conscientes de las herramientas con que cuentan para agilizar sus transacciones,
pudiendo ser el SIMPAH una de ellas.

El trabajar en ticrras alquiladas o propias podra no tener Ja misma relevancia que el
1amapo de la finca. Sin embargo, Ja ubicacidn de la explotacion si podria ser determinante
de conocer el SIMPAH o no, puesto que los lugares montafiosos generalmente sap menos
accesibles que Jos lugares ubicados en tiermas planas. Consecucntemenre, existe la
posibilidad que los medios de comunicacion sean mas efectivos en algunas poblaciones
que en otras dependiendo de donde estén ubicadas.

Diversificacién de la produccidn y/o comercializacién, Los asociados de la Feria
productores de hortalizas resultaron ser bastante diversificados en cuanto a la produccion
y comercializacidn se refiere. Durante ¢l afo comercializan hasta siete productos
diferemtes en la Feria, ys sean producidos en su finca ¢ comprados a otros. Solamente el
4% vende un solo producto, mientras el 59% tiene en venta cuatro ¢ mas hortalizas
durante el aiio y casi una décima parte (9,76%) comercializa siete diferemtes productos. E
tener una produccidn diversificada demanda eficiencia en ia comercializacion, Esa
necesidad obliga a los productores que tenen una produccién diversificada a buscar
nuevas formas de informarse, Por esta razon, podria ser que los productores diversificados
conocieran mas acerca del SIMPAH que los productores que comercializan una menor
variedad de productos,

Cultive principal. De la gran variedad de cultivos horticolas que se encuentran en la
Feria, ocho diferentes cultivos son Jos que los productores contestaron ser sus productos
principales debido 2 distintas razones, siendo la mas comin su mejor demanda por Jos
consumidores que acuden a la Ferla; estos cultivos son; repollo, zanahoris, lechuga,
pepino, cebolla blanca, habichuela, tomate, chile y papa. El 35% de los productores
consideraron la zanahoria como su producto principal, mientras el pepino, la habichuela Y
la papa compartieron el ltimo lugar ¢como cultivo principal con apenas un 2% de los
encuestados. Se piensa que el tener preferencia por un cultivo en particular no fue
determinante de si los productores conocian el SIMPAH o no. Los productores de
cualquier hortaliza liepen necesidad de conocer el mercado. La diferencia entre Jos
productores que conocian y no copocian el SIMPAH podria estar basada mas en Ja
variabilidad de las cantidades comercializadas y en la diversificacitn de los productos, que
cn las preferencias de los productores por algiin cultivo en particular. El Cuadro 9
presenta [a distribucién porcentual de los productos que los encuestados dijeron tener
como cultive principal,
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Cuadro 9 Distribucién porcentual de los cultivos considerades como principales entre
los produclores v/o comerciantes de ju Feria, _

CULTIVO PORCENTAJE DEL TOTAL

Repollo : 14,29
i Zanahoria 35.71
Lechuga 9,52 i
Pepino 238 ‘
Ceboila blanca 1.9
|Esbichuela 238
Tomale indusurial 16.67
Chile verde 4.76
Papa L s . _ i 238 _ |

4.1.3 Estrategias de comereializacion

Venta de producto a nivel de finea. Los productores prefieren ir a la ciudad a
comercializer sus hortalizas; solamente un 27% de ellos dijo vender a nivel de finca
ademas de vender en los mercados de Tegucigalpa. Los demas dijeron que traen toda su
produccidn ya sea a la Feria o al Mercado Zonal Belén para su comercializacién,

Cliente principal del producte comercializado a nivel de finca, De los productores que
hacen algunas ventas en los centros de produccidn, ¢l 72% dijo venderle a introductores,
es decir intermediarios transportistas que compran el producto y lo llevan a os mercados
principales para ahi venderle a los bodegueros mayoristas. Un 9% afirmo que Jogra hacer
transacciones con supermercados que cnvian sus vehbiculos a acaparar productos en las
pequedias fincas, mientras un 18% dijo venderle a vecinos de su comunidad que cuentan
con mejores medios de transporte o contactos para hacer la comercializacion.

Venta en otrus mercados. Todos los produciores que comercializan sus hortalizas en
otros mercados, representados por un 83% del total de los encuestados, dijercn que
atuden al Mercado Zonal Belén. Este es el mercado mas grande de la cindad y de hecho el
que maneja Jos mas grandes volimenes de productos agropecuarios en Tegucigalpa;
solamente un 17% hace sus venras exclusivamente en la Feria,

Cantidad de prodecio que vende en Ia Feriu y en otros mercados. Bl volumen de
producto comercializado en el Mercado Zonal Belén resulté ser el complemento del
comercializado en la Feria, va que segiin Jos resultados de la encuesta, €l Zonal Belén es el
unico otro mercado donde algunos de los productores asociados a la Ferla van a vender
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parte de sus productos. Esto s¢ puede observar en Iz Figura No. 9, en donde €l valor
maximo de producto vendido en el Mercado Zonal Belén (90%) complementa al valor
mintme de producto vendido en la Ferla (10%) y viceversa. Sin embargo, en promedio las
ventas a nivel del Mercado Zonal Belén resultaron ser superiores a las ventas a nivel de Ja
Feria. Esta situacion podria deberse & que la Feria inicamente opera dos dias por semana ¥
ademas, a pesar de los mejores precios que se dan en la Feria, los velimenes de venta no
son lo suficientemente grandes como para mover la oferta total de hortalizas de los
asociados,
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Figura 9 Medidas estadisticas del volumen de ventas en 1a Feria y en el Mercado Zonal
Belén.

Las vanables venta ¢n linca, tipo de compradores a nivel de finca, venta en otros
mercados y volumen de venta en otros mercados podrian ser relevantes para determinar si
los productores conocian el SIMPAH o no, puesto que estin estrechamente relacionadas
al contacto que los productores tienen con el mercado Yy sus participantes. Los
productores que venden mas de sus productos a nivel de finca tienen menos coniacto con
¢l mercado que los que acuden a Tegucigalpa a vender la mayoria de sus productos,
stendo asi mayor la posibilidad para estos titimos de percatarse sobre Jos cambios que se
dan en los mercados agrcolas, incluyendc la implementacidn de un sistema de
informacion. Los resultados de estas hipétesis se discuten con mayor detalle en la seccidn
de andlisis cstadisticos.
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Fuente de informacido de precios en 4 Ferta y en los otros mercados. Al preguntarles
sobre la fuente actual de informacién de precios que utilizan en los distintos mercados, el
97% de los productores afirmé estar usando el listado oficial de la Feria sin ningfin
inconveniente, mientras solo un 2% dijo informarse de los demas comerciantes del lugar,

Para hacer sus transacciones en el Mercado Zonal Belén, 838% de los encuestados dijo que
los comercianres mismos son su fienre de informacién; solo el 8% afirmé que se informa
de amigos gue se encuentran en el mercado en ese momento o que recientemente
estuvieron ahi, Ninguna persona respondid positivamente al uso de la informacidn de
SIMPAH para hacer sus transacciones en ambos mercados; sin embargo, es importante
saber que los productores dijeron estar satisfechos con el listado oficial de la Feria. En esta
misma investigacion, se desamrollaron mecanismos para elaborar dicha lista (paca tres
cultivos especificamente) partiendo de Ja informacién de SIMPAH, pudiendo asi facilitar
este proceso a las personas encargadas de hacerlo; esto se presentard mas adelante en la
seccion de analisis estadisticos.

4.1.4 Uso de los medios de comuanicacidn masiva,

Uso de la radic. Segiin los datos de 1a Figura 10, entre los productores de hortalizas de
la Feria la radio result$ ser el medio de comunicacion masiva mas atendido. Solamente «f
9% de los encuestados dijo que nunca escuchs la radio, mientras el 73% afirmé escucharia
a diario. El toral de encuestados que atiende la radio con algiin grado de frecuencia resultd
ser el 90% de la muestra, Un radio es un aparato mucho mas accesible que un televisor
para los productores de la Feria; muchos de ellos viven en caserios y aldeas muy remotas
donde no hay energia eléctrica como para poder tener acceso 8 un televisor o inclusive
tener acceso a un periddico,

Uso de la televisidn. La television es un medio que no estd al alcance de todos los
productores dc la Feria. Esto se comprueba con Ja informacién de la Figura 10 en donde
se ve como dos terceras partes de ellos dijeron nunca atender la televisidn. Ademas. del
33% que respondiy positivamente 2 la pregunta de atencidn a la television, el 69% dijo
atenderla poco. Ninguno afirmé usar la televisién a diario y apenas un 4% dijo atenderla
frecuentemente. Es importante hacer notar que actualmente SIMPAH no usz la televisién
para diseminar informacién, Con este estrate de productores SIMPAI po estd errado en
cuanto a no usarla como medio de diseminacién, pero no se debe olvidar que existen
productores a nivel nacional que pertenecen a omros estratos sociales v de hecho la
television puede resultar ser un medio efectivo para difundir la informacién entre ellos, La
economiz juega también un papel importante en la toma de esta decisién puesto quc la
television asi como es de efectiva es oneross para quienes quieren servirse de ella,



47

g
|

RENE

PORCENTAES
<] &
| SN

o]
5

2%

s X .t . A RN //'
Norca Paco Regulamente  Frecuertemerte Ackario
MNVEL BE FRECLENCIADE USD

Elfedo 3 Tervisén T Peibdoo |

Fignra 10 Distribucion porcentual de los niveles de frecuencia de nso de los tres
principales medios de comunicacion por parte de los productores.

Use del periddice. El uso del periddico estd logicamente muy relacionado con €l nivel de
educacion escolar de los productores. El valor de 45% de los encuestados que nunca lee &l
peribdico es flel reflejo del dato de 33% de analfabetismo que se encontrd al hacer el
analisis de las caracteristicas personales del productor. Adicionalmente, ademis de este
33% que no puede leer el periddico por ser analfabetas, existe un 11% que pudiera leerlo,
perc de todas maneras no lo hace por diversas razones. Una de ellas es simplemente el
bajo nivel de distribucién del periddico que se encontrd que existe en las comunidades de
origen de los ascciados borticultores; sclamente ef 994 de los productores afirmé gue en
sy comunidad se distribuye uno o mas periddicos,

Estacién radial, tipos de programas y horarios mas atendidos. Entre HRN y Radio
América, el SIMPAH cubre el 65% de la audiencia compuesta por los productores de ia
Feria, Es importante hacer notar que una quinta parte de los encuestados afirma que Radio
Satélite es la emisora que mas escucha y esta no estd comprendida dentro del grupo de
estaciones radiales utilizado por SIMPAH para la diseminacion de la informacion. Es una
emisora muy popular y ¢l hecho de no haber sido seleccionadz por SIMPAH podria
deberse a que no tiene la cobertura nacional que tienen las otras como HRN y Radio
América,

En cuanto al tipo de programas radiales y horarios para el anunciade de la informacidn, 12
estrategia €8 correcta, Se puede decir esto ya que cast fres cuartas partes (73%) de los
productores dijeron que son programas de noticias los que escuctan con mayor frecuencis
y tanto FIRN como Radio América son estaciones radiales caracterizadas por su
excelencia en programas noticiosos, mismos que escogié SIMPAH para presentar la
informacidn diartamente, Entre estos programas estd Diardo Matutine de HRN v Noticiero
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El Minute de Radio América. Es importante considerar el 18% de los encuestados que
dijo que prefiere escuchar programas musicales, La mayoria de ellos respondié que es en
Radio América que atiende dichos programas; sin. embarge, a pesar que el SIMPAH usa
Radio América para anunciar los informes de precio, los programas musicales de esta
estacién no han sido considerados como parte de la estrategia de divolgacién de la
informacién, Referente a los horarios, un 65% de los encuestados que escuchan la radio
dijo atenderla a la misma hora que se presentan [os programas de HRN que SIMPAH
escoglo para diseminar la Informacion, v el 60% dijo atenderla a la misma hora que se
presemtan los programas de Radio América, Cast una tercera parte de Ios productores de
hortalizas de Ia Feria dijo escuchar la radic durante todo el dia. Todos los datos acerca de
las preferencias de los encuestados y estrategias del SIMPAH en cuanto al uso de la radio
se reflere se pueden ver en €l Cuadro 10.

Cuadro 11 Estaciones radiales, programas y horarios utilizados por SIMPAH para la
diseminacién de 1a informacién en comparacion a Jos mas atendidos por los
productores de hortalizas de la Feria.

ESTACIONER lESTACIONES TIPOS DE BORARIO MAS

RADIALES NOMBRES  HORARIODELA [{RADIALES MAS PROGRAMAS ATENDIDO i
{ UTILIZADAS POR DE LOS PROGRAMACION [[ESCUCHADAS POR  MAS ESCUGHADCS  PORLOS I
SDPAH EN TGU PROGRAMAS ILOS ENCUESTADROS ENCUESTADOS
HRN 1.Disio L5008:00am | HRN Noticias 5:00 a.m.
‘ 2 Iformative 2. 1130130 pam. | 51.5% 73.7% 36.3%
i Al Mediodls |
3Nofidasm 3,60 pan.
| Radio América 1. ;’I&f‘m el L3N0E1Sam K Radic Satéhite Misica 6.00 a.rm,
2. Hoadorss 2400w * 2L1% 18.4% 23,7%
Agropeonnt w345 0m
Radic América Servicio social 10:00 a.m.
: E 7.9% 3.3% 2.6%
| Radio Moderna Relipin 12:00 p.on,
5.3% Z.6% 5.3%
Radic Novelas 3:30 p.ma.
n  Comayagilela % 2.6%
] 2.6%
Radio Catélica Satud Todo et diz
26% 0% 28.9%
Radio Tegucigalpa Diversion
2.6% %

Total 100% 100% 100%
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Canal de television, tipe de programas y horaric que mas atiende. De [a tercera parte
de los productores que respondieron que ven la televisién con zlguna frecuencia, el 64%
dijo preferir ef Canal 3, 22% el Canal 7 y 14% el Canal 3. Un 35% afirmé tener
preferencia por los programas de diversion y la misma cantidad dijo preferir wver
telenovelas; el 28% dijo tener mayor alinidad por los programas noticiosos como
Abriendo Brecha 7 TNS. En cuanto a los horarios de atencidén mas comunes se refiere, €l
$5% dijo ver la televisidn de las 6:00 p.m. en adelante, lo cual es logico puesto que las
personas ven television pormalmente cuando vienen de trabajar, Solamente dos de catorce
encusstados dijeron atender programas televisivos antes de las 6:00 p.m,; ssto coincide
con lo que se menciond anteriormente respecto a los horarios de Jos programas que
prefieren ver en los distintos canales tos productores de hortalizas de la Feria. A pesar de
que en la actalidad SIMPAH no utiliza Ia televisidn como medio de diseminacion, estos
resultados podrian ser relevantes para un futuro si es que SIMPAH llepara a considerar Ja
idea de difimdir su informacién a través de un medio de comumicacion tan efective como
lo es la television, Es importante mencionar ¢que ast como en algunas de las comunidades
de origen de los productores de horializas de la Ferla no hay energia eléctrica, existen
muchos otros importantes centros de produccidn agricola que si cuentan con el servicic de
energia eléctrica y consecnentemente, su gente Hene mayor acceso a poder ver la
televisién.

Distribucion del periddico. Nueve de cada diez productores de hortalizas de la Feria
dijeron que en su comunidad de origen no se distribuye ningino de los peribdicos
nacionales, Los habitantes de Soroguara y Tatursbla respondieron que Tegucigalpa es fa
comunidad mas cercana donde se distribuyen los diarios, en cambio los productores que
viven en aldeas en los alrededores de Lepaterique dijeron que en el mismo municipio de
Lepaterique se puede tener acceso a este, Los encuestados que respondieron
positivamente a la pregunta de distribucion del diaric en sy commumidad viven en
Tegucigalpa (los fnicos que son comerciantes netos) ¢ viven en ¢l mero municipio de
Lepaterique, En Tegncigalpa se distribuyen todos los periodicos que se producen a nivel
pacional, mientras que los habitantes de Lepaterique afirmaron gque son La Tribuna v El
Heraldo los que llegan diarfamente & su comunidad.

Considerando que ¢l encuestado podria tener acceso a otros peribdicos ademis de los que
se distribuyen en su comunidad, se le preguntd cuales eran de su preferencia v solamente
un 11% se interest por otro (La Prensa) aparte de El Heraldo v La Tribuna, Actualmente
SIMPAH hace Ja difision de la informacién a través de Diarie El Heraldo, La Tribuna v
La Prensa, los cuales son los tres diarios de mayor vemts 2 nivel naciopal. Las
publicaciones aparecen tres veces por semang, martes, miéreoles y viernes. Tomando en
cuenta ¢l incremento de actividad comercial que se da los fines de sermang en los mercados
nacionales, la decisién por parte de los directivos de SIMPAK de publicar informacién los
dias viernes podria ser muy acertada, especialmente en beneficio del grupo de productores
nacionales que si hace uso de los periddicos y de otros medios escritos para informarse.
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4,1.5 Aprecizciones del SIMPAH por parte de los preducteres.

Conocimiento del SIMPAH por haber escuchado ¢ leido 1a informacién. En la
seccion de metodologia se menciond que se anticipaba que por lo novedoso del Sistema
de Informacion de Mercados de Productos Agricolas de Hondurag los productores no lo
conocerian por su nowbre, Debido a eso, ademas de preguntarles sobre sn conochniento
del SIMPAH refiriéndose a su nombre, se les preguntd refiriéndose a Ia actividad prncipal
de SIMPAH de diseminar informacién de precios de mercado. La pregunta literalmentc
decta: "tHa escuchado por la radio ¢ visto en algin periddico Ud. o alguna persona
miembro de su familia, Informacion sobre los precios de los productos agricolas del pais
como hortalizas, granos basicos y frutas?. El 85% de los encuestados afirmd haber
escuchado o lefdo la informacién.

Conocimiento del SIMPAH por su nombre. Al preguntarles sobre su conocimienfo de
SIMPAH utilizando el nombre como referencia, solamente el 33% de los productores
dijeron saber que es y sobre [a actividad que realiza. Es necesario considerar la
impartancia que tiene el hecho que los productores conozcan el SIMPAH por su nombre
para que puedan relacioparlo con ia importante labor sociveconomica que este lleva a
cabo, v mas imporfante, para que conociéndolo bien, puedan acudir a ¢l cuando tengan
necesidad de informarse adecuada y efectivamente,

Medio a través del caal conocié de Ia existencia del SIVEPAH. Del 85% que conace
SIMPAT, ya sea por su nombre o por la actividad que este realiza, el 27% afirmé que fue
a través de la radio que conocid de la existencia del sistema de informacién y a través de la
cual frecuentemente ha fenido contacto con fa informacidén de precios. Solamente vm 2%
dijo haber sido a través de un diaro. Esto indica que la radio, como medio de
comunicacién, ha sido mas efectiva que el periddico para dar a conocer ¢f SIMPAH entre
los productores de horfalizas de 1a Feria Agropecuaria y Artesamal de Tegucigalpa,

Estacidér radial o periddice en que escuché o leyé la informacién. El productor que
dijo haber leido la informacion diseminada por SIMPAH, especificd que fue en diario La
Tribuna, De los que respondieron que fue a través de la radio, el 42% escuchd la
mformacion en Radio América, 40% en HRN vy et 17% po recuerdz el nombre de [a
emisora, Esto respalda Ja conclusion que se hizo anteriormente referente a o acertado que
es la estrategia de divulgacién de la informacion, por lo menos a través de 1a radio, siendo
que el uso de HRN y Radio Ameérica son gran parte de esta esiralegia,

Hora a la que escuché Ia informacién (si es que se informé por radio). Bl 91% afirmé
haber escuchado 1a informacion entre las 5:00 am, y lag $:00 a.m., horaric que coincide
con ¢l de los programas noticiosos de Radio América y HRN, que 2 su vez son dos del
total de programas radisles que SIMPAH estad utilizande estratégicamente para la
diseminacion de los precios agricolas. Este dato le da conflanza a los resultados de la
investigacién ya que es prueba de que fos encuestados respondieron con 1 buen grado de
veracidad a Ja encuesta.
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Unilidad de la2 informacién para tomar decisiones de produccién  v/o
comerciulizacién. La informacion por si sola no tiene ninztn valor. Este se adquiere por
la urilidad que le puede brindar 2 los usuarios, Con el objetivo de conocer ¢l valor que
tenia la informacion generada por SIMPAH para los productores de hortalizas de la Feria
que si conocian la informacidn, se les preguotd si la consideraban atil o no para realizar
sus actividades de produccién y/o comercializacion. El 55% respondié negativamente a la
pregunta. Los que respondieron que si, dijeron que la informacion les brindgba una idea de
precio, pero aim asi preferian consultar sus firentes tradicionales de nformacién que
anteriormente se concluyd que en su mayoria son los comerciantes mismos,

Yeracidad de la informacién. Se obtuvo informacién secundaria respecto a la veracidad
de la informacién con participantes de mercado de diferente nivel que el de los
productores de hortalizas de la Feria, El encargado de la seccidn de verduras del
Supermercado La Colonia, y algunos productores de hortalizas particulares coincidieron
en su opinidn que la informacién es errada justificando que Ios resultados de sus propias
mvestigaciones de mercado fueron diferentes 2 los del STMPAH en algunas ocasiones. Sin
embargo, el gerente del puesto de venras de la EAP, asegura que la informacion ha
resultado veraz y Gtil para establecer los precios de Jas verduras que se venden en este
local, A nivel de los productores de hortalizas de Ja Feria, el 80% considera Ja informacidn
veraz,

Imporiancia de la informacién. Considerando que los productores  podrian
malinterpretar el concepto de utilidad al preguntarles sobre la utilidad det SIMPAH para
sus actividades de produccidn y comercializacion, se les pregunté sobre su apreciacion en
cuanto a la importancia que este podria tener en la estructura de los mercados agricolas
nacionales, Esta s¢ midié en cuatro distimios niveles. La Figura ] ifustra como solamente
el 2.8% considerd el SIMPAH como muy importante mmientras un 30.6% piensa que la
informactén es importante ¢ igual nimero la considera poco importante, El grupo mas
grande de todos es el que consideré que la informacidn de SIMPAH no tiene ninguna
importancia (36.1%). Esta situacién debe preocupar a los encargados del SIMPAH puesto
que el éxito del sistema de informacion estd practicamente cn fincidn del nivel de
importancia y utilidad que la informacién represente para los usnarios. Al mismo tiempo se
piensa que estos indices tampoco son tan alarmantes, considerando o nuevo que es el
SIMPAH y considerando Ia poca apertura al cambio que tienen Jas personas como las que
componen la poblacion en estudio, Debido z esta situacioa es que se considera importanre
tomar en cuemta un programa educacional dinzido a los usuarios potenciales,
especialmente los pequedios productores, para que aprendan Interpretar la informacion y
que aprendan sobre la forma en que esta puede ser utilizada eficazmente para la toma de
decisiones de produccién y comercializacion.
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Figura 11 Distribucin porcentual del grado de importancia que tiene la informacién de
SIMPAH segim los productores,

Sugerencias acerea del tipo de informacién que debe brindar e SIMPAH. Segtin Ia
informacidn resumida en el Cuadro 11, Ja mayoria de los productores respondid que
preferiia que los informes abarcaran precios de mercado 4 tres niveles de
comercializacién, a nivel de productor, mayorista y detallista. Esto es précticamente
imposible debido 2 lo onerose que resulta ser investigar los mercados a nivel del
productor, puesio que estos estin esparcidos en grandes dreas geograficas y estdn mucho
menos accesibles que los intermediarios mayoristas y detallistas. Al contrario, los
Mayoristas s¢ concentran en reducidas areas geograficas v estén mas accesibles para poder
investigar los mercados a través de ellos. Es preacupante que solamente un 2% dijo que
los precios a investigar y diseminar deberfan ser los que se dan en los mercados
mayoristas; precisamente ese nivel de mercado es ¢l que SIMPAH uliliza actualmente
como fuente de informacion para elaborar los reportes informativos. Esta situacidn podria
resuliar en una falta de motivacion de parte de los usuarios potenciales por tratar de
obtener, comprender y utilizar la informacién de SIMPAM al ser diferente de la que ellos
necesitan especificamente.
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Cuadre 11 Informacion que los productores de hortalizas de la Feriz consideran
deberia incluirse en los informes del SIMPAH. =

TIPO DE INFORMACION QUE DEBERIA INCLUTRSE EN LOS FRECUENCIA N
INFORMES DE SIMPAH SEGUN LOS PRODUCTORES PORCENTUAL

I, Precios a nfvel de productor : 31.0%

| 2. Precios a nivel de mayorista 24%

3. Precios 2 nivet de preductor y detallista 14,39

4, Precios a nivel de detallista y mayorista 4.8%

lS. Precios a nivel de productor, mayorista y detallista 38.1%

6. Precios a nivel de productor, mayordsta y cantidades comercializadas 1.8%

7. Precios 4 nivel de productor, detallista v cantidades comercializadas 24%

8. No Ie interesa 24% |\
TOTAL 100%

Se debe mencionar que ya hay antecedentes de confusion 2 nivel de productores respecto
2 si los precios que se diseminan por los medios son los que ellos deben recibir por los
productos o si son los que deben recibir otros participantes del mercado, los bodegueros
mayoristas por cjemplo en este caso. Vale la pena mencionar que la directiva del SIMPAH
ya ha tomado accién en cuanto @ resolver ese problema, puCsto que, oo la actualidad,
adjunto a los informes de precios, se hace una aclaracion que afirma que los precios que se
informan ahi son los que reciben los bodegueros mayoristas en los mercados principales y
no Jos que los productores deben recibir por sus productos, La idea fimdamental es
brindar una base para evilar Ia incertidumbre total en el mercado. Precisamente otro de los
abjetivos de este estudio consiste en elaborar vn mecanismo sencilio para que los
productores de hortalizas de la Feria puedan saber cuales son los precios justos que ellos
deben recibir por sus productns basandose cn la informacién del SIMPAH.

Medio preferido de diseminsacién de In informecién. Solamente un 5% opind que
el periédico es el mejor medio de diseminacion de la informacién mientras el 71% y el
17% prefinieron la radio y una combinacion de radio y television respectivamente, La
Figura 12 demuestra que nadie dijo estar dispuesto a buscar Iz informacion mediante
consulta personal. Esto es logico para este tipo de productores considerando que no
disponen de teléfono o fax como para poder consultar sin temer que desplazarse
fisicamente a las oficinas del SIMPAH, lo cual también remsta difici] para ellos
tomando en cuenta lo remoto de Jos lugares donde viven

El SIMPAH, a medida que perfecciona sus servicios v demuestra su utihidad, pretende
despertar en los productores una necesidad por obtener estos servicios y de esa forma,
crear una demanda por la informacidn y poderla vender. Esto podria ser una realidad para
ofro eswrato de productores agricolas, especificamente aquellos con mas recursos
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cconomicos con capacidad de buscar la informacién a través de los medios modemos de
comunicacién como el teléfono, ¢l fax v el internet.
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Figura 12 Distribucién porcentual de Ias preferencias entre los productores respecto a los
medios de difusién de la informacidn,

Frecuencia con que se deberia diseminar ) informacién. 83% de los productores de
hortalizas de Ja Feria Agropecuaria dijeron que la informacidn debe ser diseminada todos
los dias para que pueda ser una herramients it en la toma de decisiones de produccion y
comercializacion, En segundo lugar estén los que afirmargn que publicaciones dos veces
por semana serian suficientes para curaplir con ese objetivo, Los demas, en igual nimerg,
opinaron que un dia de por medio, semanalmente o quincenalmente es suficiente, con
preferencia los dias lunes, martes y/o jueves, Actualmente SINPAK hace reportes diarios
por la radio, quc como sc pudo determinar, ha sido ¢l medio mas efectivo para este grupo
en particular de productores horticolas, Adicionalmenre, en los diarios se publica ia
informaci6n tes veces por semana, martes, miércoles ¥ viernes.

Hora a que deberfa diseminarse Ja informacién, Ly Figura 13 indica que el 64% sugiri6
que le mformacion sea diseminada en horas de la mafiana, entre las 4:00 am. ¥ las 8:00
a.m, especificamente, Es bastante acertada la decisidn de los directivas de SIMPAH en
Cuanto a lo3 programas que han scleccionado cstratégicamente para publicar la
informacién; tanto Noticiero EI Minute de Radio América como Diario Mantting de HRN
se presenian en horarios que coinciden en un 100% con los horarios sugeridos por los
productores de hortalizas de la Feriz Agropecuara. Los dmicos productores que sugirieren
el uso de la television, dijeron creer que una combinacién con la radio podria ser mas
efectiva, utilizando la radio en la mafiana y la television en ia tarde que es cuando hay
Hempo para verla,
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Figura 13 Distribucion porcentual de los horatios sugeridos por los productores pars la
diseminasion de la informacién det SIMPAH.

4.1.6 Precies de cinco hortalizas principales (tomate pera, cebolla amarilla, papa,
repolle y zanahoria} de la lista de Ia Feria y del informe diario del SINPAH,

Cebollx amarilla, Bn la lista de lx Feria el precio de cebolla amarilla oscild entre L. 4.00 y
L. 4.50 por libra. En ¢l listado elaborado por el SIMPAY, a pesar de presentarse un precio
miximo mas bajo que el promedio de la lista de la Feria, las variaciones fueron mayores
puesto que su precio bajé hasta L. 2.86 por fibra. Esto se refleja en el valor del coeficiente
de variacidén de las dos listas visto en del Cuadro 12, el cual demuestra que el precio
SIMPAH vario mas del doble de lo que vari$ el precio Feda con respecto a la media. Esto
indica que en la Feria se dan precios mucho mas estables que en et Mercado Zonal Belén;
por o menos para la cebolla amariila,

Papa. Se dio una diferencia negativa entre el valor méximo del precic Feria v el precio
SIMPAH; esto indica que para algunos productos, a pesar de ser un mercado detallista, en
la Fenia se pucden dar ocasionalmente precios menores que los de un mercado mayorista
como lo es el Mercado Zoual Belén, ugar donde SIMPAK obtiene la informacidn de sus
reportes. No obstante, en promedio el precio Feria de la papa fue mas alto que el precio
SIMPAH. Esto debido a que en promedio, los precios en nn mercado detallista
generalmente van 4 ser mas altos que los que se dan en unt mercado mayorista,

Repollo. Lo mismo se puede decir acerca de la diferencia negativa entre los precios
méximos de repollo, solo que en este caso esa diferencia es mucho mas pequefia. En
cuanto al coeficiente de varacién se refiere, este reflefa una variabilidad similar en Jos
precios de ambas listas. Bs decir, para el repollo, las variaciones de precio que se dan en
ambos mercados son refativamente las mismas. La diferencia mas grande se encontrd entre
sus precios minimos siendo ¢f precio SIMPAH el mas bajo de los dos.
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Cuadro 12 Medidas estadisticas del precio en lempiras de cinco hortalizas del listado de
la Fena v dei reporte diario de SIMPAH (1/9/96-28/2/97).

HORTALIZA VALOR ~ VALOR COEFICIENTE DE
(Unidad) 1 MAXIMO MINIMO MEDLA  VARIACION
CEBOLLA (fibra) 26

Precio Fena 4,5 4 4,33 5 |
Precio SIMPAH 421 286 38 10.5

I - Diferencin- wiziv 02057 14455 5m0,73 LRI
PAPA (libra) 26

Precio Feria 2.9 2.3 2,53 6.31

Precio SIMPAH 4.18 1.65 2,01 23.49

L Difefeadia - i L 428700 0)es T gse AT
REPOLLO (uwmitario) 26

[lPrecio Feria 5 3 3.4 19.05 I
Precio SIMPAH 511 253 318 23.49
B T e Mgy
TOMATE PERA (libra) 26

Precio Feria 4,5 2.3 3.75 17.83

Precio SIMPAH - 3883 1.69 2.54 17.92

T e T 0 ot ey e
ZANAHORIA (mazo) 26

Precio Feria 4 3 3,12 10.46

Precio SIMPAH 3.89 2,06  2.96 16.72
pieess U odtose o

Tomate pera ¢ industrial. De las cinco hortalizas seleccionadas para la investigacién, el
tomate industrial o pera, como es conocido mas comimmente, fue el que presentd una
mayor diferencia entre el precio promedic de la lista de 2 Feria y [a lista del SIMPAH. En
el Mercado Zonal Belén el tomate pera se puede comprar mucho mas barate que en [a
Feda, Sin embargo, las vadaciones de precio con respecto al promedio fueron casi las
mismas en ambos mercados, Solamente existid una diferencia de 0.09% entre ef
coeficiente de variacidén del precio Feria v el del precio SINPAH, Para ambos, la
desviaci6n tipica del precio con respecto a la media alcanzé un valor de casi un 18.0%,
Esto indica que, para el tomate, los precios de ambos niveles de mereado se mueven
paralelamente, pudiendo asi facilitar la elaborucién de un mecanismo que permita
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determinar ef precio de tomate de Ja Ferla partiendo de la informacion de los reportes del
SIMPAH.

Zanahoria. Con respecto a los precios de la zanshora, el Cuadro 17 ndica que, a pesar
de una diferencia de cast un lempira entre &l precio minimo de ambas listas, en promedio
esa difcrencia es apenas de dieciséls centavos v solamente de once centavos en cuanto al
precio miximo se refiere. El precio de la zanahoria es mas estable que el del tomate pera o
del repollo, pero i varia un poce mas compardndolo con fos movimientos del precio dela
cebolla amarilla, especialmente en €] Mercado Zonal Belén, representado por [a lista del
SIMP AL

42 ANALISIS ESTADISTICO

La seccidén de anilisic estadisticos contiene cuatro subsecciones, En la primera se
describen los resultados de los andlisis de las variables de la encuesta. Estos andlisis son
especificamente las tablas de contingencia en las cuales se relacionaron pares de variables
con ef objetivo de encontrar relaciones causales entre ellas. En la segunda, tercera y cuarta
seccion se encuentran los resultados de los analisis de comparacién de medias, correlacién
v regresion respectivamente; estos analisis se hicieron con los precios de cinco hortalizas
(temate pera, cebolla bianca, repolio, papa y zanahoria) a dos niveles de comercializacidn,
al detalle y al por mayor, dados en la Feria Agropecuaria y Artesanal de Tegucigalpa v en
el Mercado Zonal Belén respectivamente, Se tomaron en cuenta ios precios encontrados
en estos dos mercados durante un perfodo de seis meses {septieribre de 1996 z febrero de
1997). El propoésito de hacer estos andlisis fue de cumplir con ¢l objetive de la
investigacion de desarrollar un mecanismo 4til para los productores de la Fera que les
permitiers determinar los precios de sus productos hasindose en la informacién del
SIMPAH.

4.2.1 Asociaciones de fas variables principales,

En las tablas de contingencia se relacionaron variables que por razonamiento 16gico del
investigador se pens¢ podrian tener relaciomes causales significafivas. Las variables
principales que se utilizaron parz estos analisis se escogieron en base a su relevancia para
comprobar la hipdtesis principal del estudio v poder ast cumplhir con los objetivos de este,
Estas variables vy su codigo son:

1. Conoce SIMPAH por su nombre, si ¢ no (SABSIMNOM).
2. Conoce SIMPAH por su actividad de diseminar informacion de precios agricolas, si o
no {SABSIMVINE),
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3. Utilidad del SIMPAH en la toma de decisiones de produccion /o comercializacion
(UTILINF).

4. Importancia del SIMPAY en la toma de decisiones de produccién y/o comercializacion
{IMPORTAN).

Cada una de estas variables prncipales se relaciond con otras de las variables de los cinco
grupos en que se clasificaron todas las fuentes de varacién dc la cencuesta, En las
proximas secciones se describe con deralle cuales de las variables de la encuesta se
relacionaron con las varisbles objetive. Lz mformacion encontrada en las tablas de
contingencia resultd ser significativa ¢ no dependiendo de la aceptacion o rechazo de las
hipGtesis que se formularon en base a a dependencia entre las dos variables. La hipGtesis
nulg dicté la independencia entre las dos variables mientras la hipGtesis alterna dictd su
dependencia. Como s¢ menciond anferiormente, se usé un nivel de significacion de 0.25
para aceptar o rechazar las hipGtesis utilizando la Prucba Exacta de Fisher o la Prueba de
Chi Cuadrado en algnnos casos, En este tipo de estudios socioeconémicos el uso de un
nivel de significacion de 0.25 es aceptable para poder hacer conchisiones estadisticamente
significativas en los diferentes anélisis.

Es fmportante mencionar que muchas de las variables tuvieron que ser transformadas para
poder ser analizadas en tablas de contingenciaz debido a algunas limitaciones que se
encontraron al momento de hacer este andhisis espectficamente. Debido al reducido
mimero de encuestas, al hacer las tablas de contingencia se descubrid que no se podrian
hacer tablas mas grandes que las de 2x2. La Prueba Chi Cuadrado, Ja cual da validez a los
valores encontrados al hacer una relacion entre dos o mas variables en tablas de
contingencia, no brinda una interpretacidn acertada de los resultados cuando ¢l 20% o mas
de las celdas de la 1abla tienen frecuencias absolutas menores que 5. La literatura
recomienda que en las tablas de contingencia donde se presente esta situacion [a mejor
opcion a usar es Ja Prueba Exacta de Fisher la cual solamente se puede hacer con tablas de
2x2 (Zar, 1984), Consecuentemente, las varigbles cuya respuesta en la encuesta tenian tres
o mas altemafivas fueron modificadss para poder responderse con dos opciones
unicamente. Por ejemplo, en la pregunta de fa seccién de dafos personales sobre la
categoria del encuestadn, inicialmente se hicleron tres clasificaciones: productor neto,
productor-comerciante v comerciante neto. Por las razones mencionadas anteriormente,
después de la transformacidn la variable “categoria del cncucstado”, tuve solo dos
opciones: productor neto y productor-comerciante. Esta modificacidn también se tuvo que
hacer con las vartables cuantitativas; esto fue posible mediante la creacion de dos rangos
de respuesta a partir de los datos criginales. En €l Cuadro 13 se puede observar 1a [ista de
las variables transformadas y 1a forma en que estas fueron modificadas especificamente
para poder hacer 1as tablas de contingencia de 2x2,
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Cuadre 13 Modificacidn de las variables usadas en tablas de contingencia de 2x2.
4 e = r - * , ﬁ
CODIGODELA FORMA DE MEDICION FORMA DE MEDICION DESPUES

VARJABLE ORIGINAL DE LA TRANSFORMACION
EDAD Afios 0=20G-35 afics i
1 =235 afios
ESCOLAR  Grados escolares FORMA DE MEDICION DESPUES
DE LA TRANSFORMACION
CATEGOR 0= Productor neto G = Productor neto i

1 = Productor/Comerciante 1 = Productor/Comerciante
2 = Comerciante neto

TIPROCC  Aiftos 0 = 0-16 afios dc experiencia
1 =16 aftos de experiencia
CUANCUL  Nimero de distintos cultivos 0 = 0-4 cultivos diferentes
que siembra durante el aic 1 =>4 cultivos diferentes

%PTOOTME % del total de producto 0 = 0-50% del total del producto

y comercializado 1 = 51-100% del total del producto
| CODIGODELA  FORMA DE MEDICION  FORMA DE MEDICION DESPUES
VARIJABLE ORIGINAL DE LA TRANSFORMACION
FRERADIO (=WNunca 1 =Poco {} = No escucha la radio i
2 = Regularmente 1 = 8f escucha Ta radio con algin
3 = Frecuentemente grade de frecuencia
j 4= A diario
FREPER {0 =Nunca 1=Poco 1 = No lee el periddico i
2 = Regularmente 1 = 8i lee el periddico con alglin
3 = Frecuentemente . grado de frecuencia
4= A dianio
IMPORTAN 0= Sin importancia { = No es importante
1 =Pocoe importante 1 =Tiene alglin grado de importancia
2 = Importante
3 = Muy importante
i! ———— ———— =‘1

Los dos rangos de 1a vatiable EDAD se elaboraron utilizando el eriterio del Dr. Rant
Zelaya, técnico en investigacion social, El Dr, Zelaya afirma que z la edad de 35 afios [a
persona sufre muchos cambios que Henen efecto en su comportamiento, El minimo de 20
afios para el primer rango surge del minimo encontrado en los datos de 1a encuesta.

Para los rangos de la variable ESCOLAR, se tomd en cuenta el criterio que afirma que la
persona aprende a leer ¥ a esoribir adecuadamente at finalizar los tres primeros aitos de
educacion primaria,
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Tomando en cuenta que del total de los productores encuestados solamente dos resultaron
ser comerciantes netos, esta categoria se considerd como menos relevante para los andlists
en tablas de contingencia de la wvariable CATEGOR, quedando tnicamente Jas dos
opciones que se describen en el Cnadro 13.

Una media de 1¢ afios de experiencia fite & valor que se tomo como intermedio al decidir
sobre los dos rangos de la variable TIPROCQ,

El méximo de diferentes cultivos que siembran los agricultores de la Feria ¢s ocho v el
minimo upo. El valor de cuatro cultivos se tomé como punto intermedio para elaborar los
dos rangns de respuesta de Ia varjable CUANCUL. El mismo criterio se usé para elaborar
los rangos de la variable %PTOOTME, la cual se refiere & la cantidad porcentual de
producto que es comercializado en otros mercados aparte de Ia Feria, En este caso, 50%
fue el valor intermedio.

Las (ltimas tres variables de la encuesta que se modificaron, FRERADIO, FREPER ¢
IMPORTAN, originddmente tenfan respuestas en escalas. Pary las primeras dos, [a
frecuencia "nunca® se tomd como un "po" y um "si" representd los demés grados de
frecuencia de la escala original, El mismo concepto se utilizé para [a variable
IMPORTAN, donde "no” representd una respuesta de "sin importancia” y "si” representd
las opciones con cicrto grado de importancia,

4.2.1.1 Resultados del anéhisis de la variable referente al conocimienio del SIMPARH
por su nombre, Denfro del grupo de las variables referentes a Jas caracteristicas
persopales, se plantearon hipdtesis nulas de independencia con las variables sexo, edad,
escolaridad v categoria de asociado a la Ferta, Por gemplo, para la varable sexo la
hipétesis nnla de independencia decfa as:

El nivel de conocimiento del SIMPAH por su nombre por parte de los productores y/o
comerciatntes de la Feria es independiente de sn género,

En el Cuadro 14 se resume Ia informacidn con respecto a las prucbas especificas urilizadas
para la aceptacién o rechazo de las hipotesis mulas y ef nivel exacto de significacién para
cada tabla que s¢ hizo de la variable SABSIMNOM con las variables referentes a las
caracteristicas personales,



61

Cuadre 14 Anflisis de asocacion de 13 variable SABSIMNOM y lag variables referentes a
lag caracteristicas gsonales.

PRUEBA NIVEL EXACTQ
VARIABLES UTILIZADA  DE SIGNIFICACION
SEXQ Fisher 0,723

{EDAD Chi Cuadrado 0.53
ESCOLAR Chi Cuadrado 0.007
CATEGOR Chi Cuadrado 0.516

Mo se encontraron refaciones significativas entre [a vaniable SABSEIMNOM v las variables
Sexo, Bdad y Categoria de Asociado; el hecho que los productores de la Feria conozean o
no SIMPAN por su nombre no depende de su sexo, st edad o de su categoria de asociado
gomo productores netos ¢ productores-comerciantes @ un nivel de significacidn de
p<0.25. No se esperaban relaciones significativas de dependencia entre la variable
SABSIMNOM y fa variable edad pero si con las variables categoria de asociado y sexo,
Se anticipaba que aquellos asociados que ademds de ser productores fueran comerciantes,
tuvieran un mayor conocimiento del SIMPAH por su nombre debido a su mayor contacto
con el mercado; esto no resultd ser ast y se piensz que se debib a un ndmero reducido de
datos. También se esperaba que las mujeres tuvieran un mayor conocimiento del SIMPAH
gue los hombres por ¢l mayor tiempe de gque disponen para escuchar la radio
particularmente; esta situacion tampoco se pudo comprobar estadisticamente. Sin
embargo, se encoptrd uma relacién significativa de dependencia al 0,007 nivel de
significacidn exacto entre fa vartable SABSIMINOM y 1a variable grado de escolaridad, En
2] Cuadre 15 se puede ver que de los productores de fa Feria que conocian SIMPAH por
su nombre, el 71% resulté tener un grado de escolaridad superior al 3er, grado de escuela
primaria, mientras sclamente un 29% de ellos dijo tener un grado de escolaridad inferior,
En cambio, de los que no conocian ¢ SIMPAH por su nombre, hubo un mayor porcentaje
de ellos (75%) con un grado de escolaridad inferior al 3er. grado que los que dijeron tener
ung escolaridad superior (25%). Esto indica que en la medida en que los productores de
hortalizas de [a Ferla tienen una mayor educacion escolar, mas conocen SIMPAH por su
nombre, Esto es logico considerando lo dificil que puede resultar para un productor de
baja educacién escolar comprender un términe complejo como lo es €l Sistema de
Informacién de Mercados de Prodoctos Agricolas de Honduras, SIMPAH,
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Cuadro 15 Resultados de la tabla de contingencia entre as variables SABSIMNOM y
_ grado de escolaridad del productor de la Feria.

CONOCE SIMPAH TOTAL 0-3ER. GRADG  »3ER. GRADO
POR EL NOMBRE o} Yo ol Yo n o
No 28 66.7 21 75 7 25
Si 14 33.3 4 286 10 71.4
TOTAL 42 100 25 17

Para €l grupo de variables descriptivas de la experiencia y caracteristicas productivas, se
formularon hipétesis nulas de independencia con las varables TIPROCO, UBICACI y
CUANCUL considerando que podran ser relevantes la experiencia del encuestado, la
ubicacion de su explotacion y la diversificacion de su produccidon como determinantes de
su conocimiento del SIMPAH por el nombre. El Cuadro 16 resume los resuftados de estos
analisis. :

Cuadro 16 Analists de asociacion de la variable SABSIMNOM v las vaniables referentes a
la expeniencia y caracteristicas productivas.

B PRUEBA NIVEL EXACTO
VARIABLES UTILIZADA ~ DE SIGNIFICACION
TIPROCO Fisher 0.738
UBICACI Fisher 1
CUANCUL Chi Cuadrado 0.014

Al igual que en €l grupo anterior, en este grupo solamente se epcontré una relacidon
significativa. Entre 1a variable SABSIMNOM y las vatables TIPROCO y UBICACT no se
encontrd ninguna relacién significativa; el que los productores de la Feria conocieran o no
el SIMPAH por su nombre no dependio del tiempo de experiencia que éstos dijeron tener
en la produccién y/o comercializacién ni de si su explotacion horticola estaba ubicada en
valle o en montafia. Al contrario, la hipotesis nula de independencia entre las variables
CUANCUL y SABSIMNOM se rechazé encontrando entonces una dependencia entre
amibas al aceptar la hipGtesis alterna a un nivel exacto de significacion de 0,014 utilizando
[a Prueba de Chi Cuadrado, En el Cuadro 17 se puede ver que de los productores de la
Feria qua dijeron no conocer 2l SIMPAH por su nombre, mas de la mitad (53,6%) tenian
un menor nivel de diversificacién de la produccién; adicionalmente, el 86% de los
productores que afirmaron conocer SIMPAH por su nombre siembran entre cuatro y ocho
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cultivos mieniras solamente un 14% de ellos siembra menos de cuatro. Estos dates indican
que entre mas diversificada era la produccion y comercializacion de los asoctados, mas
probable e12 que estos conocieran el SIMPAH por su nombre. Esto se puede deber 2 una
mayor necesidad por conocer la imformacién cuando se tienen varios cultivos en venta, [o
cual consecuentemente resulta en mejor conocimiento del mercado y su estructura,
inchayendo ¢l Sistema de Informacion de Mercados.

Cuadro 17 Resultados de la tabla de contingencia enre las variables SABSINNOM y
Ja variable diversificacion de la produccion,

CONOCE SIMPAH TOTAL 04 CULTIVOS =5 CULTIVOS
POR EL. NOMBRE n %o n Yo n Yo
Mo 238 66.7 15 53.6 13 464
Si 14 33.3 2 14.3 12 85.7
TOTAL 42 100 17 25

En cuanto al grupe de variables referentes a las estrategias de comercializacion, las
hipdtesis nulas de independencia se formularon con las variables ventz en finca
(VENTAFT), venta cn otros mercados (O0TROMER), cantidad vendida en otros mercados
aparte de Ja Ferla como porcentaje del total comercializado en Tegucigalpa
{%PTOOTME) v fuente de informacion de precios en otros mercados (INFPROTME).
Los resultados se presentan en el Coadro 13,

Cuadro 18 Analisis de asociacién de la variable SABSIMINOM y las variables referentes &

las estrategias de comercializacion.
PRUEBA UTILIZADA  NIVEL EXACTO
VARIABLES DE SIGNIFICACION
VENTAFI Fisher 0.469
OTROMER Fisher i
%P TOOTME Chi Cuadrado 0.12
“ INFPROTME Fisher 0.594

Solamente se encontrd una refacion significativa en este grupo de vanables y fue con fa
variable referente a la cantidad de producto que se comercializa en otre mercado aparte de
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12 Feria como porcentaje del total del producto que ol encuestado trae 2 Tegucigalpa para
su venia. El hecho de no haber cocontrado una relacién significativa entre conocer
SIMPAHN por su nombre y vender o no en otro mercado se puede deber & que casi todos
los encuestados dijeron hacer ventas en otros mercados, De igual forms, la mayoria
coincidi6 en que en los otros mercados la fuente de informacién que usan son los mismos
comerciantes, sin embargo, ¢n cuanto a la cantidad de producto que ellos dijeron vender
en ofros mercados hubo mayor varjabilidad y de hecho esta fue la Gnica relacién
significativa que se encomr6. El Cuadro 19 indica que de los productores gue no conocian
el SIMPAH por su nombre, dos terceras partes afimaron vender mas del 50% de sus
productos en otros mercados. Adicionalmente, de los que st conocen ¢l SIMPAH por su
nombre, cast un 60% dijo vender menos del 50% de sus productos en otros mercados;
aparentemente, los productores que dijeron vender la mayoria de sus productos en Ia Feria
conacian el SIMPAH por su nombre mas que los productores que dijeron vender la mayor
parte de sus productos en otros mercados, especificamente en el Mercado Zonal Belén.
Esta situacién se podria deber a que los productores que venden principalmente en Ia Feria
estén mas preocupados por el precio de sus productos y consecuemtemente traten de
buscar nucvas y mejores fuentes de informacion, puesto que en la Feria la lista cs la vinica
fuente de informacién; en los otros mercados se tiene la opcidn de investigar el mercado
personalmente 2 través de los mismos comerciantes. Podria ser también que los
productores que venden mas de sus productos en la Feria escuchen la radio con mayor
frecuencia, que como se menciond anteriormente en el andlisis descriptivo, resulté ser el
medio de comunicacién a través del cual se ha dado a conocer e} SINPAH poncipalmente.

Cuadro 19 Resultados de ]a tabla de contingencia entre las variables SABSTMNOM y
cantidad de ventas en otros mercados.

CONOCE SIMPAH TOTAL 0.50% 3 E-100%
POR EL NOMBRE n Yo n %o n %

No 28 66.7 9 32.1 19 679 |
Si i4 333 8 57,1 6 429
TOTAL 42 100 17 25

Eg el grupo de variables referentes al uso de los medios de comunicacion masiva, se pensd
que el escuchar la radic (FRERADIO), leer el periddico (FREPER) o vivir en una
comunidad en gque se distribuyan los diaros (DISTPER), podria tener relaciones
significativas con conocer ol SRMPAHR por su nombre. El Cusdro 20 demuestra que
solamente se encontré relacién significativa entre SABSIMNOM y DISTPER. £l conocer
SIMPAH por su nombre no tene nada que ver con escuchar 14 radio, contrario a la fuerte
relacién que se encontré entre escuchar la radio y conocer el SIMPAH por su actividad,
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Esta fherte relacion y los resultados de la table de contingencta de estas dos variables se
describen con detalle en la préxims seccidn.,

A pesar de que tampoco se encontrd una relacidn con leer & periddico, los resultados
indican que vivir en una comunidad en que se distribuye el periddico tuvo relevancia para
conocer €1 SIMPAH por su nombre; esto se puede decir 2 un pivel de significacion de
p<0.100 ntilizando la Prueba Exacta de Fisher. Las personas que viven en una conmnidad
en que se distribuye el periédico tienen mayores posibilidades de conocer el SIMPAH por
su nombre que las gue viven en una comumdad donde no hay acceso a los dianos. Podra
ser que en esas comunidades algunos pocos productores hacen la lectura del periddico y
estos comparten la informacion con otros puembros de Ja comunidad; esto explicaria el
porqué algunos productores conocen SIMPAH por su nombre solamente por vivir en una
comunidad donde se distribuye el peribdico y no necesariamente porgue acostumbren
leerfo con alguna frecuencia,

Cuadro 20 Analisis de ascciacion de la variable SABSIMNOM vy las variables referentes
al uso de Jos medios de comunicacidn masiva,

PRUEBA  NIVELEXACTO |
VARIABLES UTILIZADA DE SIGNIFICACION
" FRERADIO Fisher 1
DISTPER Fisher .1
|FREPER Chi Cuadrado 0.742

En las comunidades donde no se distribuye el periddico, 27 de 38 (71.1%) no saben de
SIMPAH por su nombre, mientras en las comunidades donde si se distribuye el periadico
tres de cada cuatro productores dijeron conccer el SIMPAH por su nombre. Los demds
valores de frecnencia porcentual se pueden aprectar en €t Cuadro 21,

Cuadro 21 Resultados de Ja tabla de contingencia entre Jas variables SABSIMNOM y
distribucion del periddico en la comunidad.

E-ONOCE SIMPAH TOTAL NC SEDISTRPER  SI SE DISTRPER
POR EL NOMBRE n %% n %o n Yo
Neo 28 60.7 27 6.4 3.6

1
Si 14 33,3 11 78.6 3 214
TOTAL 42 100 38 4
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Con el dliimo grupo de variables de la encuesta, el referemte a las apreciaciones del
SIMPAH por parte de los productores, no se¢ hicieron tablas de contingencia con la
variable SABSIMNOM, considerando que no existe 1dgica en tratar de relacionar dicha
variable con la ufilidad, veracidad e importancia que los productores afirmen que el
SIMPAH ticne para cllos. Esto se debe a que todos aquelios productores gue dijeron no
conacer et SIMPAH cobviamente no pudieron opinar acerca de su utilidad, veracidad o
importancia. En €l analisis descriptive se pueden apreciar los resultados obtemidos de las
variables utiidad, veracidad e importancia del SIMPAH segin la opinién de los
productores de fa Fera.

4.2.1.2 Resultados del anilisis de la variable referente al conocimiento del SIMPAT
por su actividad. Las mismas variables que se analizaron cn tablas de contingencia con la
variable SABSIVINOM se utilizaron para las tablas de contingencia con la variable conoce
SIMPAH por su actividad de informar los precios de los productos agricelas
(SABSIMINE). La Idgica y relevancia de las relacicnes es la misma, siendo Ia 1inica
variante que una variable se reflere a conocer SIMPAH por el nombre v 1a otra a conocer
SIMPAH por sy actividad, Pareciera que el trabajo es repetitivo pero en realidad no Io es,
ya que de esta forma se pudieron obtener resultados del conocimiento del SIMPAH tanto
por su nombre como por su actividad. Sin embarge, 1a verdadera importancia del Sistema
de Informacion de Mercados de Productos Agricolas de Hondiras estd en que la actividad
gue lleva a cabo tenga un impacto en 105 productores y no tanto su nombre,

Debido z Ia similitud del andlisis con la varjable SABSIMNOM, se decidi¢ presentar los
Tesultados del analisis de la variable SABSIMINF en forms resurmida en el Cuadro 22.

Cuadro 22 Prueba exacta de Fisher de las asociaciones entre la variable SABSIMINT y
[as demds variables principales de ia encuesta.

NIVEL EXACTO
VARIABLES DE SIGNIFICACION
SEX0 1
EDAD 0.685
ESCOLAR. 0.672
CATEGOR 1
TIPROCO 1
UBICAC) 0.563
CUANCUL 0.672
VENTAFI 0.603
OTROMER 0.257
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Cuadro 22 Prueba exacta de Fisher de las asociaciones emtre la variable SABSIVMINE y
las demds variables principales de la encuesta (Contimacién),

VARIABLES NIVEL EXACTO DE SIGNIFICACION
%PTOOTME 1
INFPROTME 1
FRERADIO 0.049 +
DISTPER 1

|FREPER 1

No sc encontraron relaciones significativas al p<0.25 entre Ja variable SABSININT y las
demés variables principales, excepto pars la variable FRERADIO referente al uso de la
radio. Esto es Iogica considerando que aproximadamente el 97% de los productores que
contestaron que conoeen SIMPAH de alguna manera, lo hicieron a través de escuchar la
informacién en los programas radiales, Sin embargo, el conocer SEMPAH por su actividad
por parte de los productores de la Ferla resulté ser independiente de su edad, sexo,
escolaridad, categoria ¢ de las otras variables del cuadro anterior. No se pudo explicar e]
porqué 14% de los productores oo conocian el SIMPAH por su actividad mientras $6% si
lo conocian, con excepeidn & la razén de su frecuente vso de la radio, Se piensa que la
razém por la cual no se encontraron relaciones significarivas es stmplemente porque Ja gran
muyoria de los productores respondid positivamente z esta pregunra, reduciendo asi la
posibilidad de poder hallar explicaciones en las tablas de contingencia de 2x2. Sin
embargo, el valor de 86% de productores que si conocian SIMPAH por su actividad,
indifersntemente de no haber podido identificarios especificamente de acuerdo a ciertas
caracteristicas, es un resultado muy positivo para Jos directivos del SIMPAH puesto que
es un indice de que las decisiones que han tomado, en cuanto a las estrategias de
divulgacién de Ia informacién se refiere, han sido las correctas, quedando claro también
que se debe hacer un gran esfuerzo por promover el nombre de SIMPAH a nivel de los
pequeiios productores,

4.2.1.3 Resultados del anflisis de las variables referentes g la ntilidad e importancia
del SIMPATFL Lo mismo sucedié con las variables utiidad ¢ tmportancia del SIMPAH
(UTILINF ¢ DMPORTAN respectivamente). No se dieron relaciones estadisticamente
significativas entre estas dos varfables y las demds variables relevantes de [a encuesta al
hacer Jas tablas de contingencia, Consecuentemenie, no se pudieron identificar lus fuentes
de variacién que dieron lugar a respuestas diferentes al preguntarle a los productores
TeSpecto a su apreciacidn de la utilidad e importancia de SINPALH; sin embarpo, los
resultados del andfisis descriptivo permitieron formular conclusiones importanies con
respecto a esie grupo de varables,
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4.2.2 Andlisis estadistice de los precios de cinco hortalizas de la lista de Ia Feria y del
reporte del SIMPAH.

Primeramente se presentan. los resultados del analisis de comparacién de medias, seguido
de los anélisis de correlacién y regresidn,

Es importante menciobar que para hacer posibie los analisis, algunos de los datos de
precios tuvieron que ser modificados debido a que se presentaron en dos distintas
unidades de medids en las dos listas, la de la Feria y Ia del SIMPAH. Los precios de
repollo y zanshoria, a nivel del informe de SIMPAH se reportan basados en marates de 80
y 30 libras respectivamente. En €l reporte de [a Feria, los precios de repollo y zanahoria se
reportan en unidades v en mazos de tres unidades respectivamente, Consecuentemente, se
tuvo que hacer una pequeiia investigacién sobre cuantas unidades promedio de repollo hay
en un matate de 80 libras y cuantos mazos de tres unidades hay en un matate de 30 libras
de zanahoria. Finalmente, s estandarizé la informacidn basindose en ura sola unidad para
ambas reportes,

Laos prectos de iz lista de 1z Feria y de los reportes del SIMPAH de las cinco hortalizas
consideradas para la investigacién se pueden ver en las tablas del Anexo 2.

4.2.2.1 Comparacidén de precies promedio. Los resuftados del anflisis de comparacidén
de medias indican que todas Ias diferencias encontradas emtre el precio promedio de la lista
de la Ferla y ¢l precic promedic de la lista del SIMPAH fileron estadisticaments
significativas. La diferencia de medias para el tomate pera, la cebolla amarilla v Ta papa
resultaron ser altamente significativas & un aifa de 0.010, mientras la diferencia de medias
parz el repollo v la zanahona resultaron  ser significativas a un alfa exacto de 0.089 v
0.020 respectivamente. Todas estas diferencias presentaron valores positivos, lo cual
indica que para los cinco productos, los precios de 1a lista de la Fera fueron superiores a
los de la lista det SIMPAH. Esto se debe a que en Iz Feria el nivel de comercializacion es
el de un mercado al detalle, el cnal generalmente tiene precios superiores a los precios de
un mercado mayorsta como [o es el Mercado Zonal Belén el cual es la fiente de
informacién de precios para los reportes de SIMPAH utilizados en este estudio.

En el Cuadro 23 se puede observar que la diferenciz mas prande se dio en el precic del
tomate pera y [a mas pequeda en el precio de la zanahoria, La segunda mas grande
diferencia de medias se presentd en el precio de Ja cebolla amadlla, alcanzando los 73
centavos.
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Cuadro 23 Resultados de Ja comparacién de medias de los precios de la lista de la Feria Yy

__del reporte del SINPATL _ .
[ recio meco | sveLmucro mamvaosos ]
PROMEDIO  PROMEDIO DIFERENCIA DE CONFIANZA (p<0.05)
CULTIVO n LISTAFERIA LISTA SIMPA!l DR MBAS  SIGNTFICACION ferior  Superior
Cebolla 26 433 3.6 0.73 0.00) 0.64 0.81
Tomate pern 26 3,75 2,54 1,21 0.001 0.93 1.48 ‘\
Repotlo 26 34 3.18 0,22 0.089 0,04 0.49
Papa 26 233 201 0.52 1001 0.46 0.59
Zumaboriz 26 3,12 256 0.16 0,02 0.03 0.29

Adicionalmente se presentan los intervalos de confianza de la diferencia de medias de los
precios de los ¢inco cultivos. Estos son Jos valores minimos ¥ Tnaximos entre loy ¢uales la
diferencia de medias se puede dar para cada culiivo con una probabilidad de 95%. Por
ejemplo, paru el tomate pera existe una probabilidad de 95% que la diferencia de medias
entre ¢l precio de Ia lista de Ia Feria y la lista del SIMPAH sea entre 93 centavos ¥ 148
lempiras,

Siendo que todas las diferencias de medias entre los precios de ambas listas resultaron

significativas, se logrd determinar los mérgenes porcentuales para cada cultive con la
siguiente férmula-

Margen Porcentual = Precio Promedia [ ista Feria - Precig Promedio SIMPAH x 100

Precio Promedio SRAPAF

Cuzdro 24 Mérgenes porcentuales entre el precio de la lista de Ia Feria y el precio de 1a

lista del STMPAH, _
MARGEN PORCENTUAL |

CULTIVO DE PRECIO
Cebolla 20.28%
Tomate pera 47.64%
Repollo 6.92%
Papa 25.87%
Zanahoria 5% ”
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En el Cuadro 24 se puede observar que los mirgenes que se presentaron para el repollo y
Ja zanahoria fueron muche mas bajos que los que sc dicron parz los otros tres cultivos,
Esto es logico considerando que tanto of repollo comoe 1a zanahoria son productos que la
mayoria de los productores de ia Feria sicmpre tiene eu sus parcelas de produccion; esto
les permite vender a precios bajos, ¢ inclusive inferiores al precio de Ja lista de la Feria
cuando hay mucha competencia, ya que su ganancia se da en la actividad de produccion y
00 en la actividad de compra y venta. Al contrario, el tomate pera, 1a cebolla amarilla vla
papa son cultivos que ocasionalmente los productores y/o comerciantes de Iz Fera tienen
que comprar a los mayoristas ¢ a productores vecinos para poder suplir [a demanda de sus
clientes cuando ellos no tienen su propia praduceion, Debido a esto y debido a la misma
naturzleza perecedera de los productos horticolas, para no incurrir en pérdidas, los
productores se ven obligados a clevar el precio de los productos que compran y venden,
magnificando asi los margenes de comercializacion, tal y como se puede ver para el caso
del romate que alcanz¢ un margen hasta de cast un 48%.

$,2.2.2 Andlisis de corvelacion entre precios de ambas listas. Este anilisis se hizo con
el objetivo de determinar que tipo de relacion existe entre los precios de la lista de 1a Feria
¥ los precios de la lista del SIMPAF, A continuacién se presentan los resultados en el
Cuadro 23.

Cuadro 25 Resultados del andlisis de corrclacién de los precios de las hortalizas,

I— COEFICIENTE DE I
|cuLTIvO CORRELACIONDE ~ NIVEL EXACTO DE
PEARSON SIGNIFICACION

Cebolla 0.262 0.098

Tomate pera 0.67 0.01

Repollo 0.834 0.01 \
Papa 0.188 0.179

Zanahoria 0.365 0,033

El analisis de correlacién de Pearson determind que existe una relacién positiva entre los
precios de Iz lista de la Feria y los de la lista del SINPAH para todas las hortalizas que se
tomaron en cuenta en el estwdio, A medida que aumentan los precios de la lista del
SIMPAH, aumentan los precios de Iz lista de ia Fera v [a misma situacién se da cuando
bajan los precios.
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Todas estas relaciones positivas resultaron ser significativas a un alfa de 0,25, Alounos
productos, como el repolio y el iomate pera, aleanzaron niveles muy altos de significacion
(0.010) para cl andlisis de correlacion entre los precios de las dos listas, Sin embargo, la
fortaleza de las relaciones fue diferente en cada caso. La papa presentd [a mas débil
relacion y ademas la de menor significacién, mientras ¢l tomate pera presemntd la relacién
mas fuerte con un R* de 0.834.

4.2.2.3 Delerminacion de Ios precios de la Peria a partir de los precios del SINPAE.L
Para cada cultivo se hizo un andlisis de regresidn de unz sola variable independiente, ¢l
precio de la lista del SIMPAH; el precio de Ia lista de Ia Feria representd la varable
dependiente. Mateméticamente la relacion la representé la siguicnte formula:

Precio listado Ferla = f{precln reporte SIMPAH i

El objetivo de este anilisis fue bisicamente encontrar el modelo que mejor se ajustara para
explicar la variabilidad de los precios de la lista de Ia Feria basindose en los precios
diseminados por €l SIMPAH, En |z medida en que el modelo resultara ser confiable, este
podria ser una herramienta il para los directivos de Ja Ferla Agropecuaria y Artesanal de
Tegucigalpa al momento de asignar los precios a los productos horticolas cada semana,
logrando determinarlos facilmente a partir de los precios reportados por ¢l SIMPAH,

Se corrieron modelos de regresién lines), cuadrética, cbica, logaritmica y exponencial, y
en un principio se seleccioné el modelo que mejor representd la relacién entre las dos
variables (los precios de las dos listas para cada tultivo) basindose en la significacién,
tanto del R* como de los parametros. Sin embargo, ¢l razonamjento légico no dio lugar a
seleccionar como mejor modelo los modelos polindmicos, Por giemplo, para el tomate
pere, €l mejor modelo segin el valor de R? del modelo fue ¢ cuadratico, pero al sustituir
algunos valores de la variable independiente en la ecuacién se obtuvieron resultados
irreales para la variable dependiente. Por ejemplo, para un precio de SIMPAH de L. 5,16,
se obtuvo un precio de la lista de la Feria igual a cero, La formula cuadratica resultante del
andlisis de regresién indicaba que el precio de la lista de la Fenia, después de un
determimado valor del precio del SIMPAH, tendria que dismimuir e inclusive llegar & ser
Cer0 muevamente; €510 no &3 razonable considerando que la relacién Jégica es que a
medida que el precio de la lista del SIMPAH aumenta, también aumenta el precio de la
Feria puesto que son precios de un mismo mercado & dos niveles de comercializacion, y
estos generalmente se mueven paralelamente en la misma direccidn. Los resultados de]
anilisis de regresifn se presentan a continuacién segiin cada uno de los cinco culfivos
tomados en cucnta para ¢l cstudio.

Tomate pera. A pesar de que ¢l modelo cuadritico de regresion fue el que mejor se
ajusld para explicar la relacidn entre el precio de tomate pera de la lista de [a Feriz y el de
la lista del SIMPAH segin su R?, se selecciond el modelo lineal como el optimo para
explicar dicha relacién; esto debide al argumento anterior sobre la 16gica de la relacidn
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entre las dos variables. El modelo lineal indica que a medida que aumenta ¢ disminuye &l
precio de la lista def SIMPAH, aumenta ¢ disoimuye el precio de lista de la Fera, Este
reodelo resultd ser altamente significativo & un alfa exacto de 0,0002 segin el anélists de
varianza, Su valor de R?sin embarge es bajo (R =0.44826), explicando ast solamente un
44.8% de la variabilidad total observada entre los dos grupos de precios; esto indica que
posiblemente existen otras variables no consideradas en el modelo que pueden contribuir
con explicar la vanabilidad de los precios de 1z lists de la Feria,

Los pardmefros estimados para el modelo lineal de regresion y sus niveles respectivos de
significacion se describen en el Cuadro 26.

Cuadro 26 Resultados del anilisis de regresidn de los precios de la sta de la Feria y del

SIMPAN.
INTERVALDS
COEFICIENTE NIVEL EXACTODE NIVELENACTO DE  DF CONFIANZA
DE REGRESION  SIGNIFICACION SIONTFICACIONDE  (p<0.05) ||
CULTIVO  DELMODELD DEL MODELD PARANMETRGS VALOR LOS PARAMETROS Tatesior R
Jupcuw
i Intexcepto 1.2526 0.0393 DOTIE 18277
Tomate 0.4483 0.0002
pera - . B, 0553 0,0002 0.7604 13056
Intcm:pto 12962 G,0602 10962 1.5862
0.4333 0.001
Papa B, 6435 G1K3 04933 0,7937
Interceplo 1.1031 0,002} 0.7836 14225
0.69467 0.001
Repollo Bo 0.7237 0,0k 1 06257 08217

Las pruebas T para las hipdtesis de que los coeficientes son iguales a cero son rechazadas
a un alfa de 0.05; consecuentemente, los pardmetros son muy significatives. La ecuacion
matematica de regresion se representa a continuacion:

Precio listado Feria = 1.2526 + 0,983 (Precio SIMPAH)
{0.5751) (0.2226)

Esta ecuacién representa una lnea recta que tiene su origen ¢n un precio de lista de Ia
Feria de L.1.25. Tebricamente si €l tomate pera tuviera un precio de venta de cerc en et
Mercado Zonal Belén, en la Feria su precio seria de L.1.25, En otras palabras, aunque
estuvieran regalando el tomate pera en el Mercado Zonal Belén, en la Feria los
productores lo venderian a L. 1.25 por libra, probablemente basandose en Iz utilidad que
podria generar tenerlo ahi para aquellas personas que preferirian pagar L. 1.25 por la libra
de tomate en la Feria en vez de ir al Mercado Zonal Belén a obtenerlo gratis. En forma
general, los dos pardmetros de fa ecuacion de regresién son los que dictan la magnitud de
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las diferencias sigmificativas encontradas entre los precios de los dos niveles de
comercializacion (Feria y Mercado Zonal Belén). En el proceso de comercializacion, estas
diferencias se tienen que dar para que el comerciante detallista pueda cubrir sus costos de
operacion y también obtener una ganancia por la utilidad de tiempo, espacio y posesion
que le da a los produtctos,

En el lado infenor de Ja ecuacion de regresién y entre paréntesis se presentan los valores
del error esthndar de ios dos pardmetros. El conocer estos valores permite obtener los
intervalos de confianza con una probabilidad de 95% de no equivocarse. El construir los
intervalos de confianza provee una idea de un rango de confidencia en vez de iinicamente
nng linea de valores esperados. Los tervalos de confianza para las ecuacidnes de
regresidn del tomate pera, la papa y el repollo también se presentan en el Cuadro 26.

Cebolla amariila. Para el cultive cebolla amarilla pingimo de los modelos de regresion
que se ajustaron resultd ser significative para explicar la variabilidad de fos precios de [a
lista de la Feria a partr de los precios del reporte del SIMPAH. Posiblemente existen otras
variables que se tengan que considerar en el modelo para poder explicar dicha varfabilidad.

A pesar de no haber encontrado un modelo de regresiém significativo, los resultados det
andlisis de comparacién de medias podrian ser Wtiles para determinar el precio de la lista
de la Feria para la cebolla amarilla. Con el amilisis de comparacién de medias, se
encontraron  diferencias significativas para fodos los cultivos considerados en la
investigacidn, o cual hizo posible conocer los margenes que existen entre los precics
promedio de ambas listas (estos resaltados se pueden observar en el Cuadro 24),
Conociendo estos mérgenes, es posible formarse una idea del precio de la lista de la Feria
simplemente suraando el valor del margen absoluto al precio del SIMPAH. Obviamente
este procedimiento no es tan preciso como wn modelo de regresion pero si puede brindar
una idea al encargado de asignar los precios a los cultivos en la Fera.

Papa. Para este cultivo todes los modelos analizados resultaron ser altameme
significativos a un alfa de 0.001 pero nuevamente se seleccioné el modelo limeal de
regresion. El coeficiente de regresion fue of mismo en todos los modelos (R*= 0,4333} y
los parametros para el modelo lineal de regresion resuitaron ser altamente significativos al
0.001 nivel de significacién. De nuevo, el modele explica mencs de la mitad de la
variabilidad de Jos precios de lu lista de Ja Ferla (43,3%); ef Cuadro 26 presenta estos
datos y también los valores de los parimetros y niveles de significacidn paca el modelo de
regresion de os precios de la papa.

Los niveles de sigmificacion de 0.0002 y 0.0003 de los parametros permitieron aceptar las
hipétesis de que estos son diferentes de cero, definfendo asf 1z ecuacidén matemética:

Precio listado Feria = 1.2962+ 0.6435(Precio SIMPAH)
(0.29) (0.1502)
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En este caso Iz linea recta representada por la ecuacion tizne su origen donde ¢l precio de
Ia lista de la Fera es ignal a L.1.2962, el cual se da tedricamente cuando €l precic de
SIMPAH es igual a cero. La pendiente de la linea estd representada por el valor de B, de
0.6435. Por cada lempirz que sube o baja el precio de Ia Lista del SIMPAH, <l precio de la
lista de la Feria sube o baja 64 centavos. Los intervalos de conflanza estin dados por un
error estandar de 0.29 y 0.1502 para ¢l intercepto y el B, respectivamente.

Zanahoria. De los cinco cultivos tomados en cuenta en esta investigacién, la zanahoria
fue el que presentd la menor variabilidad en el precio de Ia Yista de la Feria en el periodo de
tiempo en que se tomaron los datos. De Jos datos de fas 26 fechas de dicho perfodo, 23
tuvieron ¢! mismo valor de 1.3.00 por mazo de tres zanahorias; a esto se podria deber
principalmente el hecho gque los modelos de regresion presentaron valores sumamente
bajos en sus coeficientes de regresion (R*=0.13282). Pricticamente no cxiste una relacién
entre el precio de la lista de ia Feria y ¢ precio de la lista del SIMPAH porque el precic de
I lista de Ia Feria presenté muy poca variabilidad en comparacion con las variaciones que
presentd el precio de la hista del SIMPAH. Consecuentemente, los modelos no resultaron
ser significativos a un alfa de 0,050, y por lo tanto, para la zanahoria no se pudo encontrar
nna ecuacién matemética que con precision pudiera determinar €l precio del listado de Ia
Feria partiendo del precio de los informes del SIMPAH. En este caso también resulta
conveniente recurrir a los mirgenes absolutos que se obtuvieron de las diferencias
significativas entre los precios promedic de ambas listas cuando se hizo el analisis de
comparacion de medias (véase el Cuadro 24}.

RepoEs. Contrario a la zapahoria, ¢l repollo presenié el mvel mas alto del coeficiente de
regresion; para el modelo lineal este fue de 0.69467, explicando asi casi un 70% de la
variabilidad del precio de la lista de la Feria. Es posible mejorar el modelo incluyendo
otras variables que expliquen 21 30% restante de la variabilidad, sin embargo 70% es un
nivel de explicacion del modelo de regresién bastante aceptable para este tipo de estudios
SOCIOECONOMHCOS,

Todos los modelos resultaron ser altamente significativos a un alfa de 0.001, A pesar de
que el modelo cuadratico de regresion presentd ef R*mas alto, solamente fire un .02 mayor
que el del modelo lineal. Debido a esto y debido a s logica de Ia relacién entre ambas
vaniables, se decidié que este dltimo seria la mejor opcidn a usar como mecanismo para
detcrminar los precios del listado de la Feria partiendo de los informes del SIMPAH. El
Cuadro 26 resume esta informacién asi como informacidn acerca de los pardmetros,
niveles de significacidn e intervalos de confianza para el modelo de regresidn de los
precios de} repollo.

Los pardmetros resuliaron ser altamente significativos a un alfa de 0.010 por lo que se
techazan las hipStesis que afirman que son iguales a cero. Matematicamente Ia relacion es
representada por la féromuta:

Precio lstado Feria = 1.1031 + 0.7237(Precio SIMPAH)
(0.3195) (0.098)
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El origen de la linea representada por esta formula se da donde el precio de Ja Feria es de
L. 1.1031 por cada cabeza de repollo, cuando ¢l precio en el Mercado Zonal Belén es
igual a cero, Adicionalmente la ecuacidn demuestrs que por cada lempira gue ¢l repollo
subc de precio en el listado de SIMPAH, en el listado de la Feria este sube 72 centavos.
Los errores estindar, 0.3195 y 0.098 del intercepto y del B, respectivamente, determinan
los limites inferiores y superiores de los parametros a una probabilidad de 95% de no
equivocarse,



Y. CONCLUSIONES

Los productores de hortalizas de la Feria Agropecuaria y Artesanal de Tegucigalpa
conocen el Sistema de Informacidén de Mercados de Productos Agricolas de Honduras
mas por la actividad que este realiza, que por su nombre propiamente, Un 86% de los
productores afirmd haber escuchado o leido sobre los precios de 108 productos e insumos
agricolas, mientras que solamente un 33% dijo conocer el SIMPAH por su nombre. Se
requiere de cierto nivel de educacidn escolar para poder comprender el significade def
SIMPAH y esto lo demostsé el andlisis de tablas de contingencia en donde se encontrd
una refacién altamente significativa al p<0.007 entre &l grado de escolaridad del productor
y el conocimiento del sistema de informacion por su nombre segiin fa Prueba Exacta de
Fisher. El mayor porcentsje de productores que conocen SIMPAFH por su nombre tienen
una educacidn escolar superior al 3er. grado. Esta misma relacién no resulté ser
significativa cuando conocer €l SIMPAH se refirid 2 Iz actividad de difusién de
informacién de precios en vez de al nombre propio de este. No se requiere de mncha
educacién para escuchar um informe de precios pero si se mecesita conocer algunos
conceptos para comprender el significado de un sistema de informacién de mercados de
productos agricolas.

No existe una relacion significativa entre conocer el SIMPAH y e pertenecer a una de las
tres categorizs de asociados a la Feria usadas en el estudio, productores netos,
productores-comerciantes ¢ comerciantes netos. Sin embargo, Ja diversificacion de Ja
produccion y la cantidad de producto que el asociado vende en 1a Feria comparado a la
cantidad que vende en otros mercados st pudieron explicar en parte fa variabilidad entre
conmocer ¢l SIMPAH o no. Los productores que tienem cuatro o mas cultivos en
produccién o en ventz a lo largo del afio en Ia Feria, presentaron mayor conocimiento del
SIMPAH comparado a los que venden menos de cuatro cultivos, Esta relacién se
comprebd mediante [a aceptacidn de Ja bipdtesis alterna de dependencia entre ambas
vartables usando la Prueba de Chi Cuadrado a un alfz exacto de 0.014. Se puede concluir
que los productores diversificados requieren de un mayor grado de informacién por lo mas
complicade que resulta manejar la comercializacién de varlos productos en vez de
solamente la de tres o menos. Adicionalmente, dentro del grupo de productores que
venden un mayor porcentsje de sus productos en la Ferfa, Iz mayoria conocen el
SIMPAH, contrario a los que venden sus productos en cantidades mas grandes en e
Mercado Zonal Belén. La mayoria de ellos aseguraron no saber de que se trata el
SIMPAH o no haber escuchado pada sobre su nombre o su actividad principal. Esta
relacién se comprobd estadisticamente con Ja Prueba de Chi Cuadrado. Segiin esta prueba,
existe una probabilidad alta 2 un alfa de 0.12 que la relacién entre Ia variable conocer el
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SIMPAH por el nombre v 1a variable referente a la cantidad de products que el asociado
vende ep la Feria comparado a Ja cantidad que vende en otros mercados, se de en realidad
y ae por el azar,

Menos de Iz mitad (44.4%) de los productorcs de hortalizas de Ia Fena consideran la
informacion como Gtil para la toma de decisiones de produccién y comercializacion,
Ademds, este grupo que considera (it Ja informaci6én afirmé que esta solamente les brinda
una idea de precio y prefieren consultar sus fuentes tradicionales de informacién,
principalmente los comerciantes mismos, a la hora de hacer sus transacciones. El principal
problema podria estar en los piveles de educacién que el manejo de la informacién
requiere para poder wtilizarla efectivamente; sin un programa de educacion para el uso de
la informacién, especialmente para el estrato de productores y comerciantes de baja
educaciém como Ia que se encontr$ que tienen los productores de hortalizas de la Feria
Agropecuaria y Artesanal de Tegucigalpa, todo el estherza podria estarse haciendo en
vano ¢ podria estarse haciendo solarmente para aquel grupo de participantes del mercado
con niveles altos de educacion, Sin embargo, se debe tomar en cuenta que 2] sistema de
informacién es una novedad en la estructura de los mercados agricolas de Honduras y los
resultados deben ser evaluados también en el mediano v fargo plazo para evitar ast haccr
conclusiones sobre Jos logros del SIMPAH muy femprapamente cuande todavia no
despierta un interés relevante entre los productores y comerciantes nacionales,

El grupo de encuestados que afirma que la informacién y Ja funcién del SIMPAH son
importantes para los mercados agricolas nacionales (63.9%) es mayor que el grupo que la
considera utld. Mas grande aiin es €l grupo que considera que lz informacién es veraz
{80.56%). Un programa de educacién de los usharios potenciales de como utilirar Ja
informacién adecuada y efectivamente es findamental para aprovechar esa aparente
confianza que hay en la veracidad de la informacién por parte de los pequedios
productores. Al mismo tiempo, esto permitifa aprovechar ¢l hecho que una buena parte
de ellos también estd consciente de su importancia como parte de las estruchuras de los
mercados agricolas de Honduras. En la Ferla Agropecuaria y Artesanal de Tegucigalpa
esto se podria lograr facilmente mediante charlas con los representantes de los sectores,
algunos productores y con la Junta Directiva,

La direccion del SIMPAH esta muy acertada en cuanto a Iz estrategia de diserinacién de
la informacién se refiere, por In menos a nivel del pequefic productor de hortalizas de las
comunidades de Prancisco Morazén. Un 82,9% de los productores de hortalizas de Ia
Feria estin de acuerdo en que la informacién se siga distribuyendo diatamente para que
esta sea Ufil y efectiva. Adicionalmente, las preferencias de los productores acerca de las
estaciones radiales, programas y horarios, y acerca de los periddicos que leen para
informarse coincidieron con la seleccién estratégica de los medios y programacion que &l
SIMPATT hizo para diseminar la informacion efectivamente, HRN y Radio América son las
estaciones radiales mas escuchadas por los productores v los programas noticiosos de
estas dos emisoras son los mas atendidos por etfos, y al mismo tfempo son las mismas
estaciones radiales que el SIMPAH usa pars divulgar los informes diariamente. Existen
algunas estaciones radiales como Radio Satélite que son frecuentemente atendidas por los
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productores de la Feria y que no estin dentro del programa de difesién de SIMPAH: por
lo tanto, se debe considerar la posibilidad de que formen parte de la estrategia del
SIMPAH para Ia divulgacién de la informacion. De los dos medios, radio v periddico, el
primere ha demostrado ser el mas efectivo a nivel de los pequefios productores;
aproximadamente el 90% del total de productores escuchan la radio y un 97% de los que
conocen SIMPAH afirmaron haber conocido ef SIMPAH mediante sus reportes diarios
diseminados en la radio. Esto se debe a su amplia cobertura y al menor requerimiento de
educacién escolar para atenderla y para absorber lz informacion. En cuanto a) uso del
peniddico como medic de diseminacion de la informacién se encontré que @ nivel de los
pequefios productores este no es el medio mas efectivo, pero podriz serlo para usuarios
con un mayor nivel de educacién y con mayor acceso & él. La decisién de pablicar la
informacion en Diario La Tribuna, El Heraldo y La Prensa es acertada, considerando que
son los de mayor circulacion en el pafs, y ademds, estos son exactamente los mismos
diarios que los productores que leen ¢l pericdico dijeron preferir. Es importante investigar
la frecuencia ea que se deberfan publicar los informes en los diarios puesto que Ja
efectividad del uso de este medio podria estar basada también en e mimero de
publicaciones semanales,

Existe una divergencia entre lo que los productores de hortalizas de Ia Fera quieren y lo
que ofrece el SIMPAH en cuanto al tipe de informacién que se debe Incluir en los
irformes se refiere. Muchos de los encnestados sugitieron investigar los mercados a nivel
de productores y detallistas en vez de solamente a nivel de los mercados mayoristas para
asi poder obtener informacién de toda la cadena de comercializacién, Se sabe que esa
labor es practicamente imposible de llevar a cabo debido a lo oneroso v dificil que
resultaria hacerlo considerando la estructura de los mercados agricolas de Honduras,
especialmente a nivel de los productores, Debido a la imposibilidad de recopiiar este tipo
de Iinformacién econdmica y cfoctivamente €3 que el SIMPAH tomso la decision de abtener
informacion a nivel de ventas al por mayor en los mercados principales. Bsta situacion
también es un indice de la necesidad que hay por educar a los participantes de los
wercados agricolas de Honduras para que entiendan el porqué del origen de la
informacion y para que aprendan a utilizarls efectivamente para sus propésitos especificos,
La decision de hacer aclaraciones adfuntas & los reportes escritos y radiales respecto al
origen de los precios es muy acertada por parte de la direccion de SIMPAH porque esto
de alguna manera contribuye a la educacién de los usnarios para poder aprovechar al
méximo la informacion,

En cuanto z los precios, se puede conchiir que existen diferencias significativas entre los
prectos de hortalizas de la lista de Ia Feria y los de la lista del SIMPAH. Segiin el anilisis
de comparacién de medias, los precios det istado de la Feria feron en promedio mayores
que los precios del listade det SIMPAH para tados los productos; esto se puede decir 2 un
alfa exacto de 0.089, EI margen porcentusl dado por esas diferencias entre los precios de
ambas Jistas fue mayor para los productos que los asociados ocasionalmente tienen que
comprar a otros para suplir ku demanda, tales como el tomate perz (47.64%), la papa
{25.87%) v la cebolla amarilla (20.28%). Consecuentemente, se pnede concluir que estos
productos son mucho mas caros en la Feria que en el Mercade Zonal Belén. Para los
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productos que los productores generalmente tienen en produccidn continua, tales como
repollo ¥ zanshoria, Jos mérgenes porcentuales son menores, 6.92% y S5.41%
respectivamente, debido & que las ganancias del productor se dan en la actividad de
produceidn v vo £n actividades de compra v venta.

La relacién entre los precios de la lista de la Ferja y la lista del SDMPAH es positiva para
todos los productos en estudio segtm el analisis de correlacién de Pearson. Esto significa
que a medida que aumentan o bajan los precios del SIMPAH, aumentan o bajan los
precios de la lista de [a Feria, Sin embargo, la fortaleza de esa relacién es mayor para el
repollo (R*=0.834) y ¢l tomate pera (R*=0.67) que para la cebolla amarilla (R*>=0.262), la
papa (R>=0.188) y la zanahoria (R>=0.365),

La informacién discminada por & SIMPAH puede ser #til para la Junta Directiva de Ia
Feria Agropecuaria y Artesanal de Tegncigalpa en su actividad de asignar los precios  los
praductos horticolas. Mediante la téenica de regresion se pudo determinar ef precio de la
lista de la Feria de productos como tomate pere, papa y repollo partiendo de sus precios
en la [fista del SIMPAH, no asi para la cebolla amarilla o para [a zanahoria. Los modelos
ajustados de regresion lineal resuitaron ser altamente significativos & un alfa de 0.001 para
el tomate pera, la papa y el repollo. Para la cebolla amarilla y la zanahoris los modelos no
resultaron ser significativos a un alfa de 0.05. Sin embargo, para el tomate pera y la papa
el coeficiente de regresitn fue bajo (0.44 y 0.43 respectivamente) indicando que a pesar de
que los modelos son altamente significativos al p<0.001, estos explican menos de Ia mitad
de la variabilidad de los precios de Ia lista de la Feria. De los fres miodelos que se
elaboraron, el del repollo es el mas confiable ya que tiene un R? de 0.69, explicando asi
cast un 70% de iz variabilidad del precic de la lista de la Feria con solamente una variable
independiente, el precio de repollo de la Tista del SIMPAH,

Existen otras variables que podrian incluirse en ¢l modelo de regresién para poder mejorar
su capacidad para explicar ef comportamiento de 1a variable independiente. Una de estas
variables podria ser el precio de estos productos a nivel de los supermercados de
Tegucigalpa, ya que actuaimente la Junta Directiva de la Feria los usa como referencia
para asignar los precios a los productos semanalmente,

En forma general, s¢ puede conchuir que el SIMPAH punede ser upna ayuda para los
pequefios agricultores que carecen de formas practicas parz informarse de a situacién de
los mercados, Su adopcién como una herramienta (il para Ja toma de decisiones de
produceién y comercializacién esta en funcidn de los esfuerzos que se hagan no solamente
por divalgar [a informacion, sino que por aclarar los conceptos encerrados dentro de la
idea del uso eficiente de un sistema de informacion de mercados. El tempo también juega
un papel importante corio determinante de la adopcion del SIMPAHL Se requiere de
pericdos bastante largos para que las personss comprepdan Io que es un sistema de
informacién de mercados y para cambiar su mentalidad de confiar em sus proplas
tavestigaciones hacia confiar en la informacién que el sistema les brinda. Es principabmente
por esta razén que el Gobierno debe continuar su apoyo at SIMPAH en el large plazo v
debe fomentar su uso como herramienta de mercado, no solo en la empresa privada, sino
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que entre las instituciones estatales (IHMA, BANASUPRO, DICTA, BCH, ete)} gue
requieren de la informacion que ¢l SIMPAH gerera.



YL RECOMENDACIONES

L.a gran diferencia que se dio en los resultados al preguntar sobre el conocimiento del
SIMPAH en dos distintas formas, por su actividad y por su nombre, indica claramente que
se necesita educar a los usuarios potenciales para que puedan comprender ¢l significado de
lo que es un sistema de informacién de mercados, cuales son sus finciones y que
beneficios puede traer a la sociedad en comin, Esto se comprucba mas ain con #l hecho
que mas de la mitad de los productores de hortalizas de la Feria Agropecuana y Artesanal
de Tegucigalpa afirmaron que Iz informacidn no ¢s Gtil, y de los que dijeron que si lo es,
todos preficren basarse en sus fuentes tradicionales de informacion a la hora de hacer sus
transacciones en los mercados, probablemente por no entender bien como utilizar la
informacion del SIMPAH adecuadamente, El conocer los precios no es suficiente para
cambiar Jz mentalidud de los participantes hacie actitudes gue desarrollen los mercados
agricolas del pais; por lo {anto, el SIMPAH debe constderar la ejecucidn de un programa
de educacién para el uso de la informacion, especialmente para el estrato de productores y
comerciantes de baja educacion, y asegurarse asi que los esfirerzos sc hagan no solamente
para aquel grupo de participantes del mercado con mayores niveles de educacion, sino que
para todos.

A pesar de lo acertada que es la estrategia de difusién de la informacion, la direccidn del
SIMPAH no debe dejar de buscar las formas a través de las cuaies esta se puede mejorar,
En los resultados s¢ encontrd que existen algunos productores que atienden otras emisoras
radiales oy populares como Radio Satélite, la cual se caracteriza por brindar servicios
sociales en la mayor parte de su programacion, El SIMPAH debe considerar Ia posibilidad
de ampliar la gama de estaciones radiales en que se¢ difimde la informacién para poder
aumentar las posibilidades de causar un fuerte impacto en [a poblaciin,

Actualmenie existen medios de comunicacién muy sofisticados como ¢l fax, comeo
electrénico e internet, Para este estudio en particular no se podia evaluar la factibilidad de
estos para cumplic con los objetivos del SIMPAH debido a la naturaleza de la poblacion
que se investigd, Sin embargo, si el SIMPAH quiere convertirse en una herramienta ttil
para la empresa privada, el sector agricola exportador y el sector pdblico mismo, debe
considerar estos medios modernos de comunicacion para estar al tanto con la eficiencia y
aita tecnologia que la actividad comercial demanda en la actualidad para poder competir
en les mercados mtegrados,

El diaric no es un medio de comunicacién tan sofisticado como los mencionados
anteriormente perc definitivamente es menos accesible que la radio para los pequeios
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productores de hortalizas de la Feria, y ademas, tiene una menor cobertura. Los usuarios
son personas con algin nivel de educacion y podria ser interesante saber que tipo de
productores y comerciantes agricolas son los que lo usan. Una de las ventajas que offece
es que los reportes se pueden conservar y estudiar minuciosamente al estar en papel,
Consecuentemente, es Importante investigar quienes son los usuarios potenciales de este
medic € investigar si Ja frecuencia de publicacién de la informacidn de tres veces por
semana &3 suficiente para suplir l4 necesidad de ellos.

El origen de la informacion ha causado controversia en el piiblico, espesialmente en los
productores &l pensar que los precios de los reportes del SIMPAH son los que ¢llos deben
recibir a Ia hora de vender sus productos. El SIMPAH hace aclaraciones admntas a Jos
reportes escritos y radiales respecto a este tema. Debido al tiempo que puede tomar
superar este problema, que como se dijo antertonnente esti relacionado con ls educacidn
de] piblico acerca de los mercados, el SEMPAH debe continuar con la campafia que aclara
los conceptos de su funcionamiento v sus objetivos porque esto contribuye fuertemente 2
1z educacion de los usharios para que puedan asi aprovechar al méaximo Iz informacién.

Stendo que existe unz dependencia er los comerciantes de los mercados principales v
secundarios para obtener la informacin, es muy importante incentivarios v demostrarles
los beneficios que s colaboracion podria generar pars elfos y para la sociedad en general,
Un programa de educacién y de mcentivos para los comerciantes colaboradores pudiera
evitar que se perdiera su voluntad de ayudar en ¢l largo plazo. Otra forma de contrarrestar
este problema podria ser cambiar & una metodologia de recoleccidn de la informacion
menos dependiente de los comerciantes. La toma de datos mediante la observacidén no
intrusiva en los mercados principales podria ser una alternativa. Otra solucidn pedria ser
preguntar a los productores, mientras salen de los mercados principales, cuales fueron los
precios gue recibieron por los productos que vendieron en estos mercados. Existen otras
alternativas, y es por €50 que las revisiones y evaluaciones periddicas de Ja metodologia de
recopilacidon de Iz informacion deben ser parte de las actividades fundamentales del
SIMPAH para estar continuamente mejoraado las formpas de obtener Iz informacion,
incluyendo siempre el elemento dindmico que le permite informar diaramente sobre la
sttuacion de los mercados.

Yos resuitados positivos obtenidos en los andlisis cnantitativos de los precios indican que
efectivamente los informes del SIMPAH pueden ser Gtiles para instituciones como la Feria
Agropecuaria v Artesanal de Tegucigalpa que necesitan informacion para determinar los
precios que se dan en su respectiva posicidn en la cadena de comercializacién. {zualmente
(et podria ser para ofras empresas comeo supermercados, distribuidoras, asociaciones de
productores, negocios de alimemtos y para los comerciantes individuales que
constantemente hacen transacciones con productos agricolas y necesitan saber sobre su
oferta y demanda para no equivocarse al consumirlos o comerciafizarios. Por lo tanto, es
importante que ef SIMPAH haga investigaciones en conjumto con estas empresas o
personas, especialmente con aquellas que tengan registro de sus transacciones en el
pasado para poder hacer evaluaciones de periodos largos de tiempo y hacer conclusiones
relevantes acerca de la relacion entre los precios reales que elfos han manejado v los
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precios que el SIMPAH ha registrado en su base de datos. Sin embargo, para foturas
investigaciones es importante gue se tomen en cuenta otras variables como ser costos de
transporte, ganancia de los comerciantes y precios de otras fuentes de Informacidn, las
cuales podrian mejorar la capacidad de los modelos de regresion para explicar la
varabilidad de los datos, tratando siempre de manteper la sencillez del modelo,
congiderando que su utilidad es importante también para participantes del mercado com
bajos miveles de educacién. De esta manera se podria lograr una mayor precisidn y mayor
eficiencia en el uso de la informacion de SIMPAH.

Stendo qne se pudo demostrar la utilidad de la informacion del SIMPAH para determinar
los precios de Jos productos horticolas en la Feria, la Junta Directiva de esta asociacion
debe considerar & use continuo de la informacién de SIMPAH para tener una base solida
al momenteo de asignar los precios a 1os productos semanalmente, sin necesariamente tener
que renunciar g las demas fuentes de informacién con que cuenta para hacer esta
actividad,

El trabajo conjunto del SIMPAH con 12 empresa privada es importante para su éxito. En
la actualidad, esta sitmacién es muy posible, considerando los cambios economicos
radicales de los afios recientes odentados hacia una menor intervencién del Estada en los
mercados. No se debe olvidar que el SIMPAH mismo s¢ origind como parte de la Ley
para la Modernizacion y Desarrollo del Sector Agricola, con la implementacidn del
Modelo Econémico Neoliberal. Esta ha venido a incentivar la produccién y la
comercializacion eficiente de los productos agricolas. Acompafiado a esto, la devaluacidn
de la moneda dada al liberalizar las tasas de cambio han incentivado fiertements las
exportaciones de productos agricolas no tradicionales. En la medida en que el SIMPAH
desarrolle capacidad de informar sobre Iz sifuacién de los mercados extranjeros,
especialmente Iz de aquellos com los cuales Honduras fiene estrechas relaciones
comerciales, se despertarz un interés por el SIMPAH a nivel del sector agricola
exportador, ¢l cual ha crecide enormemente en los afios recién pasados. La libertad de
mercado del Modelo de Ajuste Estructural también ha dado lugar a la propuesta de una
bolsa de valores de productos agricolas, la cual ya estd funcionando en cl pais, Una
entidad de esta naturaleza demanda de informacidn constante y actualizada para que las
transaceiones se hagan con la agilidad que la caracteriza. Esta funcién Ficilmente podria
ser realizada por el SIMPAEL Todas estas posibilidades de trabajo en conjumto con el
sector privado son buenas y suficientes razones para que el Estado contintie apoyando al
SIMPAT hasta que este se convierta en una herramienta indispensable para la toma de
decisiones en ¢l sector agricola y se logre la transparencia del mercado, generando ast
utihdades para la sociedad en general mediante una mejor distribucion de 1os recursos.

El SIMPAH se originé dentro del marco de una politica de mercados Jibres. El Estado
debe velar por que sus politicas actusles o firturas no vayan en contra de las que se
implementaron en el pasado tales como la creacidn de un sistema de informacion de
mercados agricolas, especialmente en afios politicos que es cuando mas decisiones
erréneas se toman. Politicas orientadas hacia mercados cerrados con comtroles de precios
eliminarfan por completo la razom de ser del sistema de informacién de mercados,
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causando pérdidas enormes de dinero y del esfierzo que se ha hecho por implementario v
desarrollario.

El éato de los sistemas de informacidén de mercados se ha dado en otros Jugares v es
importante seguir el gjemplo de aquellos que pudieron sacarlos adelante, sin olvidarse de
las condiciones especificas que se dan en los mercados de Honduras, pudiendo ser estas
las cansas de up éxito o un fracaso det sisterna.
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VIIL. ANEXOS
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ENCUESTA A PRODUCTORES Y/O COMERCIANTES DE DIVERSAS HORTALIZAS"
© ENCONTRADAS EN LA FERIA AGROPECUARIA Y ARTESANAL DE TEGUCIGALPA

T —

Nombre del Encuestador: . ' No Fecha:__ /7

Buenos dias, yo soy estudiante de Ingenieriz de la Escuelz Agricela Panamericanz del Zamorano y
estoy haciendo una encuesta con ¢l proposito de conseguir una informacién que necesitamos para
un estudio que se estd haciendo. La investigacién tiene como objetivo averiguar que tanto conoce
Ud. el Sistema de Informacién de Mercados que tiene ¢l Ministerio de RRM.N. ¥ que tan Gl e
pedria ser esa informacién para detenminar los precios de los productos gue Ud, vende aqui en fa
feria. Esto no lo afectari en lo mas minimo y mas bien podria mejorar [as actividades de ta fenia.
La encuesta no toma mucho tiempo y antes de comenzar las preguntas quisiera hacerle Ja
siguiente a¢laracién:

Aclaracion

1. La informacitn recopilada en esta encuesta es confidencial Y €N NNgUn momento serz usada
con otro fin que no ses Ia evaluacion del impacto y nivel de conocimiento del SIMPAH por
parte de productores y/o comerciantes de hortalizag Cuya venta es [levada acabo en la Ferja
Agropecuaria y Artesanal de Tegueigalpa.

1. DATOS PERSONALES

1.1 Nombre del encuestado: - 1.2 Sexos___ - 1.3 Edad;
(0-Masculing |=Femenino)

1.4 Grado de escolaridad; 1.5 Estado civil;
(D=Soltero 1=Casado)

1.6 Direceidn del Encuestado:

1.7 A lo Jargo del afio, que cantidad, en %%, delos productos que Ud. vende tienen su origen en
produccién propia? '

% del Total % del Total
4 Comercializado Comercizlizado
Producto 0-U%% 1-25% 2-50% Producto D=08% 1259 20504

I-75% 4107 I=15% 4-100%

-




%0

1.3 Experiencia : .
- Tiempo que ha trabajado en produccion: afios

Tiempo que ha trabajado en comercializacian: ) __ affas _
Tiempo que lleva como socio de la Feria Agropecuania de Tegucigalpa: aiios

¢Hace Ud, otras actividades que no sean Ia produccion y/o comercializacién de hortalizas?
Si la respuesta es positiva, llcne el siguiente cuadro:

Tiempo
Deseripcibéa de 12 Actividad de Experiencia [ Lugar Especifico de
{Afios) Trabajo

1.9 Lugar dond¢ hace sus principales actividades de produccidn y/o comercializacion:
Pr ion '

Departamento: Munieipio:

Comunidad; Caserio: Aldea;
Comercializacign

Departamento; ! e Municipio:

dercado:

1.10 ¢ Tiene algiin socio en la produceion y/o comercializacién? (0= 1=8i) Citanros?

111 gPertenece a alguna cooperativa o asociacién de productores aparte de la Feria Agropecuaria
de Tegucigalpa? (0=No 1=5i)
Nombre de la Asociacitn:

2. TIERRA Y PRODTUCCION

Preguntas sobre ia tierra y el histodal productive,

2.1 Area de siembra: Mz 22 Tenencia: ., Alquilada: Mz Propia; Mgz
(0=Propiz 1=Alquiluds)
2.3 ¢Dénde estén ubicadas sus tierras? (0=Valle | =Montafiu)

2.4 (Hay acceso para carro a todas sus tierras que siembra? _{0=No 1=5)
En caso de que no haya, jcomo transporta sus productos a la carretera mas eercana?
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g1,

2.5 Identificacidn de la Produccidon

T —— e

Areg de Rendimicnto Periodq de Siembra
Siembra |Promedic Por Ciclo ?E“‘“’“"b"’
. i Marye-Agesda
Cultive Anual {Mz) {Unidades) 2 Sepciembre-Nisiembe

2.6 ;De la tabla anterior, cual
es su cultive principal? 2.7 ¢Por qué es su cultivo principal?
O=}Aus reniable I='l'radicién 2=Climu

3nFéeil de producir 4=T4sil de vender

SaMejor precio 6=Qtos

2.8 Wo. de empleados que pardcipan direclamente en la produccion:

2.10 ;Tiene acceso a algiin tipo de crédito para ia produccién? {e=No i=ni) Detalle por favor:

Origen del Crédito | Caotided | Plaze | Tasade L
OmFammilizr j=Amiga 2=Sodio ) g .
A &WA_:*S" (Lps.) {Meses) | Interéds (A)“ i

Y

3. NIVEL DE TECNIFICACION

3.1 ¢Chanto gasta Ud. en Lempiras por drea de siembra segin cada cultivo?

Lempiras/Arca Lempiras/Area
Cultivo de Siembra Culiivo de Siembra




. g2
4. COMERCIALYZACION
4.1 ¢Lleva sus propios registros de las ventas de sus productos? . (0=Ho [=§i)
4.3 ; Vende algunos de sus productos en finca? {C=No 1=53)

Porcentaje de 12 produccién en general que vende en [2 finca:

4.3 De su producto principal; a quien le vende lo que Ud. comercializa en la finca?
(detallar el % aproximado) Introductores Bodegueros
Supermercados Consumidores

Detallista Cooperativa
Planta procesadora Exportadora

Yecinos Otros

4.4 Distancia de |a finca a la carretera pavimentada mas cercana: Ym A Teguagalpa; km

4.5 ;Como transporta los productos a Tegucigalpa? (0—Carzo propio 1=Cuuro ulquilado)

4.6 3 Comercializa Ud. productos en otro lugar aparte de la Feria Agropecuaria y Artesanal de
Tegucigalpa? (C=No 1=§{) Detalle por favor en el siguiente cuadro, incluyendo la
cantidad que comercializa ¢n cada mercado como % de total de los productos que Ud. vende:

% del Total del [}

Nombre del Producto
Mercado Comercializado
Feria Agropecuaria

I

4.7 4En cugl de los mercados da [a pregunta No, 4.6 obtiens Ud. sus tiejores utaicla?
L Por qué? O-Mejores precios [=Mcjor ubicacibn Z=Mayores ventay
3~Tipo de cobro{coniudo) 4=Prectos mas estables

4.8 ¢Tiene clientes estables en Ja fenia? {D=lo 1=5i)

{Qué vipo de clientes? O=Amos dc casu 1=Comerciantes 2=Restuzanics
3=Sepemmercados +=0trax
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4.9 ;Hace ventas al crédito 2 alguno delos tipos de cliente anteriores? {6=2lo 1=51)

Detalle por favor:

L

—
—

410 {COmo se informa Ud. de los precios de los productos gue U4, comercializa en los distintos

mercados? .
Fueptes de Informacion Segim el Mercado

Fuente de Informacién de Precios
1. Listado oficial deprocios dol mercads cspecificd

2.0 : . 5 Peciodioos {Expaifionr)

4. Fadio (Bspecificar) 5. Cowumidores 6, Amigos

7. Otros {Especiicar)

Feria Agropecuatia
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5. USO DE LOS MEDICS DE COMUNICACION MASIVA

5.1 ¢Con ¢iial de los siguientes
aparatos cuenta Ud. en su haber? O=Raxdio, i=Televisor dc batera
2= Televisor de commientc

5.2 Frecuencia con que
escucha la radio; O Nunea; 1=Poco:
3= Frecuentemen| e

2=Regulannenle;
4= A diarjo: i

3.3 Frecuencia con que

mira [z television: 0-~Numcs; )=Peco: 2=Regulsrmente_
3= Frecuentemente:, 4=A diano;

5.4 Descripcidn de las estaciones radiales y/o canales televisivos, programas y horarios que
atiende mas frecuentemente Ud., sus familiares o personas que trabajan para 1Ud,;

o ———— —_— = =
Relacidon Nombre de [a
S reruesudo 1-Espo 2Epoo| Fstacién Radial
=Hijos 4=Padres S=Hermamos
Primas TaAbuaclos S=Nielns ¥/o Cax-u:]'dc Nombre del .
0w Trabejador Televisitn Programas Horario

i 1

E

1l
8

XY - 2r.

5.5 ¢ Se distribuyen periédicos en su comunidad? (0=No 1=57)
{Ciales? 0=La Tribuna 151 Beraldo 2=E] Tiemps
3=Fl Peritdico 4=La Prenso $=E! Nuavo Dia

5.6 81 la respuesta ala pregunta anterior es negativa, cial es la comunidad mas cercana a la st1ya
en la cual si sc distribuye el periddico? LA qué distancia est3
de su comunidad? kmg,

3.7 Frecuencia con que lee
el periddico el encuestado: O=Nnea’ 1=Poco; 2=Regularmentc;
3= Freceeptementel  4=A ddanior




5.3 Descripcidn de los periddicos que lee mas frecuentemente Ud., sus familiares o personas que
trabajan para Ud.:

Nombre del
I=Espxa 2=Fspaso Periodico

3=Hjjos +=Pudres S=Hemnancs  jowla ‘Tribuga 1=El Heraldo
G“Pm'nos 7=Abuelos $=Mieos 2zE| Tiempo 3=F1 Peritdico
%Tmmjm deLux Premsa 5=81 Niwnvo Dia

6. NIVEL DE CONOCIMTENTO Y USO DEL SIMPAH

6.1 {Ha esenchado Ud., alguno de sus familiares o algune de las personas que trabajan con Ud.,
por Ja radio o visto en algin periédico, informacién sobre los precios de los productos
agricolas del pajs como hortalizas, granos bésicos y frutas? (0~No 1=Si)

6.2 ¢Ha escuchado Ud,, alguno de sus familiares o alguna de las personas que trabajzm con Ud,,
por la radic o visto en algiin periddico, informacién sobre los precios de los insumos para Ja
produccion agricola nacional coma ser fortilizantes, semillas y plaguicidas? {0=No 1=%i)

6.3 ;Sabe Ud. que es el SINIPAH (Sistema de Informacién de Mercados de Productos Agricolas
de Honduras)? (0=No 1=S{)

6.4 Si la respuesta a las preguntas 6,1 y/o 6.2 es posiliva, detalle en ¢l siguiente cuadro ef medio
de comuaicacion especifico en que eseuché o vio la informacidn:

Retacién Medio de

g-ﬁs 4 PadiﬁEsspo;ra 2=Uspood | Comunicacién| Nombre del Horrio ded
=Hijos 4=Pades S=Hemumos O~Radi oo i

6™ Frimos 7=Abuclos 8=Nictos ljmdié ¥eo Perijdico o ) f’fogﬁ_ima

¥ 9=Trabajador Programa Radial Radial




/zw_—-;—....__-

3

6.5 §Qué upo de informacion es la que Ud. ha escuchado y/o leido que se reporta a través de este
sistemar
0=Precios de los producios cn los marcados principales de Tegucigalpa
1=Precios di: Yos weductos cn los morcedos principales de Sen Pedre Sula
2=Precios de log prodchictos an los mercados secundmmios como La Ceibe, Comnyapux, Siguatepeque ¥ Cholutecs
3=Precios du jos txsumos agricolus camae fertilivantes, semdllis y pluguicidas
A=Cros:

6.6 ;Le ha servido de alguna forma conocer la informacién generada por ¢l SIMPAH en sus
actividades de produccién y/o comercializacién de hortalizas? (0=No 1Si)
Detalie:

6.7 ;COomo considera Ud, en cuanto a su veracidad lg informacién?

{0=Falsa 1=Verzr)

6.3 ;Suponiendo que la informacién es veraz, cOmo considera Ud, este tipo de informacion en
cuanto a su mportancia para tomar decisiones de produccion y/o comercializacion de sus
hortalizas? 0=Sin fportancia 1=Poco importante 2=Importznte 3=Muy Importante

6.9 ;Qué tipo de Informacion le intereseraria conocer a Ud, a través de un sistema de informacion
pensando en la wilidad que podria tener para produclr ¥ vender sus productos?

0=Precios a nive] de productor F=Pregios a mivel de roayorists (especificar de cual mereado}
2=Precios a nivel de detollistn  3=Precios de mercads & foturo 4=Precios o ofros palecs de CLA,
S=Cantidndes comarcializadny 6% Arcas scmbraday 7=Clasificaciooes, posas y medidas

6.10 ;Cial seria ia forma mas util y conveniente
para Ud. de presentarle esa informacién? (=Via peritdico 1=Vizsadio 2=Via television
3=Conmltn personal 4=Ctros

6.11 ;Con qué frecuencia y cltando seria mas 1l y convenients para Ud. que se le presentara esa
informacion con el proposito de usarla para tomar decisioncs de produccion y de venta de
sus productos ya sea aqui enIa feria o en Jos demés mercados donde Ud. trabaja?

Frecuencia; Cuando (si es via radio o teleyisién) :

0=Todos los dfux 1=Dfn dc por medio O=Por 1z matfizna

2=Dos vecss poc senana {epeciticor la horm)
{cspocificar que diss) 1»A) medicdia

3=Una v por scwoans (especificar la homa)___
{especilicar que di) . 2=¥or I3 tarde

4=Dos veoms par mes (especificar ls hora)
{expucilicar que dliss) I=Por la neche

5=Una vez. al mes {especiiicar la hora)
(opeaiiar e &ia) JuTodos los awericres

6.12 ;Qué otras sugerencias l¢ hace Ud, a las personas encargadas de esta actividad de informar
sobre los mercados agricolas para mejorar el sistema o para cumplir con [y expectativas que
tienen Uds. como participantes en estos mercados nacionales?
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