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RESUMEN

Alvarado M. 2000. Desarrollo de prototipo, estudio de mercado y estrategias de
comercializacion para desinfectante. Empresa Montafia Azul, Yuscaran El Paraiso,
Honduras. Proyecto Especial del Programa de Ingeniero Agrénomo, Zamorano,
Honduras. 57 p.

La empresa Montafia Azul opera bajo procedimientos artesanales, produce y comerciaiza
pan, vino de mango y jabones. Debido ala necesidad de generar mas ingresos, |la empresa
junto con PROEMPREZAH (Programa para €l Desarrollo Empresarial Rural de
Honduras) seleccionaron como rubro de produccion adicional un desinfectante. El
objetivo del estudio fue desarrollar prototipos, definir estrategias de comercializacion y
realizar la factibilidad del proyecto, utilizando la Metodologia Zamorano para €l
Desarrollo Empresarial. El proyecto tiene un enfoque de integracion vertical que incluye
procesamiento y mercadeo. La materia prima y los insumos son 100% obtenidos de
proveedores de Tegucigapa. Se disefio la estructura de la planta industrial, se definieron
los flujos de proceso para los tres tipos de desinfectantes con los aromas de manzana,
fresay limon. La planta tiene capacidad de producir 25,000 L anuales, también se puede
utilizar para la elaboracion de otros productos. Para la comercializacion se consideraron
dos canales, uno que va de la planta de procesamiento a las pulperias y de éstos al
consumidor final y otro de la planta de procesamiento al consumidor final y al mercado
institucional. La marca de desinfectante es aromatix, un producto de alta calidad y de
precios competitivos, envasado en presentaciones de litro y galdn, debidamente
etiquetado, orientado a un mercado masivo. Segun la evaluacion financiera el proyecto es
rentable, tiene un Vaor Actual Neto (VAN) de Lps. 288,603 evaluado con una tasa de
corte de 36% y una Tasa Interna de Retorno (TIR) de 138%.

Palabras claves: Cana de comercializacién, integracién vertical, Metodologia Zamorano
para €l Desarrollo Empresarial, procesamiento, prototipo, Valor Actual Neto, Tasa
Interna de Retorno.

Dr. Alfredo Rueda



NOTA DE PRENSA

COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS DE ALTA CALIDAD A PRECIOS
COMPETITIVOS.

Que los tiempos han cambiando no cabe ni la menor duda, sin embargo, en nuestro pais
las cosas cambian muy despacio y a veces se detienen y hasta retroceden, por |o menos
en aquellos aspectos que deberian tener una mayor incidencia en el desarrollo de la
nacion.

Es € caso de las micro, pequefias y medianas empresas agricolas y agroindutriales en
Honduras, no han podido insertarse en el mercado de forma directa, dependiendo sblo del
intermediario, quien percibe las mayores utilidades en la comerciaizacion. La fata de
transporte, financiamiento, conocimiento del mercado y poca vision empresarial, algjan al
productor de la posibilidad de obtener €l total de las ganancias.

El Programa para €l Desarrollo Empresarial Rura de Honduras (PROEMPREZAH) que
surge como producto de un convenio entre Zamorano y € Banco Interamericano de
Desarrollo (BID) por medio del Fondo Multilateral de Inversiones (FOMIN), brinda
apoyo amicro, pequefias y medianas empresas del sector rural

El propésito de PROEMPREZAH es aprovechar la existencia de las ventgas
competitivas y comparativas del mismo e integrar a la mujer en actividades de
produccion primaria, procesamiento y mercadeo bajo un sistema de integracion vertical
en gue se basala Metodologia Zamorano para €l Desarrollo Empresarial.

Un logro en la implementacion de la metodologia es la empresa MONTANA AZUL,
ubicada en la aldea EI Ocotal, municipio de Yuscaran, integrada por 11 socias de la
misma comunidad, se impulsd € desarrollo de 3 prototipos de desinfectante y se
definieron las estrategias de comercializacion.

Las socias han demostrado capacidad de competir en un mercado perfecto y ofrecer
productos de alta calidad con atributos especiales y precios competitivos, elaborados de
forma artesanal con la tecnologia disponible, aportando al desarrollo econdmico del pais
y de la comunidad.

El desinfectante se conoce en el mercado bajo el nombre AROMATIX , es un producto



envasado en presentaciones de litro y galones, debidamente etiquetado, orientado a un
mercado masivo.

La innovacion de las empresas rurales modernas en € desarrollo de productos y la
participacion en e mercado crece cada vez més, esto abre més la posibilidad de que,
aunque el cambio sealento, los resultados contribuyen al desarrollo de nuestro pais.

Licda. Sobeyda Alvarez.
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1. INTRODUCCION

El Programa para el Desarrollo Empresarial Rural de Honduras (PROEMPREZAH), es
financiado por el Banco Interamericano de Desarrollo a través del Fondo Multilateral de
Inversiones (BID/FOMIN) y ejecutado por Zamorano. La finalidad del programa es
contribuir a la transformacién de los pequefios y medianos productores agricolas y
agroindustriales del sector rural de Honduras en empresarios exitosos y ambientalmente
responsables.

Para su operacion PROEMPREZAH trabaja con Grupos Organizados (GO'’s), aplicando
la Metodologia Zamorano para €l Desarrollo Empresarial, que incluye los elementos de
capacitacion, asistencia técnica y empresarial, orientacion a mercado y desarrollo de
tecnologia, con un enfoque de integracion vertical (Rojas, 1998).

Uno de los GO’s con los cuales trabgja PROEMPREZAH es |la Empresa Asociativa
Campesina “Montafia Azul”, localizada en la aldea ElI Ocotal,| municipio de Y uscaran,
departamento de El Paraiso.

1.1 ANTECEDENTES

La empresa MONTANA AZUL inici6 sus operaciones en marzo de 1997 y comenzé a
recibir el apoyo de PROEMPREZAH en Julio del 1999, esta ubicada en la aldea €l
Ocotal, Municipio de Yuscaran, Departamento de El Paraiso, Honduras, a 31 km de
Zamorano con 28 km de carretera pavimentada y 3 km de carretera de tierra en regular
estado.

Actuamente se encuentra en trdmite su personeria juridica. Iniciamente la empresa
estuvo constituida por 11 socias, de las cuales en la actualidad 10 estan activas.

Las actividades de produccién y comercializacion se realizan de manera conjunta por las
socias operando bagjo procedimientos artesanales en los rubros principales a los que se
dedican con una experiencia de méas de un afio siendo estos: pan, vino de mango, jabones
y desinfectantes.

1.2 DEFINICION DEL PROBLEMA



Al comienzo del estudio, ya se habian cubierto algunos de los pasos de la Metodologia
Zamorano para el Desarrollo Empresarial , también se habian disefiado y desarrollado
algunos productos que la empresa comercializa, pero surgi6 la necesidad de incrementar
la eficiencia de la empresa generando nuevos rubros rentables, llegandose a un acuerdo
entre la empresa y los técnicos de PROEMPREZAH de desarrollar el producto
desinfectante, pero no habia un disefio de prototipo, un estudio de mercado y tampoco
una evaluacién financiera que asegurara lafactibilidad del proyecto.

1.3 JUSTIFICACION DEL ESTUDIO

Con € presente estudio se pretende completar los pasos de Disefio y Andlisis de
Productos y Procesos y Factibilidad Financiera de la Metodologia Zamorano para €
Desarrollo Empresarial Rural de Honduras, aplicada a la empresa. Los resultados y
recomendaciones serviran como base para la implementacién del proyecto de
desinfectante AROMATIX.

1.4 LIMITANTES DEL ESTUDIO

El estudio se concentra al mercado de Yuscaran como mercado meta, en e cua se
identificaron tres segmentos. amas de casa, pul periasy mercado institucional .

1.5 OBJETIVOS

1.5.1 Objetivo general
* Desarrollar tres prototipos y definir estrategias de comercidizacion para

desinfectante, que permitan determinar la factibilidad de mercado, técnica,
organizacional, legal y financiera parala produccién de desinfectantes.

1.5.2 Objetivos especificos

» Disefiar y desarrollar tres prototipos de desinfectantes que permitan identificar las
tecnologias, procesos, costos y aspectos organizaciones y legales necesarios para la
produccion.

* Redlizar € andisis de Mercado en Y uscaran que permita determinar la demanda del



» producto y las estrategias de comercializacion de los desinfectantes.
* Andlizar lafactibilidad financiera del proyecto.

2. REVISION DE LITERATURA

En América Latina existen aproximadamente cincuenta millones de micro, pequefias y
medianas empresas agroindustriales, que generan unos ciento cincuenta millones de
empleos, (CEPAL, 1992). Una de las principales caracteristicas de la industria en
Latinoamérica es su crecimiento desuniforme y los incentivos inapropiados para
fortalecer tanto laindustria como la agroindustria.

2.1 DESARROLLO DE LA CAPACIDAD EMPRESARIAL

Se entiende por desarrollo de la capacidad empresarial a todas aquellas actividades
técnicas, operativas, administrativas y gerenciales que deben realizar los inversionistas o
productores y que combinadas con la asistencia técnica operativa y crediticia, hacen que
las empresas agroindustriales de cualquier indole logren su maxima eficiencia economica
y social, y la redlizacion de sus afiliados y la planificacion de acciones que permitan un
crecimiento de laempresa (Hoyos y Prieto, 1985).

2.2INTEGRACION VERTICAL

Laintegracion vertical se da cuando se realizan actividades relacionadas entre si, pero en
diferentes niveles, cuyo propOsito es abarcar en una sola empresa 0 en varias la
produccion de un articulo, desde la obtencion de la materia prima hasta que e producto
[legaa consumidor final (Gallegos,1999).

2.3 METODOLOGIA ZAMORANO PARA EL DESARROLLO EMPRESARIAL
(MZDE).

La MZDE es € resultado de ocho afios de investigacion en mejora de los procesos de
desarrollo empresarial en el sector rural. Esta consiste en: diagndstico empresarial,
instigacion de pre-capacitacion, disefio del curso, gecucion del curso, evaluacion de
resultados y taller para solucién de problemas. La asistencia técnica consiste en el disefio
de y andisis de productos y procesos, andisis de factibilidad, planificacion de



actividades, requerimientos de asistencia técnicay gecucion de asistencia técnica, taller
paralaevaluacion de problemas y evaluacion de |os resultados de |a asistencia técnica.
Todos estos tienen como ege la orientacion a mercados y tecnologias que permita
aumentar la competitividad, la vision empresarial y promover un cambio cultural de los
grupos organizados (Rojas, 1998).

2.3.1 Disefioy Andlisis de Productosy Procesos

La MZDE en lafase de disefio y andlisis de Productos y Procesos, pretende demostrar si
el proyecto de inversion es o0 no técnicamente factible, justificando ademas, desde un
punto de vista econdémico, haber seleccionado la mejor aternativa en tamario,
localizacion y proceso productivo para abastecer el mercado demandante del bien o
servicio a producir. Las etapas que comprende son: identificacion y seleccion de rubro de
produccion, estudio de pre-factibilidad, parcelas de pre-produccion, disefio de prototipo,
desarrollo de prototipo, andlisis de mercado y andlisis de factibilidad financiera (Rojas,
1998).

2.3.1.1 Identificacion de rubros de produccion. Segin la MZDE es necesario realizar un
andlisis a entorno de la empresa para identificar y seleccionar el producto a investigar
(Rojas, 1998).

2.3.1.2 Disefio del prototipo. Consiste en la determinacién de la estructura del sistema, €l
flujo de proceso, inversiones en maguinaria, equipo y construcciones e instalaciones del
proyecto (Rojas, 1998).

2.3.1.3 Desarrollo de prototipo. Durante e desarrollo de prototipo se determinan los
costos de la produccion, estructura organizacional y aspectos legales de la empresa 'y del
producto.

2.3.1.4 Andlisis de mercado. Hablamos de mercado cuando nos referimos al tipo de
cliente que puede estar interesado en comprar nuestro producto o servicio, pero que este
cliente se sienta satisfecho porque lo que compro6 es lo que é queria (Satisfaccion del
cliente). Durante el andlisis de mercado segin la MZDE se determina el mercado meta,
la segmentacion del mercado, se andiza la competencia, se analiza la demanda, se
determinan las estrategias de comercializacion y se construye la marca por medio de
degustaciones, sondeos e impulsos del producto (Rojas, 1998).

Estrategias de comercializacion. Segun Porter, (1996) Es la creacion de una posicién
Unicay valiosa que implica un conjunto diferente de actividades, sin embargo, Rojas,



(2,000) las menciona como un plan integrador de metas y politicas institucionales,
organizacional es que ademas ordena las acciones a través del tiempo.

Kloter, (1985) menciona que |as estrategias deben permitir preservar la empresa, tener un
crecimiento constante y generar utilidades, por 10 que deben ser competitivas, de manera
gue cologuen a la empresa en una posicion solida ante sus competidores.

La estrategia comercial para un producto segin Moya, (1998) debera basarse en cuatro
decisiones fundamentales que influyen individualmente y globalmente en la composicion
del flujo de caja del proyecto. Tales decisiones son las cuatro “P’ o mezcla de mercado
gue a continuacion las describe:

- Producto. Es e conjunto de atributos tangibles e intangibles que incluyen: el
empaque, color, prestigio del fabricante, detallista y sus servicios, tamafo, ciclo de
vida, garantiay servicios que €l cliente podria aceptar como satisfactorios. Satisfacer
a cliente implica que € producto cumpla con las expectativas y necesidades que €l
consumidor exija.

- Precio. Es una de las metas més importantes dentro del marketing, porque es €l nico
elemento que proporcionaingresos.

- Publicidad. Segun Berlios, (2000). El principal objetivo de la publicidad es que la
gente se fije en su producto o servicio. Los anuncios tienen més éxito cuando més
imaginativos, mas vistosos y mas originales sean.

Lapublicidad consigue:

Informar al cliente de la existencia del nuevo producto o servicio, dar a conocer alos
clientes que hay una oferta 0 descuento sobre un determinado producto, mostrar cdmo
funciona un producto y para qué sirve y vender mas.

- Plaza. Comprende las diversas actividades de la empresa para que el producto Ilegue
alos consumidores: Es el lugar donde se va a vender el producto.

2.3.1.5. Estudio de factibilidad. El estudio de factibilidad de un proyecto es la busqueda
de una solucion inteligente al planteamiento de un problema tendiente a resolver, entre
muchas, una necesidad humana. En esta forma, puede haber diferentes ideas, inversiones,
tecnologias y metodologia (Baca, 1990).

En un proyecto se debe definir los objetivos, las metas, |os insumos, productos y las
relaciones gque ellos guardan, ala vez detectar indicadores que permitan las mediciones 'y
verificaciones de lo ocurrido y lo logrado; siempre evaluando aspectos técnicos,



administrativos, comerciaes, financieros, econdmicos y la evaluacion genera del
proyecto (Aguirre, 1995).

El estudio de factibilidad comprende:

Estudio de mercado. Hacer un estudio de mercado quiere decir buscar informacion sobre
“un mercado concreto” de un producto o servicio. Disponer de esta informacion facilita
tomar decisiones mas acertadas sobre laviabilidad de laidea (Berlios, 2,000).

Estudio Técnico. Una vez que se definen las condiciones de mercadeo, del bien que se
pretende producir (cuanto producir y para quien producir) se da la pauta inicia para €
estudio técnico por medio del que se determina el tamafio y la localizacion del proyecto,
asi como el proceso de produccion.

Las caracteristicas del estudio técnico se pueden resumir en describir un objeto basico,
gue debe precisar laviabilidad técnica del proyecto, también define |os requerimientos de
tierra, capital, mano de obra, materiales y equipo en el proceso productivo, y es asi que
aporta los elementos basicos para calculos posteriores de costos e ingresos que permiten
el andlisis financiero y econdmico del proyecto. (Moya, 1998).

Estudio Organizacional y legal. Consiste en la forma como estan organizadas las
personas y sus relaciones, organizacion que debe de estar de acuerdo con |os objetivos de
la empresa. El organigrama indica la estructura jerarquica y las relaciones verticales,
horizontales y diagonal es que existen entre |los miembros de la empresa (Rojas, 2000).

Segun Orellana (1999) los requerimientos legales mas importantes son: personeria
juridica de la empresa, registro de marcas, permiso sanitario para la operaciéon de la
planta, registro sanitario para cada producto, registro tributario, permiso para construir y
operar del Ministerio de Comercio.

Estudio econémico financiero. El estudio financiero permite conocer la rentabilidad

econdémica del proyecto donde se identifican costos e ingresos que se deducen de los
estudios anteriores (Sapag y Sapag, 1992).

2. MATERIALESY METODOS



3.1 UBICACION DEL ESTUDIO

El estudio se desarroll6 en la empresa MONTANA AZUL, ubicada en la aldea el Ocotal,
Municipio de Yuscaran, Departamento de El Paraiso, Honduras, a 28 km de Zamorano
con carretera pavimentada hasta el desvio de la comunidad y finamente 3 km de
carretera de tierra en regular estado hasta la planta de procesamiento.

3.2 METODOLOGIA ZAMORANO PARA EL DESARROLLO EMPRESARIAL

En este estudio se aplicd la Metodologia Zamorano para e Desarrollo Empresarial,
especificamente la concerniente a Disefio y Analisis de Productos y Procesos (Figura 1).
3.2.1 Disefio de prototipo

Se disefiardn tres prototipos de desinfectantes, incluyendo:

3.2.1.1 Estructura ddl sistema. Se realizaron 2 précticas de elaboracion de desinfectantes
para determinar el orden adecuado de la maguinariay equipo a utilizar y se determingé €l
equipo adicional que la empresa necesita adquirir para que la produccion sea eficiente, se
determinaron los costos de maquinaria, equipo e instalaciones en que seincurrira.

3.2.1.2 Flujo de proceso. El flujo de proceso consistio en identificar las etapas o pasos en
las actividades de procesamiento de los desinfectantes, incluyendo tiempos, mano de
obra, insumos y materiales a utilizar y costos en cada etapa.

3.2.2 Desarrollo de prototipo

En € desarrollo de prototipo se identificaron los desinfectantes deseados, presentacion,
marca, etiquetay requisitos legales paraintroducir el nuevo producto al mercado.
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3.2.2.1 Costos de Produccion. Se determinaron los costos de abastecimiento de materia
prima e insumos, procesamiento y mercadeo.

3.2.2.2 Estructura Organizacional y Aspectos legales. Se investigaron y gestionaron los
requerimientos legales basicos para la produccion y comercializacion de desinfectantes,
por gjemplo: permiso de operacion, personeria juridica de la empresa, registro de marcas,
registro tributario y registros sanitarios.

Se defini6 el organigrama, la estructura jerarquicay las relaciones verticales, horizontales
y diagonales que deben existir entre los miembros de la empresa y que sean funcionales
parael buen desarrollo del proyecto.



3.2.3 Andlisis de mercado

3.2.3.1 Investigacién de mercados. Se realizé una investigacion de mercado utilizando
una encuesta dirigida a los puntos de ventas y los consumidores con lo que se definio la
demanda, las expectativasy las preferencias del consumidor.

3.2.3.2 Mercado meta y segmentacion de mercado. Se identificd el mercado meta y
también |os segmentos de mercado.

3.2.3.3 Prueba de mercado. Se vendio producto a personas previamente identificadas,
una semana después se les aplicd una encuesta semiestructurada sobre opinidn acerca de
las caracteristicas del producto. Esto nos permitié concluir si hay aceptacion o rechazo
hacia el producto. Laencuesta se realizd en |os principal es puntos de venta en Y uscaran.

3.2.34 Edtrategias de mercadeo. Basdndose en la informacion generada en la
investigacion y pruebas de mercado se definieron e implementaron estrategias de
comercializaciéon basandose en la mezcla de las cuatro Ps (producto, precio, plaza y
promocion).

3.2.3.5 Construccion de marca. Se promovio la construccion de la marca a través de
medios alternativos de comunicacion masiva en pulperias, oficinas y en hogares, con la
ayuda del personal de PROEMPREZAH 'y las socias de la empresa. El proceso consistio
en dar informacion del producto, realizar demostraciones y luego sondear opiniones
encuestando alas personas elegidas al azar.

3.2.4 Factibilidad financiera.

Con los resultados obtenidos del disefio de prototipo (costos de materiaes, inversiones e
instalaciones), desarrollo de prototipo (costos de produccién, estructura organizaciona y
legal) y andlisis de mercado (proyecciones de ventas y costos de promocién) se prepard
un flujo de cgja para un horizonte de 8 afos. Para su evaluacion se calculo € Valor
Actua Neto (VAN) y la Taza Interna de Retorno (TIR), también se realiz6 un andisis de
sensibilidad y riesgo por medio del programa*® Risk Master”.



4. RESULTADOSY DISCUSION

4.1 DISENO DE PROTOTIPO

4.1.1 Flujo de proceso. Inicia con € abastecimiento de materia prima e insumos,
terminando con el amacenamiento del producto terminado.

Flujo de proceso del desinfectante AROMATIX.

Laelaboracion del desinfectante, consiste de |os siguientes pasos:

Se prepara en un tanque de 55 galones € agua gque se usara para la mezcla total,
lavando bien los tanques y colando &l agua antes de mezclar los ingredientes.

Se mide 0 se pesa en una balanza o en una taza medidora las cantidades correctas de
cada de uno de los ingredientes y se colocan cada uno separado de otro en trastes
separados.

Se mezcla e Amonio cuaternario con el Alcohol Isopropilico (IPA) en un balde o
cubeta luego se agregua aguay €l triton.

Se vierte esta premezcla en el tanque de agua y se mueve despacio por varios minutos
para disolver proporcionalmente.

Unavez listo € desinfectante, se agrega el colorante despacio, mientras no se deja de
mover la mezcla y se van haciendo pruebas de color, para esto se puede tomar
muestras en un vaso transparente y comparar con producto anterior para efecto de
uniformidad con otros lotes.

A continuacion se agrega € aroma mientras se sigue moviendo, hasta e punto
deseado, debe notarse que es uno de los atributos que més atrae a cliente.

Luego se preparan lo envases y se comienza a llenar con una taza medidoray con un
embudo para evitar desperdicio.

Luego se tapan |os envases correctamente de manera que no se derrame € liquido por
guedar mal tapado.



e Con un trapo limpio se secan los envases y se comienza a pegar las etiquetas segin

corresponda.

* avez listos se amacenan o se preparan para distribuirlos en e mercado, no olvidar
gue la presentacion del producto y laforma como usted lo ofrece es el porcentaje mas

alto que aseguran laventa del producto y la confianza de los clientes.
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Preparacién de
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ingredientes

Mezcla de
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Figura 2. Flujo de proceso en produccion de desinfectante.

4.1.2 Tamano del proyecto

El tamafio del proyecto esta concebido como una micro empresa, segun la Organizacion
de las Naciones Unidas para el Desarrollo Industrial (ONUDI) ya gue cuenta con activos
de 1,000-1,200 ddlares y seis empleados, requisito que se cumple en la empresa

MONTANA AZUL.



Para el préximo afio de operacion la empresa construira una planta para la elaboracion del
desinfectante, los detalles se presentan en el anexo 1y cuadro 1.

4.1.2.1 Capacidad potencial de la planta. La planta producira 600 litros quincenaes
repartidos en presentaciones de 1 galon y 1litro, para esta produccion la planta requiere
de una operaria, laborando un diaalasemanay se le pagarapor litro o galén producido .

La empresa podria producir otros productos como ingreso adiciona porque €l disefio de
la planta se presta para generar otro rubro, esto dependera de la disponibilidad de las
socias'y sus ocupaciones en el hogar.

4.1.2.2 Necesidades de equipo adicional. Las necesidades de equipo adicional para la
produccion de desinfectantes son las siguientes: coladores, embudos, paletas de madera,
pala de metal o madera, baldes o cubetas plésticas de cuatro galones de capacidad, 2
tanques con capacidad de 55 galones, medidor de liquidos (probeta o vasos graduados) y
calculadora.

4.1.3 Inversiones paralaplantay equipo

Actuamente la empresa no cuenta con |os activos tangibles e intangibles que le permitan
su buen funcionamiento. La empresarealizaralas siguientes inversiones: construccion de
la planta de procesamiento, materiales y equipo y mobiliario, con fondos donados por
alguna organizacion o propios de los mismos ahorros hasta ahora obtenidos por las
socias.

Cuadro 1. Presupuesto y actividades requeridas parala construccién de la planta.

Actividades Unidades cantidad Vaor unitario Total/ Lps.
Cimientos de mamposteria m2 23.38 350 8,183.0
Solera sobre cimientos m?2 46.75 150 7,012.50
Castillos m3 41.30 150 6,195.00
Solera de coronamiento Ml 55.00 150 8,250.00
Solera de capote Ml 55.00 110 6,050.00
Columna 0.25 x 0.25 Ml 2.50 350 875.00
Paredes de ladrillo rafon m2 100.30 150 15,045.00
Pilalavadero Unidad 1 700 700.00
Lavamanos Unidad 1 800 800.00

Tubo PVC 04’ Drenagje MI 24 45 1,080.00



Tubo PVC 02’ Drengje Ml 12 35 420.00

Tubo PVC 00.5"" potable Ml 36 25 900.00
Panel mas acometida Unidad 1 1500 1500.00
Fosa séptica Unidad 1 13000 13,000.00
TOTAL 70,011.00

4.1.3.1 Inversiones en equipo. Las inversiones en maquinariay equipo requeridas para
el funcionamiento de la planta se presentan en el cuadro 2.

4.3.1.2 Inversiones paralainstalacion y puesta en marcha de la planta. Ver cuadro 1

Cuadro 2. Inversiones en equipo e instalaciones de la empresa.

Descripcion Cantida Costo  TOTAL Vidadutil Depreciacio Vaor  de
d unitario Afio 0  (afos) n Rescate
anual

Equipo
Tazas medidoras 3 125 375 2 18.75 0
Embudos 3 7 21 2 10.5 0
Baldesde 4 galones 3 40 120 2 60 0

Balanza 1 333 333 2 166.5 0
Paetasde madera 2 12 24 2 12.0 0

Mesas 2 1000 2000 5 400.0 800
Estantes 1 1000 1000 5 200.0 400
Drones de 553 120 360 5 72.0 144
gaones

Bancos 3 90 270 5 54.0 108
Sub Tota 4,166 993.75 1452.00
*Construccion de lal 70,011 70,011 20 3,501 42,006
planta
TOTAL 74,176 449428  43,458.30

Cuadro 3. Reinversiones de Equipo.

Descripcion Reinvers 1 2 3 4 5 6 7 8
ones/Aios

Equipo



Tazas medidoras 2 37 37 37

Embudos 2 21 21 21
Baldes de 42 120 120 120
galones

Balanza 2 333 333 333
Paletas de madera 2 24 24 24
Mesas 5 2000
Estantes 5 1000
Drones de 555 360

galones

Bancos 5 270

TOTAL 535 535 3630 535
REINVERSIONE

S

4.2 DESARROLLO DE PROTOTIPO
4.2.1 Costos de produccion.
El costo variable para la produccion de litro y galon de desinfectante se detalla en los

cuadros4y 5.

Cuadro 4. Costos variables por litro de desinfectante

Insumo Costo/litro
Tritdn 0.22
Alcohol Isopropilico 0.38
Amonio Cuaternario 0.01
Aroma 2.20
Colorante 0.09
Envases 4,57
Etiquetas 0.48
Pegamento 0.02
Mano de Obra 0.20
Comercializacion 0.40

Imprevistos 0.05



Total 8.62

Cuadro 5. Costos variables por galén de desinfectante

Insumo Costo/galon
Tritéon 0.88
Alcohol Isopropilico 1.52
Amonio Cuaternario 0.05
Aroma 8.80
Colorante 0.34
Envases 7.40
Etiquetas 0.48
Pegamento 0.08
Mano de Obra 0.58
Comercializacion 0.60
Imprevistos 0.05
Total 20.79

4.2.1.1 Productos principales. Los productos principales de la empresa son desinfectantes
con aromas de limon, manzana, fresa y floral, en presentaciones de litros y galones
envasadas en frascos de plastico, debidamente etiquetados.

Caracteristicas fisicas y especificaciones del producto. El producto es un liquido, con
color y aroma artificial, conteniendo la formula necesaria para matar los gérmenes
nocivos de las superficies.

Caracteristicas de la materia prima e insumos. La materia prima principal es e agua, €
tritdn, amonio cuaternario, alcohol isopropilico, segun e producto final deseado se le
agrega el aromatizante y el colorante, la forma de mezclar 10s ingredientes es sumamente
sencillay rapida.

4.2.1.2 Requerimientos de mano de obra. EI nimero actual de operarias es mas que
suficiente para |os recursos con que cuenta la empresa, pero en realidad las condicionesy
las actividades se prestan para subutilizarla, porque son mujeres con responsabilidad en €l
hogar, con hijos y esposos que atender, son personas del &rearura que tienen tradiciones
y principios arraigados que a veces les impiden un buen desempefio como empleadas.



4.2.1.3 Requerimiento de materia prima e insumos. Las necesidades de materia prima e
insumos para producir 100 litros de desinfectante se presentan en el Cuadro 6.

Cuadro 6. Materia prima, insumos y materiales requeridos para producir 100 litros de

desinfectante.

5 Materia prima € 6 Unidad % 6 Cantidad Costo/ Costo/total
iNsUMos Unidad 100 litros
Triton Litro 0.6 36.98 22.18
Alcohol Isopropilico Litro 3.0 12.68 38.04
Amonio Cuaternario  Kilogramos 0.6 21.13 12.67
Aroma Gramos 100 0.44 44
Colorantes Gramos 20.0 0.43 8.6
Agua Litro 95.8 0.00
Envasesy tapas Unidad 100 4.57 457
Etiquetas Unidad 100 0.48 48
Pegamento Tubo de 250 10 0.2 2.00
ars

Tota 632.00

4.2.2 Estructura Organizaciona y legd

El estudio Organizacional y Legal de este proyecto hace referencia a la forma como
estara estructurada la empresa y las funciones que debera desempefiar cada uno de los
principal es organismos.

El objetivo de la Empresa Montafia Azul, es meorar las condiciones de vida de sus
socias, sus familias y la comunidad de ElI Ocotal; para lo cual trabajan unidas en una
microempresa, elaborando productos de calidad para comercializar en el mercado local.

4.2.2.1 Estructura organizacional del proyecto. La estructura organizaciona del proyecto
se presentaen laFigura 3.
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PROEMPREZAH JUNTA DIRECTIVA
COMITE DE COMITE DE COMITE DE
ABASTECIMIENTO DE PROCESAMIENTO COMERCIALIZACION
MATERIA PRIMA E
INSUMOS

Figura 3. Estructura organizacional del proyecto.

Las funciones y responsabilidades de estos organi smos son:

Asamblea general ordinaria. Esta formada por todos los miembros legalmente inscritos,
siendo la autoridad méxima del grupo ya que representa la voluntad colectiva de las
socias.

Sus funciones son:

Discutir, aprobar, modificar, desaprobar € informe anual y balance general presentado
por la empresa.

Elegir o destituir alos miembros de la Junta Directiva.

Aprobar, modificar o desaprobar €l presupuesto anual elaborado por la Junta Directiva.
Acordar laforma en gque se ha de hacer la distribucion de excedentes si l1os hay afinal de
cada afio.

Decretar o no laexpulsion de las socias de acuerdo a reglamento interno.

Aprobar, modificar o desaprobar documentos que afecten a grupo (actas, solicitudes de
préstamo).

Junta directiva. Es €l organismo de direccion del grupo, electa por la Asamblea General
siendo sus miembros electos por un periodo de dos afios. Teniendo las funciones
siguientes:

Dirigir alaempresay a proyecto y aprobar todos |os actos que sean necesarios para su
funcionamiento.



Someter a la consideracion de la asamblea general las politicas, planes y programas de
explotacion y servicios que le conciernen alaempresay a proyecto.

Preparar los presupuestos de produccion, compra, ventay financiamiento de la empresay
del proyecto.

Controlar y evaluar periodicamente los planes, programas y presupuestos.

Organizar los comités de trabajo.

La Junta Directiva del Grupo esta integrada de la manera siguiente.

PRESIDENTE

FISCAL

VICE-PRESIDENTE

SECRETARIA TESORERO

Figura 4. Estructura de la Junta Directiva de |la empresa.

Las funciones principales de cada miembro de la Junta Directiva son las siguientes:
Presidente y sus responsabilidades

Coordinar trabajos con demas directivos.

Abrir dirigir y cerrar reuniones.

Representar al grupo en cualquier acto.

Firmar con el secretario actasy correspondencia.

Convocar areuniones.

Dirigir las actividades productivas del grupo.

Servir de enlace con proyectos como PROEMPREZAH.

Hacer contactos con otras instituciones.

Abrir cuentas de ahorro junto con latesorera.

Presentar informes a la asambl ea sobre | os resultados de |as actividades.
Ser buen gjemplo paralos demés socios.

Mantener €l orden y la disciplina durante las reuniones de grupo.

Vice-Presidente y sus responsabilidades.



Sustituir a presidente en caso de ausencia.
Sustituir a cualquier otro miembro directivo en su ausencia, excepto al tesorero.
Ejecutar las acciones asignadas al cargo por €l presidente.

Secretariay sus responsabilidades.

Asistir atodas las reuniones.

Convocar a sesiones.

Anotar y registrar la asistencia de |0s socios.

Elaborar las actas.

Leer € acta anterior en cada sesion.

Leer correspondencias recibidas y despachadas.

Recibir, contestar y archivar correspondencias.

Apoyar a presidente para que se cumplan las normas parlamentarias.
Apoyar en la elaboracion de documentos anuales de planificacion y evaluacion.
Llevar un registro general de los socios.

Cumplir cualquier otra atribucion asignada por la Junta Directiva.

Tesorero y sus resposabilidades.

Dominar |as operaciones basicas de mateméticas.

Tener el voto de confianza de todos |os socios.

Llevar actualizadala contabilidad de los socios y de la empresa en general

Llevar registros de entradas y salidas, vales, cuentas por cobrar, cuentas por pagar y
cuentas bancarias.

Llevar registros de bienes comunes.

Presentar informes de tesoreria en cada sesion.

Informar ala empresa sobre personas morosas.

Trabgjar estrechamente con los comités.

Hacer una evaluacion anual del sistema de ahorrosy préstamosy hacer un informe anual.
Hacer depositos bancarios.

Fiscal y sus responsabilidades.

Apoyar y controlar al tesorero en e proceso contable.

Apoyar y controlar a tesorero en la elaboracién de informes mensuales y anuales.
Reemplazar al tesorero en caso de ausencia.

Firmar los informes junto con el tesorero.

Controlar que todas las personas estén cumpliendo con sus funciones y reportar fallas a
presidente o0 ala Asamblea General si € problema es con la presidenta.



Fuente.- PROEMPREZAH

Comité de abastecimiento de materia prima e insumos. Este comité tiene bgo su
responsabilidad la tarea de:

Abastecer a la planta de procesamiento de materia prima e insumos requeridos para la
produccion de desinfectante.
Llevar los registros correspondientesy trabajar estrechamente con los demas comités.

Comité de procesamiento. Los miembros de este comité tienen como responsabilidad:

Coordinar las actividades de procesamiento del desinfectante.
Llevar los registros necesarios y trabajar estrechamente con |os demés comites.

Comité de mercadeo. Este comité tiene como responsabilidad:

Coordinar las actividades de mercadeo como son: negociacion, entrega de producto y
manejo de inventarios.
Llevar los registros correspondientesy trabajar estrechamente con los demas comités.

Los cargos en los diferentes comités son rotativos, para que de esa manera todas las
socias tengan la oportunidad de participar en todo el proceso.

PROEMPREZAH. La funcion de PROEMPREZAH es proveer asistencia técnica y
empresarial para garantizar la correcta implementacion y eecucion de todas las
actividades de laempresay del proyecto.

4.2.2.2 Clasificacion de la empresa. Esta empresa corresponde a la categoria de Empresa
Asociativa Campesina de Mujeres, pero aln se encuentra en tramite su personeria
juridicapor lo que no se le pueden dar una clasificacion formal.

4.2.2.3 Didtribucion de excedentes. Los excedentes en primera instancia iran
acumulandose para futuras inversiones del proyecto, y cuando sea una empresa solida
decidiran que porcentaje de los excedentes se repartiran anualmente o la manera en que
serealizarg, este fue un acuerdo mutuo de las socias.

4.2.3 Requisitos legales para el producto



Las leyes en Honduras indican que para poder introducir un producto en e mercado se
debe cumplir con los requisitos siguientes:

Solicitar € permiso de operacion.
Registro de marcay de patente.
Solicitar registro sanitario
Cadigo de barras.

Pasos a seguir:
1. Requisitos para solicitar permiso de operacién de negocios

Fotocopia de latarjetade identidad.

Fotocopia de Solvencia Municipal Vigente.

Clave catastral sellada por el Departamento de Catastro (ubicado en € tercer piso del
Edifico Ejecutivo delaAMDC).

Constancia de zonificacién, extendida en el Departamento de METROPLAN (ubicado en
el Edificio Midence Soto).

Boleta que se cobrar4 de conformidad a acuerdo emitido en la Gaceta del 26 de
diciembre de 1992.

Importante:

S se va ha instalar un rétulo, se debe de solicitar permiso ante e Departamento de
METROPLAN, cuando le sea aprobado € permiso de operacion.

Notificar a este departamento, cualquier cambio en su negocio (nombre, niumero de
teléfono, direccion).

Mantener el permiso de operacion en un lugar visible del negocio.

Todo contribuyente que abra o inicie un negocio, debe declarar un estimado de ingresos
correspondientes al primer trimestre de operaciones, el cual servira de base para calcular
el impuesto que se pagara mensualmente durante el afio de inicio. Dicha declaracion se
hard a momento de solicitar el permiso de Operacion de Negocios.

2. Luego de haber llevado a cabo los pasos anteriores, se debera registrar la marca en €l
Departamento de la Propiedad Industrial.

Laformay requisitos de presentacion de solicitudes es la siguiente:
a) Previo ala presentacion de solicitud, se debe investigar en € registro de la propiedad

industrial si la denominacion que se pretende inscribir se encuentra registrada para
los mismos productos y servicios que los que se ofrece o comprende el mismo giro,



para lo cua se debe de consultar e indice o presentar formato de blsqueda de
antecedentes. También es necesario asegurarse de que € nombre no estad
comprendido en las prohibiciones que sefialan las leyes.

b) Si laoficina de registro de la propiedad industrial después de su examen concluyera
gue la solicitud y los documentos anteriores se encuentran de conformidad con lo
gue previene la ley, mandara a publicar dicha solicitud en € Diario Oficial La
Gaceta con €l correspondiente clise, por tres veces consecutivas y con intervalos de
diez dias cada uno.

c) Habiendo cumplido los tramites correspondientes, se extendera una orden de pago
para la Tesoreria General de la Republica por las cantidades de 100 Lps. por la
inscripcidn, 25 Lps. por la primera anualidad, se incluird un timbre por 5 Lps. para €l
Certificado de Registro que le extenderala oficina con una duracion de diez afos.

Las anualidades deberan pagarse en los tres meses de cada periodo, la falta de pago
anua dentro del plazo establecido se sancionara con un recargo de 50% sobre €l
monto de las anualidades adeudadas.

Existen requisitos que deben cumplirse para el registro de marca y son los siguientes:

Solicitud pre-elaborada por la oficina del registro de la Propiedad Industrial con timbres
por 52 Lps.

Carta Poder.

Documentos personales (ldentidad, Impuesto Vecinal, R.T.N. del apoderado y del
solicitante).

Permiso de operaciones de la municipalidad (marcas nacionales).

Veinte etiquetas de imprenta contenidas en su respectivo sobre.

3. Solicitar a la Direccion Genera de Salud, mediante la Division de Control de
Alimentos del Distrito Central, que evalle las instalaciones e indiguen si son aptas para
procesar productos de consumo humano. La solicitud es presentada en papel sellado de
primera clase.

Una vez presentada la solicitud, €l Supervisor de Alimentos procedera a lainspeccion del
plantel donde |os aspectos arevisar son:

Tarjeta de salud de |os operarios.

Dotacién de gabachas, gorros, guantes, mascarias.
Los zapatos de |os operarios deberan de ser cerrados.
El piso debera ser de cemento o ladrillo.



El local debe mantenerse limpio.
El local debe tener tela metdlica paraimpedir el acceso a moscas.

Cuando ha sido aprobada la solicitud de licencia sanitaria (Anexo 9), se debe tramitar €l
registro sanitario para que el producto pueda salir a circulacion en el mercado nacional
(Anexo 10).

Rotulacion de los envases
Esta debe de reunir los requisitos siguientes:

L as etiquetas, membretes, rétulos o leyendas adheridas, grabadas, estampadas o0 impresas,
deberén estar escritas en idioma castellano.

Lainscripcion debe de ser suficientemente legible en todas sus partes.

El nombre que identifique e producto escrito en e envase debe corresponder a su
contenido.

Debera anotarse en la inscripciéon e peso o volumen del contenido neto del envase,
expresado en unidades de medida del sistema internacional de medicion.

Numero de lote y fecha de elaboracion del producto en forma clara.

Fecha de vencimiento del producto.

Indicar €l tipo de producto, natural o artificial.

Nombre del fabricante o fébrica, direccion o ubicacion de misma y representante o
distribuidor cuando lo haya.

Formula de composicion del producto y declaracion cualitativa y cuantitativa en la
rotulacion de los aditivos cuando |os contenga.

NUmero de registro sanitario, autorizado por la Direccion General de Salud.

No podra hacerse inscripcion de frases, palabras, signos, figuras o dibujos que den lugar
a interpretaciones falsas, error 0 engafo, confusion en cuanto a la procedencia, origen o
naturalezay composicion o calidad del producto.

4. Codigo de barras. La Obtencién del cédigo de barras se realizara en la direccion de
Sistema Electrénico de Comercio (DISELCO).

Laempresa para obtener el codigo de barras del producto presentara:

Nombre de la marca (AROMATI X)
Descripcién del Producto (Seccion 4.2.1.1)

Para la obtencién del codigo de barras se paga la cantidad de Lps. 1,500 por la
membresiay paralaactivacion anual  del mismo Lps 375
Fuente.- PROEMPREZAH



5. CONCLUSIONES

1.

10.

El proyecto permiti6 mejorar la eficiencia de la empresa generando nuevos rubros
rentables con sus respectivas estrategias de comercializacion, obteniéndose mayores
ingresos y mas utilidades, contribuyendo a mejorar la calidad de vida de sus socias.

La empresa MONTANA AZUL es una empresa integrada, eso significa que la
participacion del intermediario es poca o nada.

El megor cana para la comercializacion es € cana ultra corto donde no hay
participacion de intermediarios si no que la entrega del producto es directamente de la
empresa al consumidor final.

En e mercado existe una marca de desinfectantes preferida por los consumidores la
cual tiene una participacion de un 62.4%.

Un 100% de las opiniones manifestaron seguir consumiendo desinfectante
AROMATIX, siempre que esté disponible en el mercado local, esto reflgja que estan
satisfechos con €l precioy la calidad del producto.

La capacidad de la planta esta disefiada para mantener la produccidon constante,
responder a las exigencias del mercado y procesar otros productos que la empresa
creaimportantes.

Lamano de obra disponible es altamente eficiente.

Las condiciones del entorno de la empresa y la actitud de las socias no son las
Optimas debido alafalta de transporte, luz eléctrica, agua potable. .

El proyecto es econOmicamente factible y presenta a final de los ocho afios de
evaluacion un VAN de Lps. 288,603 y una TIR de 138%.

La Empresa Montaia Azul actuamente presenta dificultades para redizar las
actividades de comercializacion sin precensiadel técnico de PROEMPREZAH
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. RECOMENDACIONES

Colocarle sellos de seguridad a todas las presentaciones para reducir el riesgo de
adulteracion del producto.

Implementar |as estrategias de comercializacion presentadas para poder aumentar el
volumen de ventas proyectado para el préximo afo.

Para lograr e volumen de venta y € desarrollo de mercado es necesario una
diversificacion en presentacion y tamafios de manera que sea accesible a poder
adquisitivo del mercado meta. Las presentaciones sugeridas son en bolsas de 400 ml,
botellas, medios litros.

Reparticiéon de utilidades a las socias segun tiempo dedicado a las actividades de la
empresa con € objetivo de involucrarlas constantemente a la produccion y evitar
conflictos internos, el porcentaje correspondiente de utilidades debe ser asignado a
criterio de lajuntadirectiva de la empresa.

Una vez que & producto alcance estabilidad en € mercado y la marca tome
pocisionamiento, es conveniente que la empresa diversifique su produccion a otras
lineas de productos diferenciados, elaborados de forma artesanal de alta calidad y
precios competitivos a mercado consumidor, estos productos deberdn ser
compatibles con las condiciones de laempresay de las socias.

Durante el desarrollo de mi proyecto especial, observé que en las empresas rurales, €l
uso de ciertos términos técnicos no trasmitian directamente su significado entonces
surgio la necesidad de unificar €l uso de estos y otros términos para lograr un mejor
entendimiento del entorno en que las empresas rurales se desenvuelven y asi facilitar
una comunicacion mas precisay eficaz, en vista de esa problematica he desarrollado
un vocabulario aplicado que retine conceptos econdmicos, financieros, contables, de
mercadeo, y de informatica, con la certeza de que sera de gran utilidad alas empresas
rurales modernas. Mi recomendacién como estudiante es discutir la idea que este
vocabulario llegue alos empresarios rurales y asi cumplir con uno de los objetivos de
PROEMPREZAH (ver anexo 11).
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Anexo 1.

8. ANEXOS

Disefio de planta constructiva
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Fachadas

Anexo 2.
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Anexo3. Fachadas laterales
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Anexo 4. Seccién transversal
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Anexo 5. Planta de instalaciones eléctricas
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Anexo 6. Plantas de instalaciones sanitarias
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Anexo 7. Encuesta de investigacién de mercado

ZAMORANO
GESTION RURAL Y AMBIENTE
PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE DESINFECTANTE
INVESTIGACION DE MERCADO

Lugar y fecha:
Encuestador:

1. (Compra usted desinfectante?
Si No

[\

;Donde compra su desinfectante?
Supermercados Minisupermercados Pulperias
Otros

(O8]

;Qué marcas compra y por qué?

4. . Con qué frecuencia compra desinfectantes?
Semanal Quincenal Mensual Otros

5. ;Qué tamaifio de presentacion compra?
litro galon Otros

6. . Qué cantidad de desinfectante compra?
litro galon Otros

7. (Qué aromas de desinfectante prefiere?
Primera preferencia

- Segunda Preferencia
Tercera preferencia

8. . Qué otros aromas de desinfectante le gustaria comprar?

Sugerencias:

9. ; Estaria dispuesta(o) a pagar menor precio por un desinfectante si usted nos devuelve el envase?
Si_ No __ Porqué?

10. ,En que colonia vive y cudl es su ocupacién?
Colonia Ocupacién
Empresa Institucion

1. SexooM __ F




Anexo 8. Encuesta de prueba de mercado

ZAMORANO
GESTION RURAL Y AMBIENTE
PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE DESINFECTANTE
PRUEBA DE MERCADO

Lugar y fecha:
Encuestador:

1. ;Compré usted desinfectante AROMAX?
Si No

2. ;Donde compro su desinfectante?
Pulperias

Directamente de la empresa

3. ;Cuales fueron las caracteristicas que menos le gustaron?

Aroma Espumosidad Color Tiempo que dura el aroma en el ambiente
Dilusion en el agua Forma de presentacidn (envase) Tamafios de presentacion
Precio Etiqueta Otros

4. ;Cuales fueron las caracteristicas que mas le gustaron?

Aroma Espumosidad Color Tiempo que dura el aroma en el ambiente
Dilusién en el agua Forma de presentacion (envase) _ Tamafios de presentacion
Precio Etiqueta Otros

5. ¢ Qué tamafio de presentacion compréd?
Litro galon Otros

6. (Qué tamafio de presentacion prefiere?
Litro galén Otros

7. (Qué opina sobre la calidad de este desinfectante?

(Marca E=Excelente, MB= Muy Bueno, B=Bueno, R=Regular, M=Malo).
Aroma

Color

Tamafio de presentaciones

Tiempo que dura en el ambiente_

8.;Sugiere algin cambio? (Referente a la pregunta anterior)

9. ;/Que le parecen los precios?
Opine

10. ;Estaria dispuesta(o) a seguir comprando este producto?
Si_ No __ Porqué?

11. ;En donde vive y cual es su ocupacion?
Colonia Ocupacién
Empresa Institucion

12.Sexoo M F
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Anexo 9.
SOLICITUD DE LICENCIA SANITARIA

Sefior Jefe del Departamento de Control de Alimentos

Yo mayor de edad, con tarjeta de identidad Numero
emitida en y con domicilio en

, actuando en mi condicién de del
establecimiento/fabrica con direccion

muy respetuosamente

Compadezco ante usted solicitando se me extienda LICENCIA SANITARIA DE FUNCIONAMIENTO
del establecimiento/fabrica el que se dedicard a las actividades siguientes:

Posee el equipo e instalaciones siguiente

Fundamento legal: Articulo 65 del reglamento para el Control Sanitario de los Alimentos. Acompafio a la
presente solicitud: a) Croquis o plano del local. b) Flujograma de proceso de produccién.

AL sefior Jefe pido: Admitir el presente escrito y resolver de conformidad.

Lugar y fecha

Firma del solicitante.
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Anexo 10.

Solicitud de registro sanitario

Expediente

SE SOLICITA REGISTRO SANITARIO
SE SOLICITA RENOVACION DE REGISTRO SANITARIO

Sefior Jefe
Departamento Control de Alimentos

Nombre del solicitante

Edad 4. Estado civil: 5. Profesion u

Oficio 6. Tarjeta de Identidad No.

Emitida en; 8. Direccion de residencia
9. Teléfono:

En mi condicién de:

Del establecimiento/fabrica
Localizado(a) en:
Teléfono 14. Fax 15. Comparezco ante usted solicitando Registro
Sanitario Renovacion de registro sanitario

Nombre del producto 17. Fabricante 18. Origen 19 Registro sanitario
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Anexo 11.

Solicitud de investigacién en el registro de la propiedad industrial.
REGISTRO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL
HONDURAS, C. A.

FORMATO DE BUSQUEDA DE ANTECEDENTES REGISTRALLES
No.

NOMBRE:

DIRECCION:

El suscrito solicita informacion de antecedentes registrales conforma a las siguientes especificaciones:

NOMBRE:

CLASE INTERNACIONAL:
MODALIDAD:

MF MS

MC NC
ETIQUETA

Declaro que estoy en conocimiento que el resultado de esta busqueda NO garantiza la no existencia de otra
marca, lema ¢ denominacion comercial similar, ni esta informacion es vinculante para el R.P.1. Si pasados
15 (quince) dias habiles esta informacion no es reclamada por el interesado pasara al archivo sin mas
tramite.

Tegucigalpa, M.D.C.

Firma del interesado
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Anexo 12.
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Anexo 13.

Afiches de promocion

Le ofrecemos desinfectantes
con Aromas de:

A los precios mas bajos de la Plaza
y con la mejor calidad

Grupo de Mujeres
Sagrado Corazon de Jesus
El Ocotal, Yuscaran.
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